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Сводные данные

Курс 1 Курс 2 Курс 3

Сем. 3 Сем. 4 Всего Сем. 5 Сем. 6Сем. 2Сем. 1



Семест

р 1

Семест

р 2

Семест

р 3

Семест

р 4

Семест

р 5

Семест

р 6
Считать в 

плане
Индекс Наименование

Экза 

мен
Зачет

Зачет с 

оц.

Экспер 

тное
Факт

Экспер 

тное

По 

плану

Конт. 

раб.
Ауд. СР

Конт 

роль

Пр. 

подгот
з.е. з.е. з.е. з.е. з.е. з.е. Код Наименование

130 130 4680 4680 4680 20 20 22 20 24 24

118 118 4248 4248 4248 20 17 22 17 24 18

+ 1.1.1(Н)

Научная деятельность, направленная на 

подготовку диссертации на соискание научной 

степени кандидата наук к защите

123456 118 118 4248 4248 4248 20 17 22 17 24 18 37 Социологии и рекламных коммуникаций

12 12 432 432 432 3 3 6

+ 1.2.1(Н)

Подготовка публикаций и (или) заявок на патенты 

на изобретения, полезные модели, промышленные 

образцы, селекционные достижения, 

свидетельства о государственной регистрации 

программ для электронных вычислительных 

машин, баз данных, топологий интегральных 

микросхем

246 12 12 432 432 432 3 3 6 37 Социологии и рекламных коммуникаций

41 41 1476 1476 472 472 734 270 8 12 5 13 3

30 30 1080 1080 472 472 338 270 8 12 7 3

+ 2.1.1 История и философия науки 2 3 3 108 108 40 40 14 54 3 2 Философии

+ 2.1.2 Иностранный язык 2 1 6 6 216 216 76 76 86 54 2 4 4 Иностранных языков

+ 2.1.3 Социология управления 5 3 3 108 108 36 36 18 54 3 37 Социологии и рекламных коммуникаций

+ 2.1.4 Методы социологического исследования 1 2 4 4 144 144 76 76 68 2 2 36 Психологии

+ 2.1.5 История социологических исследований 2 3 3 108 108 40 40 68 3 37 Социологии и рекламных коммуникаций

+ 2.1.6
Качественные и количественные методы 

социально-психологических исследований
1 4 4 144 144 72 72 18 54 4 37 Социологии и рекламных коммуникаций

+ 2.1.7 Элективные дисциплины Б1.В.ДЭ.1 4 4 4 144 144 88 88 29 27 4

+ 2.1.7.1
Информационные технологии в науке и 

образовании
4 4 4 144 144 88 88 29 27 4 37 Социологии и рекламных коммуникаций

- 2.1.7.2 Мультимедийные и интернет-технологии 4 4 4 144 144 88 88 29 27 4 37 Социологии и рекламных коммуникаций

+ 2.1.8 Элективные дисциплины Б1.В.ДЭ.2 4 3 3 108 108 44 44 37 27 3

+ 2.1.8.1
Тренинги ведения педагогической и научной 

дискуссии
4 3 3 108 108 44 44 37 27 3 37 Социологии и рекламных коммуникаций

- 2.1.8.2 Технологии научных переговоров 4 3 3 108 108 44 44 37 27 3 37 Социологии и рекламных коммуникаций

11 11 396 396 396 5 6

+ 2.2.1(П)

Практика по получению профессиональных 

умений и опыта профессиональной деятельности 

(педагогическая)

34 11 11 396 396 396 5 6 37 Социологии и рекламных коммуникаций

9 9 324 324 270 54 9

+ 3.1

Оценка диссертации на предмет ее соответствия 

критериям, установленным в соответствии с 

Федеральным законом от 23 августа 1996 г. № 

127-ФЗ "О науке и государственной научно-

технической политике"

6 9 9 324 324 270 54 9 37 Социологии и рекламных коммуникаций

Итого акад.часов

Курс 2

1.Научный компонент 

1.2.Подготовка публикаций и(или) заявок на патенты 

1.3 Промежуточная аттестация по этапам выполнения научного исследования

1.1.Научная деятельность, направленная на подготовку диссертации к защите 

2.Образовательный компонент 

2.1.Дисциплины (модули) 

Закрепленная кафедра

Курс 3

-

Курс 1

- - Форма контроля з.е.

3.Итоговая аттестация 

2.2.Практика 

2.3 Промежуточная аттестация по дисциплинам (модулям) и практике


