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- - - - - Формы пром. атт. з.е. - Итого акад.часов
Курс 1

Семестр 1 Семестр 2

Курс 2

Семестр 3 Семестр 4

Курс 3

Семестр 5 Семестр 6
Закрепленная кафедра

-
Счита
ть в

плане
Индекс Наименование

Блок/
часть

Экза
мен

Зачет
Зачет с

оц.
КР

Экспер
тное

Факт
Часов в

з.е.
Экспер
тное

По
плану

Конт.
раб.

СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

Код Наименование

К.М.Комплексные модули 111 111 3552 3552 395 2773 384 24 768 18 108 546 96 24 768 18 36 618 96 24 768 36 72 564 96 24 768 18 63 591 96 15 480 8 18 454

+ К.М.1 Модуль 1 К.М 111 11 1 24 24 768 768 126 546 96 24 768 18 108 546 96

+ К.М.1.1 Методология дизайн-мышления Б1.О 1 4 4 32 128 128 36 68 24 4 128 9 27 68 24 37 Социологии и рекламных

+ К.М.1.2
Количественные и качественные методы
исследования территорий

Б1.О 1 4 4 32 128 128 36 68 24 4 128 36 68 24 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ К.М.1.3 Дизайн проектирование. Бренд-дизайн Б1.О 1 4 4 32 128 128 27 53 48 4 128 9 18 53 48 37 Социологии и рекламных

+ К.М.1.4 Элективные дисциплины по модулю 1 Б1.В 1 2 2 64 64 18 46 2 64 18 46

+ К.М.1.4.1 Деловой иностранный язык Б1.В 1 2 2 32 64 64 18 46 2 64 18 46 60 Лингвистики и иностранных языков

- К.М.1.4.2
Деловой иностранный язык (продвинутый
уровень)

Б1.В 1 2 2 32 64 64 18 46 2 64 18 46 60 Лингвистики и иностранных языков

+ К.М.1.5(П)
Производственная практика. Научно-
исследовательская работа 1

Б2.О 1 6 6 32 192 192 192 6 192 192 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ К.М.1.6(К)
Научно-технический семинар (Зачет с оценкой
по модулю "Модуль 1")

Б1.О 1 4 4 32 128 128 9 119 4 128 9 119 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ К.М.2 Модуль 2 К.М 223 2223 3 2 32 32 1024 1024 108 772 144 24 768 18 36 618 96 8 256 18 36 154 48

+ К.М.2.1
Проджект-менеджмент в туристиско-
рекреационной сфере

Б1.О 2 2 4 4 32 128 128 27 53 48 4 128 9 18 53 48 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ К.М.2.2
Финансовая и юридическая грамотность
дизайнера

Б1.В 2 4 4 32 128 128 18 62 48 4 128 9 9 62 48 30 Дизайна костюма

+ К.М.2.3 Элективные дисциплины по модулю 2 Б1.В 3 2 2 64 64 18 46 2 64 9 9 46

- К.М.2.3.1
Основы нейросетей как инструментарий в
дизайне

Б1.В 3 2 2 32 64 64 18 46 2 64 9 9 46 34 Дизайна среды

+ К.М.2.3.2
Технологии нейросетей в креативных
индустриях

Б1.В 3 2 2 32 64 64 18 46 2 64 9 9 46 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ К.М.2.4 Терриориальный брендинг и коммуникации Б1.О 3 4 4 32 128 128 27 53 48 4 128 9 18 53 48 37 Социологии и рекламных

+ К.М.2.5(У)
Учебная практика. Научно-исследовательская
работа (получение первичных навыков научно-
исследовательской работы)

Б2.О 2 3 3 32 96 96 96 3 96 96 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ К.М.2.6(П)
Производственная практика. Научно-
исследовательская работа 2

Б2.О 2 11 11 32 352 352 352 11 352 352 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ К.М.2.7(К)
Научно-технический семинар (Зачет с оценкой
по модулю "Модуль 2")

Б1.О 2 3 4 4 32 128 128 18 110 2 64 9 55 2 64 9 55 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ К.М.3 Модуль 3 К.М 344 33344 4 40 40 1280 1280 135 1001 144 16 512 18 36 410 48 24 768 18 63 591 96

+ К.М.3.1
Средовое проектирование туристско-
рекреационных объектов

Б1.О 3 4 4 32 128 128 27 53 48 4 128 9 18 53 48 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ К.М.3.2 Элективные дисциплины по модулю 3 Б1.В 3 2 2 64 64 18 46 2 64 9 9 46

+ К.М.3.2.1 Рекламные технологии и медиа стратегии Б1.В 3 2 2 32 64 64 18 46 2 64 9 9 46 37 Социологии и рекламных

- К.М.3.2.2 Стратегия и тактика эффективного маркетинга Б1.В 3 2 2 32 64 64 18 46 2 64 9 9 46 50
Информационных технологий и
компьютерного дизайна

+ К.М.3.3
Комплексное проектирование туристско-
рекреационных систем

Б1.О 4 4 4 32 128 128 36 44 48 4 128 9 27 44 48 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ К.М.3.4
Бизнес-проектирование в туристско-
рекреационной сфере

Б1.О 4 4 4 32 128 128 36 44 48 4 128 9 27 44 48 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ К.М.3.5(П)
Производственная практика. Научно-
исследовательская работа 3

Б2.В 34 19 19 32 608 608 608 8 256 256 11 352 352 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ К.М.3.6(П)
Производственная практика. Проектная
практика

Б2.В 4 3 3 32 96 96 96 3 96 96 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ К.М.3.7(К)
Научно-технический семинар (Зачет с оценкой
по модулю "Модуль 3")

Б1.В 3 4 4 4 32 128 128 18 110 2 64 9 55 2 64 9 55 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ К.М.4 Модуль 4 К.М 555 5 15 15 480 480 26 454 15 480 8 18 454

+ К.М.4.1 История религий России Б1.В 5 2 2 32 64 64 12 52 2 64 8 4 52 1 Истории и философии

+ К.М.4.2(П)
Производственная практика. Научно-
исследовательская работа 4

Б2.В 5 4 4 32 128 128 128 4 128 128 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ К.М.4.3(П)
Производственная практика. Преддипломная
практика

Б2.В 5 3 3 32 96 96 96 3 96 96 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ К.М.4.4(К)
Научно-технический семинар (Зачет с оценкой
по модулю "Модуль 4")

Б1.В 5 6 6 32 192 192 14 178 6 192 14 178 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 9 288 288 288 9 288 288

+ Б3.1
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

Б3 9 9 32 288 288 288 9 288 288 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ФТД.Факультативные дисциплины 5 5 160 160 72 88 5 160 18 54 88

+ ФТД.1 Социальная адаптация ФТД 1 2 2 32 64 64 36 28 2 64 18 18 28 36 Психологии

+ ФТД.2
Социальный маркетинг территорий и
туристических кластеров

ФТД 1 3 3 32 96 96 36 60 3 96 36 60 37
Социологии и рекламных
коммуникаций
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