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Зачет с

оц.
КП КР

Экспер
тное

Факт
Часов в

з.е.
Экспер
тное

По
плану

Конт.
раб.

СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

Код Наименование

Блок 1.Дисциплины (модули) 204 204 6856 6856 2930 3070 856 30 1018 148 282 444 144 30 1014 178 258 466 112 30 1014 134 34 258 460 128 27 918 160 284 410 64 24 822 114 230 350 128 24 822 146 216 372 88 30 960 146 232 454 128 9 288 50 60 114 64

Б1.О.Обязательная часть 128 128 4096 4096 1752 1800 544 30 960 148 254 414 144 24 768 146 182 352 88 30 960 134 34 230 434 128 21 672 128 192 288 64 7 224 32 68 92 32 11 352 70 84 142 56 5 160 16 34 78 32

+ Б1.О.1 Философия 2 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 1 Истории и философии

+ Б1.О.2 История России 12 4 4 32 128 128 104 24 2 64 34 18 12 2 64 34 18 12 1 Истории и философии

+ Б1.О.3 Иностранный язык 123 4 8 8 32 256 256 128 128 2 64 32 32 2 64 32 32 2 64 32 32 2 64 32 32 60 Лингвистики и иностранных языков

+ Б1.О.4 Безопасность жизнедеятельности 3 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 16 Энергоресурсоэффективных

+ Б1.О.5 Физическая культура и спорт 2 2 2 32 64 64 32 32 2 64 32 32 29 Физического воспитания

+ Б1.О.6
Экономическая культура и финансовая
грамотность

4 3 3 32 96 96 64 32 3 96 32 32 32 24 Финансов и бизнес-аналитики

+ Б1.О.7
Основы правоведения и профилактика
противоправных деяний

4 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 1 Истории и философии

+ Б1.О.8 Основы российской государственности 1 2 2 32 64 64 54 10 2 64 18 36 10 1 Истории и философии

+ Б1.О.9 Основы проектной деятельности 4 2 2 32 64 64 32 32 2 64 16 16 32 37 Социологии и рекламных

+ Б1.О.10 Культурология 2 3 3 32 96 96 32 64 3 96 16 16 64 1 Истории и философии

+ Б1.О.11
Информационные и коммуникационные
технологии в профессиональной деятельности

3 3 3 32 96 96 50 46 3 96 16 34 46 14 Информационных технологий

+ Б1.О.12
Технологии самообразования и творческого
саморазвития

1 2 2 32 64 64 32 32 2 64 16 16 32 90
Журналистики и телевизионных
технологий

+ Б1.О.13 Психология 4 3 3 32 96 96 32 64 3 96 16 16 64 36 Психологии

+ Б1.О.14 Логика 3 3 3 32 96 96 32 64 3 96 16 16 64 1 Истории и философии

+ Б1.О.15
Маркетинговые исследования и ситуационный
анализ

4 4 4 32 128 128 64 32 32 4 128 32 32 32 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ Б1.О.16 Медиапланирование 6 5 6 7 7 32 224 224 106 94 24 3 96 16 34 46 4 128 28 28 48 24 37 Социологии и рекламных

+ Б1.О.17
Современные технологии создания
медиапродукта

3 4 4 32 128 128 50 46 32 4 128 16 34 46 32 90
Журналистики и телевизионных
технологий

+ Б1.О.18 Технологии публичных выступлений 6 3 3 32 96 96 42 54 3 96 14 28 54 90 Журналистики и телевизионных

+ Б1.О.19 Медиаэкономика 3 4 4 32 128 128 50 46 32 4 128 16 34 46 32 37 Социологии и рекламных

+ Б1.О.20 Интернет-продвижение медиапродукта 5 4 4 32 128 128 50 46 32 4 128 16 34 46 32 90 Журналистики и телевизионных

+ Б1.О.21 Основы профессионального развития 1 4 4 32 128 128 50 54 24 4 128 16 34 54 24 37 Социологии и рекламных

+ Б1.О.22 История рекламы и связей с общественностью 1 4 4 32 128 128 50 46 32 4 128 16 34 46 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ Б1.О.23 Основы теории коммуникации 1 5 5 32 160 160 50 78 32 5 160 16 34 78 32 37 Социологии и рекламных

+ Б1.О.24 Технологии презентации рекламного креатива 1 4 4 32 128 128 32 72 24 4 128 16 16 72 24 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ Б1.О.25 Основы маркетинга 1 5 5 32 160 160 50 78 32 5 160 16 34 78 32 37 Социологии и рекламных

+ Б1.О.26 Копирайтинг и спичрайтинг 2 4 4 32 128 128 32 72 24 4 128 16 16 72 24 37 Социологии и рекламных

+ Б1.О.27 Интегрированные маркетинговые коммуникации 2 4 4 32 128 128 50 46 32 4 128 16 34 46 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ Б1.О.28
Основы рекламной деятельности и связей с
общественностью

23 3 9 9 32 288 288 100 124 64 4 128 16 34 46 32 5 160 16 34 78 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ Б1.О.29 Теория и практика массовой коммуникации 3 4 4 32 128 128 50 46 32 4 128 16 34 46 32 37 Социологии и рекламных

+ Б1.О.30
Правовые и этические основы рекламы и связей
с общественностью

4 4 4 32 128 128 48 48 32 4 128 16 32 48 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ Б1.О.31
Планирование и организация рекламных и PR-
кампаний

6 4 4 32 128 128 56 40 32 4 128 28 28 40 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ Б1.О.32 Брендинг 7 7 5 5 32 160 160 50 78 32 5 160 16 34 78 32 37 Социологии и рекламных

+ Б1.О.33 История религий России 3 2 2 32 64 64 36 28 2 64 22 14 28 1 Истории и философии

Б1.В.1.Часть, формируемая участниками образовательных отношений 55 55 2088 2088 842 934 312 58 28 30 6 246 32 76 114 24 54 28 26 54 28 26 14 502 66 130 210 96 7 278 28 84 134 32 19 608 98 134 280 96 9 288 50 60 114 64

+ Б1.В.1.1 Русский язык и основы деловой коммуникации 2 2 2 32 64 64 48 16 2 64 16 32 16 26 Русского языка

+ Б1.В.1.2
Семиотика в рекламе и связях с
общественностью

2 4 4 32 128 128 32 72 24 4 128 16 16 72 24 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ Б1.В.1.3 Социология массовых коммуникаций 5 5 5 32 160 160 50 78 32 5 160 16 34 78 32 37 Социологии и рекламных

+ Б1.В.1.4
Информационная безопасность в
медиакоммуникациях

8 5 5 32 160 160 50 78 32 5 160 20 30 78 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ Б1.В.1.5 Организация работы рекламного агентства 5 5 5 32 160 160 68 60 32 5 160 34 34 60 32 37 Социологии и рекламных

+ Б1.В.1.6 Бизнес-аналитика 6 4 4 32 128 128 42 54 32 4 128 14 28 54 32 37 Социологии и рекламных

+ Б1.В.1.7 Стратегическое планирование рекламы и PR 7 5 5 32 160 160 68 60 32 5 160 34 34 60 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ Б1.В.1.8 Репутационный менеджмент 7 4 4 32 128 128 50 46 32 4 128 16 34 46 32 37 Социологии и рекламных

+ Б1.В.1.9
Социально ответсвенный бизнес в
медиаиндустрии

7 3 3 32 96 96 32 64 3 96 16 16 64 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ Б1.В.1.ДЭ.1
Элективные дисциплины по физической
культуре и спорту

12345
6

328 328 168 160 58 28 30 54 28 26 54 28 26 54 28 26 54 28 26 54 28 26

+ Б1.В.1.ДЭ.1.1 Общая физическая культура 123456 328 328 168 160 58 28 30 54 28 26 54 28 26 54 28 26 54 28 26 54 28 26 29 Физического воспитания

- Б1.В.1.ДЭ.1.2 Адаптивная физическая культура 123456 328 328 168 160 58 28 30 54 28 26 54 28 26 54 28 26 54 28 26 54 28 26 29 Физического воспитания

- Б1.В.1.ДЭ.1.3 Спортивные секции 123456 328 328 168 160 58 28 30 54 28 26 54 28 26 54 28 26 54 28 26 54 28 26 29 Физического воспитания

+ Б1.В.1.ДЭ.2 Элективные дисциплины 1 5 4 4 128 128 50 46 32 4 128 16 34 46 32

+ Б1.В.1.ДЭ.2.1 Медиаменеджмент 5 4 4 32 128 128 50 46 32 4 128 16 34 46 32 37 Социологии и рекламных

- Б1.В.1.ДЭ.2.2
Менеджмент в рекламе и связях с
общественностью

5 4 4 32 128 128 50 46 32 4 128 16 34 46 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ Б1.В.1.ДЭ.3 Элективные дисциплины 2 7 4 4 128 128 32 64 32 4 128 16 16 64 32

+ Б1.В.1.ДЭ.3.1
Цифровые коммуникации в рекламе и связях с
общественностью

7 4 4 32 128 128 32 64 32 4 128 16 16 64 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

- Б1.В.1.ДЭ.3.2
Инновационные технологии в рекламе и связях
с общественностью

7 4 4 32 128 128 32 64 32 4 128 16 16 64 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ Б1.В.1.ДЭ.4 Элективные дисциплины 3 8 4 4 128 128 60 36 32 4 128 30 30 36 32

+ Б1.В.1.ДЭ.4.1
Аналитика и мониторинг в рекламных
коммуникациях

8 4 4 32 128 128 60 36 32 4 128 30 30 36 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

- Б1.В.1.ДЭ.4.2
Аналитическое сопровождение рекламных
проектов

8 4 4 32 128 128 60 36 32 4 128 30 30 36 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ Б1.В.1.ДЭ.5 Элективные дисциплины 4 7 3 3 96 96 50 46 3 96 16 34 46

+ Б1.В.1.ДЭ.5.1 Управление разработкой интернет-проектов 7 3 3 32 96 96 50 46 3 96 16 34 46 37 Социологии и рекламных

- Б1.В.1.ДЭ.5.2
Управление рекламным контентом в интернет-
среде

7 3 3 32 96 96 50 46 3 96 16 34 46 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ Б1.В.1.ДЭ.6 Элективные дисциплины 5 6 3 3 96 96 42 54 3 96 14 28 54

+ Б1.В.1.ДЭ.6.1 Планирование бренд-коммуникаций 6 3 3 32 96 96 42 54 3 96 14 28 54 37 Социологии и рекламных

- Б1.В.1.ДЭ.6.2 Управление портфелем брендов 6 3 3 32 96 96 42 54 3 96 14 28 54 37 Социологии и рекламных

Б1.В.ДЭМ.Часть, формируемая участниками образовательных отношений (майнор) 21 21 672 672 336 336 6 192 32 64 96 3 96 16 32 48 6 192 48 48 96 6 192 32 64 96

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1 Майнор 1 44 6 6 192 192 96 96 6 192 32 64 96

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.1 Психология общения и взаимодействия 44 6 6 192 192 96 96 6 192 32 64 96

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.1.1 Психология эффективного общения 4 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 36 Психологии

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.1.2 Управление конфликтами 4 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 36 Психологии

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.2 Современный медиатекст 44 6 6 192 192 96 96 6 192 32 64 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.2.1
Медиатекст и языковые закономерности
текстообразования

4 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 26 Русского языка

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.2.2 Медиатекст и функциональная прагматика 4 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 26 Русского языка

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.3 Создание и развитие стартапов 44 6 6 192 192 96 96 6 192 32 64 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.3.1 Бизнес-проектирование стартапа 4 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 24 Финансов и бизнес-аналитики

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.3.2 Экономико-правовые основы стартапа 4 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 33 Экономической безопасности

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.4
Управление взаимодействием в интернет-
среде

44 6 6 192 192 96 96 6 192 32 64 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.4.1 Текст и языки платформ 4 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 90 Журналистики и телевизионных

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.4.2 Рекламный менеджмент в интернет-среде 4 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 37 Социологии и рекламных

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.5
Компьютерные технологии создания
коммуникационного продукта

44 6 6 192 192 96 96 6 192 32 32 32 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.5.1
Режиссура монтажа в создании
коммуникационных продуктов

4 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 16 16 48 90
Журналистики и телевизионных
технологий

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.5.2
Графические редакторы для разработки
коммуникационных продуктов

4 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 16 16 48 90
Журналистики и телевизионных
технологий

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.6 Блогинг в медиасистеме 44 6 6 192 192 96 96 6 192 32 64 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.6.1 Блогосфера и работа в ней 4 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 90 Журналистики и телевизионных

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.6.2 Блогинг и стриминг 4 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 90 Журналистики и телевизионных

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.7
Социально-психологические аспекты
спорта

44 6 6 192 192 96 96 6 192 32 64 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.7.1 Психология спорта 4 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 29 Физического воспитания
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- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.7.2 Социокультурные аспекты спорта 4 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 29 Физического воспитания

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.8 Пиар и продвижение в индустрии моды 44 6 6 192 192 96 96 6 192 32 64 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.8.1 История моды 4 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 35 Системного дизайна

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.8.2 Реклама и пиар в индустрии моды 4 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 37 Социологии и рекламных

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.9
Управление социально-
ориентированными проектами

44 6 6 192 192 96 96 6 192 32 32 32 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.9.1
Общественное взаимодействие в социально-
ориентированных проектах

4 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 24 Финансов и бизнес-аналитики

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.9.2
Современные средства обработки информации
в социальном проектировании

4 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 15
Технологии художественной
обработки материалов

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2 Майнор 2 566 9 9 288 288 144 144 3 96 16 32 48 6 192 48 48 96

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.1 Психология творческой деятельности 566 9 9 288 288 144 144 3 96 16 32 48 6 192 48 48 96

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.1.1 Психология художественного творчества 5 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 36 Психологии

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.1.2 Психология моды 6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 36 Психологии

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.1.3 Развитие творческого потенциала личности 6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 36 Психологии

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.2
Русский язык и литература как
инструмент культурной идентичности

566 9 9 288 288 144 144 3 96 16 32 48 6 192 48 48 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.2.1 Языковые координаты восприятия мира 5 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 26 Русского языка

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.2.2 Риски лингвокогнитивных перемен 6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 26 Русского языка

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.2.3 Мировая литература в эпоху постмодерна 6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 26 Русского языка

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.3
Когнитивное управление поведением и
лояльностью клиентов

566 9 9 288 288 144 144 3 96 16 32 48 6 192 48 48 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.3.1 Инструменты нейромаркетинга 5 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 17 Сервисных технологий и бизнес-

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.3.2 Управление поведением потребителей 6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 17 Сервисных технологий и бизнес-

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.3.3 Управление клиентскими сообществами 6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 17 Сервисных технологий и бизнес-

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.4 Управление коммуникациями в спорте 566 9 9 288 288 144 144 3 96 16 32 48 6 192 48 48 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.4.1 Спортивный менеджмент 5 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 29 Физического воспитания

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.4.2 Спортивный брендинг 6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 37 Социологии и рекламных

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.4.3 PR-технологии в спорте 6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 37 Социологии и рекламных

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.5 Медиа и информация 566 9 9 288 288 144 144 3 96 16 32 48 6 192 48 48 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.5.1 Медиалогия 5 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 90 Журналистики и телевизионных

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.5.2 Новые медиа 6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 90 Журналистики и телевизионных

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.5.3 Медиаграмотность 6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 90 Журналистики и телевизионных

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.6 Организация бизнеса в медиаиндустрии 566 9 9 288 288 144 144 3 96 16 32 48 6 192 48 48 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.6.1 Экономика креативных индустрий 5 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 33 Экономической безопасности

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.6.2 Организационные основы бизнеса 6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 33 Экономической безопасности

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.6.3 Стратегический менеджмент в медиаиндустрии 6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.7 Мастерство спортивной журналистики 566 9 9 288 288 144 144 3 96 16 32 48 6 192 48 48 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.7.1 Теория спортивной журналистики 5 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 90 Журналистики и телевизионных

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.7.2 Теория и история спорта 6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 29 Физического воспитания

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.7.3 Практикум по спортивной журналистике 6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 90 Журналистики и телевизионных

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.8 Работа редакции модного медиа 566 9 9 288 288 144 144 3 96 16 32 48 6 192 48 48 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.8.1 Фэшн-журналистика и глянец 5 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 90 Журналистики и телевизионных

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.8.2 Фэшн-блогинг 6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 90 Журналистики и телевизионных

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.8.3 Организация и проведение фэшн-мероприятий 6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3 Майнор 3 77 6 6 192 192 96 96 6 192 32 64 96

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.1 Социальные технологии в медиасфере 77 6 6 192 192 96 96 6 192 32 64 96

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.1.1 Футурология и управление изменениями 7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 37 Социологии и рекламных

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.1.2 Медиатехнологии формирования реальности 7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 37 Социологии и рекламных

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.2
Психология труда и управления
человеческими ресурсами

77 6 6 192 192 96 96 6 192 32 64 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.2.1 Психология труда 7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 36 Психологии

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.2.2 Психология управления 7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 36 Психологии

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.3
Интеллектуальное право в креативной
экономике

77 6 6 192 192 96 96 6 192 32 64 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.3.1
Управление интеллектуальными правами в
креативной экономике

7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 90
Журналистики и телевизионных
технологий

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.3.2 Государственное регулирование медиасферы 7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 90
Журналистики и телевизионных
технологий

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.4 Медиарынок в современной России 77 6 6 192 192 96 96 6 192 32 64 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.4.1 Традиционные медиа и тренды их развития 7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.4.2 Современные медиа и потенциал их развития 7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.5 Киноведение 77 6 6 192 192 96 96 6 192 32 64 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.5.1 Кинокритика 7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 90 Журналистики и телевизионных

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.5.2 Киножурналистика 7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 90 Журналистики и телевизионных

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.6 Глобальные медиа и дистрибуция 77 6 6 192 192 96 96 6 192 32 64 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.6.1
Современные мировые медиасистемы и
дистрибуция контента

7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 90
Журналистики и телевизионных
технологий

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.6.2 Контент-маркетинг 7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 37 Социологии и рекламных

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.7 Психология влияния в медиасфере 77 6 6 192 192 96 96 6 192 32 64 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.7.1 Психология воздействия 7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 36 Психологии

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.7.2
Нейролингвистическое программирование в
медиасфере

7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.8 Мода как социальный инжиниринг 77 6 6 192 192 96 96 6 192 32 64 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.8.1 Тренд-аналитика в индустрии моды 7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 37 Социологии и рекламных

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.8.2 Социологические аспекты творчества кутюрье 7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

Блок 2.Практика 27 27 864 864 864 3 96 96 6 192 192 6 192 192 12 384 384

Обязательная часть 9 9 288 288 288 3 96 96 6 192 192

+ Б2.О.1(У)
Учебная практика. Профессионально-
ознакомительная практика

4 3 3 32 96 96 96 3 96 96 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ Б2.О.2(У)
Учебная практика. Проектно-технологическая
практика

5 6 6 32 192 192 192 6 192 192 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 18 18 576 576 576 6 192 192 12 384 384

+ Б2.В.1(П)
Производственная практика. Профессионально-
творческая практика

6 6 6 32 192 192 192 6 192 192 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ Б2.В.2(П)
Производственная практика. Научно-
исследовательская работа

8 6 6 32 192 192 192 6 192 192 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ Б2.В.3(П)
Производственная практика. Преддипломная
практика

8 6 6 32 192 192 192 6 192 192 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 9 288 288 288 9 288 288

+ Б3.1
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

9 9 32 288 288 288 9 288 288 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ФТД.Факультативные дисциплины 10 10 320 320 128 192 4 128 16 16 96 2 64 16 16 32 2 64 16 16 32 2 64 16 16 32

ФТД.В.Факультативы (профильные) 8 8 256 256 128 128 2 64 16 16 32 2 64 16 16 32 2 64 16 16 32 2 64 16 16 32

+ ФТД.В.1 Социальная инженерия 2 2 2 32 64 64 32 32 2 64 16 16 32 37 Социологии и рекламных

+ ФТД.В.2 Лингвистическая креативность в рекламе 3 2 2 32 64 64 32 32 2 64 16 16 32 26 Русского языка

+ ФТД.В.3
Организация добровольческой (волонтерской)
деятельности и взаимодействие с социально
ориентированными НКО

4 2 2 32 64 64 32 32 2 64 16 16 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

+ ФТД.В.4 Социальные сети 5 2 2 32 64 64 32 32 2 64 16 16 32 90 Журналистики и телевизионных

ФТД.СМ.Факультативы (свободный модуль) 2 2 64 64 64 2 64 64

+ ФТД.СМ.ДЭ.1 Онлайн-курс 2 2 2 64 64 64 2 64 64

+ ФТД.СМ.ДЭ.1.1 3D-печать для медицины 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.2
Глобальные экологические проблемы
современности: методы и пути решения

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.3
Психология общения: поликонтекстное
взаимодействие

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.4 Работа в команде 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64
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Код Наименование

- ФТД.СМ.ДЭ.1.5

Современные технологии индивидуального
физического совершенствования и укрепления
здоровья

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.6 Базовый курс косметической химии 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.7 Science Data Mining (Анализ научных данных) 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.8 Художественный стиль как часть истории 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.9 Управление конфликтами 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.10 Тайм-менеджмент и управление временем 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.11
Инструменты молодого системного инженера
(DevOps’a)

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.12
Цифровые технологии индустрии моды: от
дизайн-проекта до потребителя

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.13
Мир фотоники: инновационные технологии 2D-
и 3D- визуализации микро- и нанообъектов

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.14
Становление современной архитектуры и
дизайна

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.15 Музыка – язык звуков 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.16 Интерактивный английский язык 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.17
Распределённые высоконагруженные системы:
проектирование внутренних интерфейсов

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.18 Графический дизайн авторского персонажа 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.19 Деловые коммуникации 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.20 Основы межкультурной коммуникации 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.21
Машинное обучение: эффективные структуры
данных

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.22
Психолого-педагогические основы интеграции и
инклюзии лиц с ОВЗ

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.23

Деловой иностранный язык: вчера, сегодня,
завтра (Business correspondence in English:
Yesterday, Today & Tomorrow)

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.24
Аддитивные технологии и 3D-сканирование: от
идеи до изделия

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.25 Архитектура и дизайн эпохи модернизма 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.26 Графический дизайн презентации 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.27
Машинное обучение: введение в технологии
искусственного интеллекта

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.28
Подготовка к защите выпускной
квалификационной работы

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.29 Психология в рекламе и маркетинге 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.30
Распределённые высоконагруженные системы:
алгоритмы обработки BigData

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.31
Современное делопроизводство и электронный
документооборот в организации

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.32 Фотодизайн: коллаж и фотопринт 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.33 Этика и этикет информационных технологий 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64
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