
 

 

 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ 

УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

Медиаэкономика 

Уровень образования  бакалавриат 

Направление подготовки 42.03.01 

42.03.02 

42.03.04 

Реклама и связи с общественностью 

Журналистика 

Телевидение 

Направленность (профиль) Рекламные технологии в медиаиндустрии 

Стратегические коммуникации и бренд-аналитика 

Международная журналистика и медиапроекты 

Ведение телевизионных программ 

Мультимедийная журналистика 

Телевизионные технологии и производство медиапроектов 

Срок освоения 

образовательной программы 

по очной форме обучения 

4 года 

Форма(-ы) обучения очная 

 

Учебная дисциплина «Медиаэкономика» изучается в первом семестре. 

Курсовая работа/Курсовой проект – не предусмотрен(а). 

1.1. Форма промежуточной аттестации 

 экзамен 

1.2. Место учебной дисциплины (модуля) в структуре ОПОП 

Учебная дисциплина Медиаэкономика относится к  обязательной части ОПОП. 
Цели и планируемые результаты обучения по дисциплине  

Целью/целями изучения дисциплины Основы маркетинга является 

− формирование представлений о принципах экономического функционирования 

СМИ, современном состоянии медиаиндустрии в России и за рубежом; 

− изучение ключевых законов медиаэкономики, экономических особенностей 

различных сегментов рынка СМИ; 

− знакомство с основными видами медиапредприятий и моделями их развития; 

− изучение специфических особенностей медиаменеджмента 

Результатом обучения по дисциплине является овладение обучающимися знаниями, 

умениями, навыками и опытом деятельности, характеризующими процесс формирования 

компетенций и обеспечивающими достижение планируемых результатов освоения 

дисциплины. 

Формируемые компетенции и индикаторы достижения компетенций: 

Код и наименование компетенции 
Код и наименование индикатора 

достижения компетенции 

ОПК-2 

Способен учитывать тенденции развития 

общественных и государственных институтов 

для их разностороннего освещения в 

создаваемых медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и (или) коммуникационных 

продуктах 

ИД-ОПК-2.1 

Анализ системы общественных и 

государственных институтов, механизмы их 

функционирования и тенденции развития 
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Код и наименование компетенции 
Код и наименование индикатора 

достижения компетенции 

ОПК-3 

Способен использовать многообразие 

достижений отечественной и мировой 

культуры в процессе создания медиатекстов и 

(или) медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов 

ИД-ОПК-3.3 

Использование многообразия достижений 

отечественной и мировой культуры в процессе 

создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, 

и (или) коммуникационных продуктов 

ОПК-5 

Способен учитывать в профессиональной 

деятельности тенденции развития 

медиакоммуникационных систем региона, 

страны и мира, исходя из политических и 

экономических механизмов их 

функционирования, правовых и этических норм 

регулирования 

ИД-ОПК-5.1 

Выявление тенденций развития 

медиакоммуникационных систем региона, 

страны и мира, исходя из политических и 

экономических механизмов их функционирования, 

правовых и этических норм регулирования 

ИД-ОПК-5.2 

Оценка совокупности политических, 

экономических факторов, применение правовых и 

этических норм, регулирующих развитие разных 

медиакоммуникационных систем на глобальном, 

национальном и региональном уровнях 

 

Общая трудоёмкость учебной дисциплины (модуля) по учебному плану составляет: 

по очной форме обучения –  4 з.е. 128 час. 

 


