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Форма(-ы) обучения очная

Учебная дисциплина «Социология маркетинга» изучается в восьмом семестре.
Курсовая работа – не предусмотрена.

1.1. Форма промежуточной аттестации
Экзамен

1.2. Место учебной дисциплины в структуре ОПОП
Учебная дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных

отношений.

1.3. Цели и планируемые результаты обучения по дисциплине
Целями освоения дисциплины «Социология маркетинга» являются:
 получение обучающимися теоретических знаний о преобразовательной

составляющей социологического знания с последующим применением их в профессиональной
сфере и формирование практических навыков в применении методов диагностики состояния
социальной реальности, прогнозирования её будущего состояния и методов модернизации,
дающих научное обоснование построению социального проекта нового состояния социальной
системы, правильного выбора социальных технологий для осуществления проекта;

 формирование у обучающихся компетенций, установленных образовательной
программой в соответствии с ФГОС ВО по данной дисциплине.

Результатом обучения по учебной дисциплине является овладение обучающимися
знаниями, умениями, навыками и опытом деятельности, характеризующими процесс
формирования компетенций и обеспечивающими достижение планируемых результатов
освоения учебной дисциплины.
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Формируемые компетенции и индикаторы достижения компетенций:

Код и наименование
компетенции

Код и наименование
индикатора

достижения компетенции

Планируемые результаты обучения
по дисциплине

УК-6
Способен управлять
своим временем,
выстраивать и
реализовывать
траекторию
саморазвития на
основе принципов
образования в течение
всей жизни

ИД-УК-6.2
Оценка требований
рынка труда и
предложений
образовательных услуг
для выстраивания
траектории
собственного
профессионального
роста

Оценка требований рынка труда и
предложений образовательных услуг
для выстраивания траектории
собственного профессионального роста

ПК-1
Способен
организовать сбор
данных
фундаментальных и
прикладных
социологических
исследований при
опросе общественного
мнения

ИД-ПК-1.2;
Разработка полного
комплекта отчётных
материалов по каждому
этапу сбора информации
и согласование
организационных и
методических вопросов
с руководителем проекта
ИД-ПК-1.3;
Подбор и инструктаж
персонала для сбора и
представления
проанализированных
фактических данных из
вторичных источников
(результатов
социологических
опросов, статистических
данных)
ИД-ПК-1.4; Подготовка,
проверка и контроль
качества сбора данных с
использованием
технических средств
(аудио- и видео- записи,
GPS-координаты) и
онлайн-интервью при
организации сбора
данных опроса
общественного мнения

Разработка полного комплекта
отчётных материалов по каждому этапу
сбора информации и согласование
организационных и методических
вопросов с руководителем проекта
Подготовка, проверка и контроль
качества сбора данных с
использованием технических средств
(аудио- и видео- записи, GPS-
координаты) и онлайн-интервью при
организации сбора данных опроса
общественного мнения

ПК-3
Способен
разрабатывать
программные и
методические
документы

ИД-ПК-3.1;
Анализ задач
фундаментального или
прикладного
социологического
исследования,

Анализ задач фундаментального или
прикладного социологического
исследования, предлагает показатели их
реализации
Создание концептуальной модели
измеряемых показателей согласно
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Код и наименование
компетенции

Код и наименование
индикатора

достижения компетенции

Планируемые результаты обучения
по дисциплине

фундаментального
или прикладного
социологического
исследования

предлагает показатели
их реализации
ИД-ПК-3.3;
Создание
концептуальной модели
измеряемых показателей
согласно задачам и
гипотезам
фундаментального или
прикладного
социологического
исследования

задачам и гипотезам фундаментального
или прикладного социологического
исследования

ПК-4
Способен
обосновывать и
разрабатывать
процедуру
исследования рынка и
алгоритмов анализа
информации в рамках
прикладного
социологического
исследования

ИД-ПК-4.1
Определение целевой
аудитории исследования
рынка в рамках
прикладного
социологического
исследования

Определение целевой аудитории
исследования рынка в рамках
прикладного социологического
исследования

2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

Общая трудоёмкость учебной дисциплины по учебному плану составляет:

по очной форме обучения – 4 з.е. 144 час.
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