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Учебная дисциплина «Социология СМИ и политических технологий» изучается в четвертом семестре.
Курсовая работа– не предусмотрена.
1.1. Форма промежуточной аттестации
Экзамен
1.2. Место учебной дисциплины в структуре ОПОП

Учебная дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных отношений.
1.3. Цели и планируемые результаты обучения по дисциплине
Целью освоения дисциплины «Социология СМИ и политических технологий» является усвоение студентами основных политических понятий и категорий, овладение современными методами и методиками социологического исследования социального института СМИ и политических явлений и процессов, а также формирование исследовательских навыков, необходимых для анализа реальных событий, связанных с политической элитой.
Результатом обучения по дисциплине является овладение обучающимися знаниями, умениями, навыками и (или) опытом деятельности, характеризующими процесс формирования компетенций и обеспечивающими достижение планируемых результатов освоения дисциплины.
Формируемые компетенции и индикаторы достижения компетенций:
	Общая трудоёмкость учебной дисциплины по учебному плану составляет:
Код и наименование компетенции
	Код и наименование индикатора

достижения компетенции

	УК-1
Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять системный подход для решения поставленных задач
	ИД-УК-2.1
Использование системных связей и отношений между явлениями, процессами и объектами; методов поиска информации, ее системного и критического анализа при формировании собственных мнений, суждений, точек зрения

	УК-4

Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах)
	ИД-УК-4.5

Умение строить связное и логически стройное монологическое высказывание деловой и профессиональной направленности в ходе проведения презентации и выступления профессионально-делового характера; умение вести диалог с партнерами общения, представлять и аргументировать собственную точку зрения

	ПК-5
Способен планировать и осуществлять проектные работы в области изучения общественного мнения, организации работы маркетинговых служб, в том числе в сфере моды и искусства
	ИД-ПК-5.1
Использование знания об основных методах социологических и маркетинговых исследований и особенностях их применения в области изучения общественного мнения

	
	ИД-ПК-5.2
Формулирование  цели и задач  социологического исследования проектных работ в области изучения общественного мнения, организации работы маркетинговых служб


	по очной форме обучения – 
	3
	з.е.
	108
	час.
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