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Учебная дисциплина «Инновационная реклама» изучается в седьмом семестре. 
Курсовая работа – не предусмотрена. 

1.1. Форма промежуточной аттестации 
зачет 

1.2. Место учебной дисциплины в структуре ОПОП 
Учебная дисциплина относится к элективным дисциплинам. 

1.3. Цели и планируемые результаты обучения по дисциплине 
Цель освоения дисциплины - изучить инновационные методы и технологии выстраивания 
коммерческих коммуникаций и сформировать компетенции, необходимые для практической 
деятельности с использованием всего многообразия коммуникативных инструментов и 
тактик. 
Задачи дисциплины:  
- рассмотреть теоретические аспекты инновационной деятельности;  
- описать современные тенденции в развитии рекламной индустрии; 
- рассмотреть инновационные технологии в рекламной и PR-практиках. 
Результатом обучения по дисциплине является овладение обучающимися знаниями, 
умениями, навыками и (или) опытом деятельности, характеризующими процесс 
формирования компетенций и обеспечивающими достижение планируемых результатов 
освоения дисциплины. 

Формируемые компетенции и индикаторы достижения компетенций: 

Код и наименование компетенции Код и наименование индикатора 
достижения компетенции 

УК-4 
Способен осуществлять деловую 
коммуникацию в устной и 
письменной формах на 
государственном языке Российской 
Федерации и иностранном(ых) 
языке(ах) 

ИД-УК-4.1 
Выбор стиля общения на государственном языке Российской 
Федерации и иностранном языке в зависимости от цели и 
условий партнерства; адаптация речи, стиля общения и языка 
жестов к ситуациям взаимодействия 
 

ПК-5 
Способен осуществлять авторскую 
деятельность с учетом специфики 
разных СМИ и других медиа и 

ИД-ПК-5.1 
Создание текстов рекламы и (или) связей с общественностью 
с учетом специфики каналов коммуникации и имеющегося 
мирового и отечественного опыта 
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Код и наименование компетенции Код и наименование индикатора 
достижения компетенции 

имеющегося мирового и 
отечественного опыта  

ИД-ПК-5.2 
Создание информационных поводов для кампаний и проектов 
в сфере рекламы и (или) связей с общественностью в 
оффлайн и онлайн среде 
ИД-ПК-5.3 
Создание сценариев событий и мероприятий для кампаний и 
проектов в сфере рекламы и (или) связей с общественностью, 
транслирующих миссию и философию организации целевым 
группам общественности 

Общая трудоёмкость учебной дисциплины по учебному плану составляет: 

по очной форме обучения –  3 з.е. 108 час. 
по заочной форме обучения –  3 з.е. 108 час. 
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