
 

 

 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ 

УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

Компьютерная графика в рекламной деятельности 

Уровень образования  бакалавриат 

Направление подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Направленность (профиль) Реклама и связи с общественностью в медиаиндустрии, 

Реклама и связи с общественностью в коммерческой 

сфере 

Срок освоения 

образовательной программы 

по очной форме обучения 

4 года 

Форма(-ы) обучения 
Очная, заочная 

 

Учебная дисциплина «Компьютерная графика в рекламной деятельности» изучается в пятом 

семестре. 

Курсовая работа/Курсовой проект – не предусмотрены 

1.1. Форма промежуточной аттестации:  

Экзамен  

1.2. Место учебной дисциплины в структуре ОПОП 

Учебная дисциплина «Компьютерная графика в рекламной деятельности» относится к части, 

формируемой участниками образовательных отношений. 

Изучение дисциплины опирается на результаты освоения образовательной программы 

предыдущего уровня.   

Результаты обучения по учебной дисциплине используются при изучении следующих 

дисциплин: 

− Информационные и коммуникационные технологии в профессиональной 

деятельности 

− Технологии презентации 

− Компьютерный дизайн в рекламе и связях с общественностью 

Результаты освоения учебной дисциплины в дальнейшем будут использованы при 

прохождении производственной практики и выполнении выпускной квалификационной 

работы. 

1.3. Цели и планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю) 

Целями изучения дисциплины «Компьютерная графика в рекламной деятельности» являются: 

− изучение современных программно-технических средств компьютерного 

проектирования на основе графических программ редактирования Adobe Photoshop, Adobe 

Illustrator; 

− освоение приемов и методов графического проектирования, знакомство с 

основами графического проектирования, что позволит свободно ориентироваться в 

многообразии современных компьютерных технологий 

− владение методами информационных технологий в задачах хранения, 

переработки и представления информации. 

− формирование знаний, умений и навыков, необходимых для 

квалифицированного выполнения визуального представления своего проекта;  
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− изучение возможностей и инструментария программы Adobe Photoshop и Adobe 

Illustrator в области создания визуального образа концепции и подготовки эскизного проекта; 

− формирование у обучающихся компетенций, установленных образовательной 

программой в соответствии с ФГОС ВО по данной дисциплине. 

Результатом обучения по учебной дисциплине является овладение обучающимися знаниями, 

умениями, навыками и опытом деятельности, характеризующими процесс формирования 

компетенций и обеспечивающими достижение планируемых результатов освоения учебной 

дисциплины. 

Формируемые компетенции и индикаторы достижения компетенций: 

 

Код и наименование компетенции 
Код и наименование индикатора 

достижения компетенции 

ОПК-6 

Способен понимать принципы 

работы современных 

информационных технологий и 

использовать их для решения задач 

профессиональной деятельности 

ИД-ОПК-6.1 

Определение релевантных для решения поставленной задачи 

источников информации, включая национальные и 

международные базы данных и электронные библиотечные 

системы 

ИД-ОПК-6.2 

Отбор для осуществления профессиональной деятельности 

необходимого технического оборудования и программного 

обеспечения 

ИД-ОПК-6.3 

Применение современных цифровых устройств, платформ и 

программного обеспечения на всех этапах создания текстов 

рекламы и (или) связей с общественностью 

ПК-1 

Способен применять в 

медиапланировании основные 

технологические решения, приёмы и 

методы онлайн и оффлайн 

коммуникации, маркетинговые 

технологии для планирования 

рекламных и PR-кампаний и 

реализации коммуникационного 

продукта 

ИД-ПК-1.2 

Применение основных технологических решений, приёмов и 

методов онлайн и оффлайн коммуникаций при планировании 

рекламных и PR-кампаний 

 

Общая трудоёмкость учебной дисциплины (модуля) по учебному плану составляет: 

Очная форма обучения 
 

4 з.е. 144 час. 

 


