
 

 

 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ 

УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

Современные медиа и потенциал их развития 

Уровень образования  бакалавриат 

Направление подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Направленность (профиль) Реклама и связи с общественностью  

в коммерческой сфере 

Срок освоения 

образовательной программы 

по очной форме обучения 

4 года 

Форма(-ы) обучения Очная, заочная 

 

Учебная дисциплина «Современные медиа и потенциал их развития» на очной форме 

обучения изучается в седьмом семестре. 

 

Курсовая работа – не предусмотрена. 

1.1. Форма промежуточной аттестации 

зачет 

1.2. Место учебной дисциплины в структуре ОПОП 

Учебная дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных 

отношений. 

1.3. Цели и планируемые результаты обучения по дисциплине 

Целью освоения дисциплины «Современные медиа и потенциал их развития» является 

выработка у студентов профессионального взгляда на современные медиаструктуры и 

специфики создания в них эффективной коммуникационной инфраструктуры.  На уровне 

выработки умений: целесообразно организовывать эффективную коммуникационную 

медиаструктуру.   

Результатом обучения по дисциплине является овладение обучающимися знаниями, 

умениями, навыками и (или) опытом деятельности, характеризующими процесс 

формирования компетенций и обеспечивающими достижение планируемых результатов 

освоения дисциплины. 

Формируемые компетенции и индикаторы достижения компетенций: 

Код и наименование компетенции 
Код и наименование индикатора 

достижения компетенции 

УК-4 

Способен осуществлять деловую 

коммуникацию в устной и письменной 

формах на государственном языке 

Российской Федерации и 

иностранном(ых) языке(ах) 

ИД-УК-4.1 

Выбор стиля общения на государственном языке 

Российской Федерации и иностранном языке в 

зависимости от цели и условий партнерства; 

адаптация речи, стиля общения и языка жестов к 

ситуациям взаимодействия 

ПК-5 

Способен осуществлять авторскую 

деятельность с учетом специфики 

ИД-ПК-5.1 

Создание текстов рекламы и (или) связей с 

общественностью с учетом специфики каналов 

Документ подписан простой электронной подписью
Информация о владельце:
ФИО: Белгородский Валерий Савельевич
Должность: Ректор
Дата подписания: 20.09.2023 14:27:44
Уникальный программный ключ:
8df276ee93e17c18e7bee9e7cad2d0ed9ab82473

http://ivo.garant.ru/document/redirect/70480868/420301


2 

 

 

 

Код и наименование компетенции 
Код и наименование индикатора 

достижения компетенции 

разных СМИ и других медиа и 

имеющегося мирового и отечественного 

опыта 

коммуникации и имеющегося мирового и 

отечественного опыта 

ИД-ПК-5.2 

Создание информационных поводов для 

кампаний и проектов в сфере рекламы и (или) 

связей с общественностью в оффлайн и онлайн 

среде 

ИД-ПК-5.3 

Создание сценариев событий и мероприятий для 

кампаний и проектов в сфере рекламы и (или) 

связей с общественностью, транслирующих 

миссию и философию организации целевым 

группам общественности 

 

 

Общая трудоёмкость учебной дисциплины по учебному плану составляет: 

по очной форме обучения –  3 з.е. 108 час. 

 


