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	Реклама и связи с общественностью 
в социокультурной сфере

	Срок освоения образовательной программы по очной форме обучения
	4 года

	Форма(-ы) обучения
	очная



Учебная дисциплина «Рекламный менеджмент в социокультурной сфере» изучается в шестом семестре.
Курсовая работа – не предусмотрена.
Форма промежуточной аттестации: зачет
Место учебной дисциплины в структуре ОПОП
Учебная дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных отношений.
Цели и планируемые результаты обучения по дисциплине
Целью освоения дисциплины «Рекламный менеджмент в социокультурной сфере» Дисциплина является - подготовка студентов к ведению деловых переговоров; повышение уровня их профессиональной и социально-личностной компетентности. Результатом обучения по дисциплине является овладение обучающимися знаниями, умениями, навыками и (или) опытом деятельности, характеризующими процесс формирования компетенций и обеспечивающими достижение планируемых результатов освоения дисциплины.
Формируемые компетенции и индикаторы достижения компетенций:
	Код и наименование компетенции
	Код и наименование индикатора
достижения компетенции

	УК-2; Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений
	ИД-УК-2.2 
Оценка решения поставленных задач в зоне своей ответственности в соответствии с запланированными результатами контроля, корректировка способов решения профессиональных задач;
ИД-УК-2.4
Представление результатов проекта, предложение возможности их использования и/или совершенствования в соответствии с запланированными результатами и точками контроля, при необходимости коррекция способов решения задач;

	ПК-3; Способен разрабатывать индивидуальные , заказные и коллективные рекламные проекты  в социокультурной сфере и формировать стратегию их продвижения имеющимися рекламными инструментами
	ИД-ПК-3.1
Обоснование целей, выбора инструментов, стратегии продвижения в системе социокультурных отношений.

	
	ИД-ПК-3.2
Подготовка презентационной документации по сопровождению проекта  в системе социокультурных отношений

	
	ИД-ПК-3.3
Разработка плана коммуникационных событий и определение сметы расходов на их  реализацию.





Общая трудоёмкость учебной дисциплины по учебному плану составляет:
	по очной форме обучения – 
	3
	з.е.
	108
	час.









