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	Реклама и связи с общественностью 
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	4 года

	Форма(-ы) обучения
	очная



Учебная дисциплина «Семиотика в рекламе и связях с общественностью» изучается во втором семестре.
Курсовая работа – не предусмотрена.
Форма промежуточной аттестации: экзамен
Место учебной дисциплины в структуре ОПОП
Учебная дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных отношений.
Цели и планируемые результаты обучения по дисциплине
[bookmark: _GoBack]Целью освоения дисциплины «Семиотика в рекламе и связях с общественностью» является изучение функционирования рекламы и связей с общественностью, как знакового, социального и эстетического феномена, формирование представления о семиотике – науке о знаках и символах, которая является фундаментальной базой для изучения всех аспектов рекламной и Пр деятельности.  
Результатом обучения по дисциплине является овладение обучающимися знаниями, умениями, навыками и (или) опытом деятельности, характеризующими процесс формирования компетенций и обеспечивающими достижение планируемых результатов освоения дисциплины.
Формируемые компетенции и индикаторы достижения компетенций:
	Код и наименование компетенции
	Код и наименование индикатора
достижения компетенции

	УК-5 
Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историческом, этическом и философском контекстах
	ИД-УК-5.1 
Анализ современного состояния общества в социально-историческом, этическом и философском контекстах

	
	ИД-УК-5.2
Использование знаний о социокультурных традициях различных социальных групп, этносов и конфессий, включая мировые религии, философские и этические учения, историческое наследие при социальном и профессиональном общении

	ПК-2
Способен применять основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации коммуникационного продукта
	ИД-ПК-2.1 
Использование различных источников информации для выявления целевого сегмента и выбора маркетинговых коммуникационных инструментов

	ПК-5
Способен осуществлять авторскую деятельность с учетом специфики разных СМИ и других медиа и имеющегося мирового и отечественного опыта
	ИД-ПК-5.1
Создание текстов рекламы и (или) связей с общественностью с учетом специфики каналов коммуникации и имеющегося мирового и отечественного опыта

	
	ИД-ПК-5.2
Создание информационных поводов для кампаний и проектов в сфере рекламы и (или) связей с общественностью в оффлайн и онлайн среде


Общая трудоёмкость учебной дисциплины по учебному плану составляет:
	по очной форме обучения – 
	3
	з.е.
	108
	час.









