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	АННОТАЦИЯРАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ
[bookmark: _Toc62039376]УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

	Психология массовых коммуникаций

	[bookmark: _Toc56765514][bookmark: _Toc57022812][bookmark: _Toc57024930][bookmark: _Toc57025163][bookmark: _Toc62039378]Уровень образования
	[bookmark: _Toc56765515][bookmark: _Toc57022813][bookmark: _Toc57024931][bookmark: _Toc57025164][bookmark: _Toc62039379]бакалавриат

	Направление подготовки
	42.03.01
	Реклама и связи с общественностью

	Направленность (профиль)
	Реклама и связи с общественностью 
в коммерческой сфере

	Срок освоения образовательной программы по очной форме обучения
	4 года

	Форма(-ы) обучения
	Очная/заочная



Учебная дисциплина «Психология массовых коммуникаций »изучается  на 4 курсе заочной формы обучения.
Курсовая работа– не предусмотрена.
Форма промежуточной аттестации: экзамен
Место учебной дисциплины в структуре ОПОП
Учебная дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных отношений.
Цели и планируемые результаты обучения по дисциплине
[bookmark: _Hlk100224439]Цельюосвоения дисциплины «Психология массовых коммуникаций»является освоение студентами теоретических основ современных психотехнологий в PR; – формирование у студентов знаний и навыков в области применения современных психотехнологий в PR; – изучение современного состояния и тенденций развития психологических средств воздействия, применяемых в PR; – освоение основ адекватного выбора психологических приемов и методов в процес-се взаимодействия с массовой аудиторией.
Результатом обучения по дисциплинеявляется овладение обучающимисязнаниями, умениями, навыками и (или) опытом деятельности, характеризующими процесс формирования компетенций и обеспечивающими достижение планируемых результатов освоения дисциплины.
Формируемые компетенции и индикаторы достижения компетенций:
	Код и наименование компетенции
	Код и наименование индикатора
достижения компетенции

	УК-3; Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде
	ИД-УК-3.1	Определение своей роли в социальном взаимодействии и командной работе, исходя из стратегии сотрудничества для достижения поставленной цели;
ИД-УК-3.2	Учет особенностей поведения и интересов других участников при реализации своей роли в социальном взаимодействии и командной работе;
ИД-УК-3.3
Анализ возможных последствий личных действий в социальном взаимодействии и командной работе, и построение продуктивного  взаимодействия с учетом этого;

	ПК-2
	ИД-ПК-2.2	

Применение основных маркетинговых инструментов при планировании производства и (или) реализации коммуникационного продукта
ИД-ПК-2.3
Применение креативных подходов при разработке концепции/идеи коммуникационного продукта


Общая трудоёмкость учебной дисциплины по учебному плану составляет:
	по заочной форме обучения – 
	3
	з.е.
	108
	час.
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