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образовательной программы 

по очной форме обучения 

4 года 

Форма(-ы) обучения очная 

  

 Учебная дисциплина «Лингвистические основы продающих коммуникаций  

(реклама и PR)» изучается в седьмом семестре. 

 Курсовая работа – не предусмотрена. 

1.1. Форма промежуточной аттестации 
 экзамен 

1.2. Место учебной дисциплины в структуре ОПОП 

 Учебная дисциплина «Лингвистические основы продающих коммуникаций  

(реклама и PR)» относится к части образовательной программы, формируемой участниками 

образовательных отношений (элективные дисциплины)     

   

1.3. Цели и планируемые результаты обучения по дисциплине 
 Целями изучения дисциплины «Лингвистические основы продающих коммуникаций  

(реклама и PR)» являются: 

 формирование представлений о языке как семиотической системе, о 

вербальных и невербальных компонентах коммуникации; 

 усвоение  основ продающих текстов в маркетинговой коммуникации; 

понимание специфики содержания и создания продающих и продвигающих текстов;. 

 формирование у обучающихся компетенций ПК-3 (Способен использовать 

разные жанры современных средств массовой коммуникации), определить актуальность 

информационного повода, определить дальнейший ход работы), установленных 

образовательной программой в соответствии с ФГОС ВО по данной дисциплине. 

 Результатом обучения по дисциплине является овладение обучающими знаниями, 

умениями, навыками и опытом деятельности, характеризующими процесс формирования 

компетенций и обеспечивающими достижение планируемых результатов освоения 

дисциплины. 

Формируемые компетенции и индикаторы достижения компетенций: 

Код и наименование компетенции 
Код и наименование индикатора 

достижения компетенции 

ПК-3 

Способен использовать разные 

жанры современных средств 

массовой коммуникации 

ИД-ПК-3.1. 

Анализ системы жанров традиционных и интернет- СМИ 

ИД-ПК-3.2. 

Создание и анализ видеоконтента в интернет-СМИ 
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Код и наименование компетенции 
Код и наименование индикатора 

достижения компетенции 

 ИД-ПК-3.3 

 

Создание лонгрида как нового формата в интернет-СМИ 

Общая трудоёмкость учебной дисциплины (модуля) по учебному плану составляет: 

по очной форме обучения –  4 з.е. 144 час. 

 


