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1. Цели освоения дисциплины:
•
овладеть базовыми знаниями в области рекламы костюма, необходимыми для    успешной реализации профессиональной деятельности

•
успешно применять основные методы исследования потребительских интересов;

•
приобрести навыки работы с основными стратегиями рекламных средств костюма. 

•
сформировать достаточный уровень знаний, необходимый для профессиональной деятельности;
•
уметь  выбирать средства рекламы для решения поставленных задач
•
использовать знания традиционных и современных рекламных технологий в области презентации костюма;
•
практически управлять процессом успешной реализации рекламы костюма;

2. Компетенции, формируемые в результате освоения дисциплины.


Дисциплина вносит вклад в формирование следующих универсальных и общих для направления компетенций:
ОК-4
стремлением к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерства;

ОК-6
способностью анализировать социально значимые проблемы и процессы;

ОПК-1
способностью применять методы теоретического и экспериментального исследования в профессиональной деятельности;
ОПК-4
владением основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации, навыками работы с компьютером как средством управления информацией, способностью работать с информацией в глобальных компьютерных сетях;
ОПК-6
осознанием социальной значимости своей будущей профессии, наличием высокой мотивацией к выполнению профессиональной деятельности 
ПК-4
способностью формулировать цели и задачи художественного проекта, к выявлению приоритетов в решении задач с учетом эстетических, этических и иных аспектов деятельности;

ПК-6 способностью к творческому самовыражению при создании оригинальных и уникальных изделий 
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