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Форма обучения заочная 

 

Учебная дисциплина «Интернет-продвижение медиапродукта» на очной форме 

обучения изучается в пятом семестре.  

 Курсовая работа – не предусмотрена.  

  

1.1.  Форма промежуточной аттестации: экзамен  

  

1.2 Место учебной дисциплины в структуре ОПОП  

Учебная дисциплина относится к обязательной части.  

1.2 Цели и планируемые результаты обучения по дисциплине  

- формировать у студентов базовые теоретические и практические знания о 

продвижении в интернете медиапродукта с возможностью применения полученных знаний и 

навыков.   

- сформировать теоретические и практические знания, необходимые для 

осуществления мер, связанных с рыночными отношениями в интернете;   

- развить интерес к исследованию рыночных процессов в интернете;   

- стимулировать творческий подход к работе в области продвижения в интернете;  

- сформировать у студентов навыки креативного мышления и творческий подход 

к реализации digital-стратегии;   

- сформировать у студентов системное представление о digital-креативе;   

- развить интерес к использованию креативных техник в работе формирование у 

обучающихся компетенций, установленных образовательной программой в соответствии с 

ФГОС ВО по данной дисциплине.  

Результатом обучения по учебной дисциплине является овладение обучающимися 

знаниями, умениями, навыками и опытом деятельности, характеризующими процесс 

формирования компетенций и обеспечивающими достижение планируемых результатов 

освоения учебной дисциплины.  

Формируемые компетенции и индикаторы достижения компетенций: 

Код и наименование компетенции 
Код и наименование индикатора 

достижения компетенции 

ОПК-2  

Способен учитывать тенденции 

развития общественных и 

государственных институтов для их 

ИД-ОПК-2.3  

Учет особенностей государственной информационной 

политики СМИ и основных тенденций развития 
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Код и наименование компетенции 
Код и наименование индикатора 

достижения компетенции 

разностороннего освещения в 

создаваемых медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных продуктах 

общественных и государственных институтов при создании и 

продвижении медиапродукта … 

ОПК-4  

Способен отвечать на запросы и 

потребности общества и аудитории 

в профессиональной деятельности 

ИД-ОПК-4.2  

Использование основных инструментов поиска информации о 

текущих запросах и потребностях целевых аудиторий / групп 

общественности 

ОПК-6 Способен понимать 

принципы работы современных 

информационных технологий и 

использовать их для решения задач 

профессиональной деятельности 

ИД-ОПК-6.1 

Использование основных принципов, методов и свойств 

информационных технологий для решения задач 

профессиональной деятельности 

 

ИД-ОПК-6.2 Использование современных информационных 

технологий для решения задач профессиональной 

деятельности 

 

ОПК-7 Способен учитывать 

эффекты и последствия своей 

профессиональной деятельности, 

следуя принципам социальной 

ответственности. 

ИД-ОПК-7.3 

Выявление роли и возможностей новых медиа для создания и 

развития профессиональной деятельности. 

Общая трудоёмкость учебной дисциплины по учебному плану составляет: 

по заочной форме обучения –  4 з.е. 128 час. 

 


