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Код Наименование Компетенции

Блок 1.Дисциплины (модули) 213 213 7144 7144 3222 3074 848 29 986 148 298 412 128 30 1014 198 34 262 424 96 30 1014 128 34 278 446 128 34 1142 206 36 340 464 96 27 918 168 30 212 380 128 21 726 136 164 330 96 30 960 128 268 436 128 12 384 77 77 182 48

Б1.О.Обязательная часть 123 123 3936 3936 1774 1650 512 22 704 116 204 288 96 30 960 198 34 234 398 96 22 704 96 34 182 328 64 17 544 98 164 218 64 21 672 136 30 120 258 128 11 352 64 64 160 64

+ Б1.О.1 Философия 2 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 1 Истории и философии ИД-УК-1.1; ИД-УК-1.2; ИД-УК-1.3; ИД-УК-1.4; ИД-УК-1.5; ИД-УК-5.1

+ Б1.О.2 История России 12 4 4 32 128 128 104 24 2 64 34 18 12 2 64 34 18 12 1 Истории и философии ИД-УК-1.3; ИД-УК-1.4; ИД-УК-5.1; ИД-УК-5.2; ИД-УК-5.3; ИД-УК-5.4

+ Б1.О.3 Иностранный язык 123 4 8 8 32 256 256 128 128 2 64 32 32 2 64 32 32 2 64 32 32 2 64 32 32 60 Лингвистики и иностранных языков ИД-УК-4.1; ИД-УК-4.2; ИД-УК-4.3; ИД-УК-4.4

+ Б1.О.4 Безопасность жизнедеятельности 3 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 16 Энергоресурсоэффективных ИД-УК-8.1; ИД-УК-8.2; ИД-УК-8.3

+ Б1.О.5 Физическая культура и спорт 2 2 2 32 64 64 32 32 2 64 32 32 29 Физического воспитания ИД-УК-7.1; ИД-УК-7.2; ИД-УК-7.3

+ Б1.О.6
Экономическая культура и финансовая
грамотность

4 3 3 32 96 96 68 28 3 96 34 34 28 24 Финансов и бизнес-аналитики
ИД-УК-9.1; ИД-УК-9.2; ИД-УК-9.3

+ Б1.О.7
Основы правоведения и профилактика
противоправных деяний

4 3 3 32 96 96 50 46 3 96 16 34 46 1 Истории и философии
ИД-УК-10.1; ИД-УК-10.2; ИД-УК-10.3

+ Б1.О.8 Основы российской государственности 1 2 2 32 64 64 54 10 2 64 18 36 10 1 Истории и философии ИД-УК-5.1; ИД-УК-5.2; ИД-УК-5.3; ИД-УК-5.4

+ Б1.О.9 Основы проектной деятельности 4 4 4 32 128 128 48 48 32 4 128 16 32 48 32 17
Сервисных технологий и бизнес-
процессов

ИД-УК-2.1; ИД-УК-2.2; ИД-УК-2.3; ИД-УК-2.4; ИД-УК-3.1; ИД-УК-3.2; ИД-УК-
3.3; ИД-УК-3.4

+ Б1.О.10
Технологии самообразования и творческого
саморазвития

1 3 3 32 96 96 32 64 3 96 16 16 64 90
Журналистики и телевизионных
технологий

ИД-УК-6.1; ИД-УК-6.2; ИД-УК-6.3; ИД-УК-6.4

+ Б1.О.11 Культурология 2 3 3 32 96 96 32 64 3 96 16 16 64 1 Истории и философии ИД-УК-5.1; ИД-УК-5.2; ИД-УК-5.3; ИД-УК-5.4

+ Б1.О.12
Информационные и коммуникационные
технологии в профессиональной деятельности

3 3 3 32 96 96 50 46 3 96 16 34 46 14 Информационных технологий

ИД-ОПК-6.1; ИД-ОПК-6.2; ИД-ОПК-6.3

+ Б1.О.13 Политология 6 3 3 32 96 96 32 64 3 96 16 16 64 1 Истории и философии
ИД-ОПК-2.1; ИД-ОПК-2.2; ИД-ОПК-2.3; ИД-ОПК-5.1; ИД-ОПК-5.2; ИД-ОПК-5.3

+ Б1.О.14 Психология 5 3 3 32 96 96 32 64 3 96 16 16 64 36 Психологии ИД-УК-3.1; ИД-УК-3.2; ИД-УК-3.3; ИД-УК-3.4; ИД-УК-6.3; ИД-УК-6.4

+ Б1.О.15 Основы теории коммуникации 2 4 4 32 128 128 52 44 32 4 128 18 34 44 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-УК-3.4; ИД-УК-5.3; ИД-ОПК-2.1; ИД-ОПК-2.2; ИД-ОПК-5.1; ИД-ОПК-5.2; 
ИД-ОПК-5.3

+ Б1.О.16 Социальные сети 2 3 3 32 96 96 50 46 3 96 16 34 46 90
Журналистики и телевизионных
технологий

ИД-УК-2.1; ИД-УК-2.4; ИД-ОПК-5.2; ИД-ОПК-5.3; ИД-ОПК-6.1; ИД-ОПК-6.2; 
ИД-ОПК-6.3; ИД-ОПК-7.1; ИД-ОПК-7.2; ИД-ОПК-7.3

+ Б1.О.17 Математика 2 3 3 32 96 96 68 28 3 96 34 34 28 5 Физики и высшей математики ИД-УК-1.5; ИД-ОПК-5.1; ИД-ОПК-5.2

+ Б1.О.18 Математическая статистика 3 3 3 32 96 96 50 46 3 96 16 34 46 5 Физики и высшей математики ИД-УК-1.5; ИД-ОПК-5.2

+ Б1.О.19 История рекламы и связей с общественностью 1 4 4 32 128 128 50 46 32 4 128 16 34 46 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-ОПК-2.2; ИД-ОПК-2.3; ИД-ОПК-3.1; ИД-ОПК-3.2; ИД-ОПК-3.3

+ Б1.О.20 Основы профессионального развития 1 4 4 32 128 128 50 46 32 4 128 16 34 46 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-УК-6.1; ИД-УК-6.2; ИД-УК-6.3; ИД-УК-6.4; ИД-ОПК-7.1; ИД-ОПК-7.2; ИД-
ОПК-7.3

+ Б1.О.21 Основы рекламной деятельности и PR 23 3 8 8 32 256 256 100 92 64 4 128 16 34 46 32 4 128 16 34 46 32 37 Социологии и рекламных ИД-ОПК-1.1; ИД-ОПК-1.2; ИД-ОПК-1.3; ИД-ПК-3.1; ИД-ПК-3.3

+ Б1.О.22 Теория и практика массовой информации 2 4 4 32 128 128 50 46 32 4 128 16 34 46 32 37 Социологии и рекламных ИД-УК-2.1; ИД-УК-2.2; ИД-ОПК-2.1; ИД-ОПК-2.2; ИД-ОПК-2.3

+ Б1.О.23 Имиджеология, теория и технология образа 1 5 5 32 160 160 50 78 32 5 160 16 34 78 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-УК-6.2; ИД-УК-6.3; ИД-УК-6.4; ИД-ОПК-4.3; ИД-ОПК-5.2; ИД-ОПК-5.3

+ Б1.О.24 Социология 3 3 3 32 96 96 32 64 3 96 16 16 64 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-УК-3.1; ИД-УК-3.2; ИД-УК-3.3; ИД-УК-3.4; ИД-УК-5.1; ИД-УК-5.2; ИД-УК-
5.3; ИД-УК-5.4

+ Б1.О.25
Компьютерная графика в рекламной
деятельности

5 5 5 32 160 160 74 54 32 5 160 30 30 14 54 32 14 Информационных технологий
ИД-ОПК-6.1; ИД-ОПК-6.2; ИД-ОПК-6.3; ИД-ПК-1.2; ИД-ПК-1.3

+ Б1.О.26 Основы маркетинга 5 4 4 32 128 128 60 36 32 4 128 30 30 36 32 37 Социологии и рекламных ИД-ОПК-4.1; ИД-ОПК-4.2; ИД-ОПК-4.3; ИД-ПК-2.1; ИД-ПК-2.2

+ Б1.О.27 Креативные технологии в рекламе и PR 6 4 4 32 128 128 48 48 32 4 128 24 24 48 32 37 Социологии и рекламных ИД-ОПК-4.1; ИД-ОПК-4.2; ИД-ОПК-4.3; ИД-ПК-2.2; ИД-ПК-2.3

+ Б1.О.28
Маркетинговые исследования и ситуационный
анализ

6 4 4 32 128 128 48 48 32 4 128 24 24 48 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-ОПК-4.1; ИД-ОПК-4.2; ИД-ОПК-4.3; ИД-ОПК-6.1; ИД-ПК-1.1; ИД-ПК-1.2

+ Б1.О.29
Менеджмент в рекламе и связях с
общественностью

5 4 4 32 128 128 60 36 32 4 128 30 30 36 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-УК-3.1; ИД-УК-3.2; ИД-УК-3.4; ИД-ПК-3.1; ИД-ПК-3.3

+ Б1.О.30 Организация и проведение PR- кампаний 5 5 5 32 160 160 60 68 32 5 160 30 30 68 32 37 Социологии и рекламных ИД-ОПК-1.1; ИД-ОПК-1.2; ИД-ОПК-1.3; ИД-ПК-4.2; ИД-ПК-4.3

+ Б1.О.31 Интегрированные коммуникации в рекламе и PR 3 4 4 32 128 128 50 46 32 4 128 16 34 46 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-ОПК-5.1; ИД-ОПК-5.2; ИД-ОПК-5.3; ИД-ПК-3.1; ИД-ПК-3.3; ИД-ПК-4.1; ИД-
ПК-4.2

+ Б1.О.32
Основы культуры информационной
безопасности

4 5 5 32 160 160 64 64 32 5 160 32 32 64 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-УК-5.2; ИД-УК-5.3; ИД-УК-5.4; ИД-ОПК-3.1; ИД-ОПК-3.2; ИД-ОПК-3.3

Б1.В.Часть, формируемая участниками образовательных отношений 63 63 2344 2344 980 1028 336 7 282 32 94 124 32 54 28 26 8 310 32 96 118 64 5 214 32 60 90 32 54 28 26 7 278 48 76 122 32 24 768 96 204 340 128 12 384 77 77 182 48

+ Б1.В.1 Русский язык и основы деловой коммуникации 1 2 2 32 64 64 48 16 2 64 16 32 16 26 Русского языка
ИД-УК-4.1; ИД-УК-4.2; ИД-УК-4.3; ИД-УК-4.4

+ Б1.В.2 Деловое общение в коммерческой сфере 1 5 5 32 160 160 50 78 32 5 160 16 34 78 32 37 Социологии и рекламных ИД-УК-3.4; ИД-УК-4.2; ИД-УК-4.3; ИД-УК-5.2; ИД-ПК-4.3

+ Б1.В.3
Семиотика в рекламе и связях с
общественностью

3 4 4 32 128 128 50 46 32 4 128 16 34 46 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-УК-5.1; ИД-УК-5.2; ИД-ПК-4.2; ИД-ПК-4.3

+ Б1.В.4 Технологии презентации 3 4 4 32 128 128 50 46 32 4 128 16 34 46 32 37 Социологии и рекламных ИД-УК-2.4; ИД-ПК-3.2; ИД-ПК-4.1

+ Б1.В.5
Медиакоммуникации в выставочной
деятельности

7 4 4 32 128 128 50 54 24 4 128 16 34 54 24 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-УК-1.3; ИД-УК-3.4; ИД-ПК-2.3; ИД-ПК-3.3

+ Б1.В.6
Организация работы отделов рекламы и связей
с общественностью

8 4 4 32 128 128 42 62 24 4 128 21 21 62 24 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-УК-2.1; ИД-УК-2.2; ИД-УК-2.3; ИД-ПК-3.1; ИД-ПК-3.2; ИД-ПК-4.1; ИД-ПК-
4.2

+ Б1.В.7 Нейросети в современном медиапространстве 7 4 4 32 128 128 50 54 24 4 128 16 34 54 24 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-УК-1.5; ИД-УК-3.4; ИД-ПК-1.2; ИД-ПК-3.1; ИД-ПК-4.2

+ Б1.В.8 Медиаэкономика 8 4 4 32 128 128 56 72 4 128 28 28 72 37 Социологии и рекламных ИД-УК-9.1; ИД-УК-9.3; ИД-ПК-2.1; ИД-ПК-4.2

+ Б1.В.9 Реклама в коммуникационном процессе 4 5 5 32 160 160 64 64 32 5 160 32 32 64 32 37 Социологии и рекламных ИД-УК-5.3; ИД-ПК-1.1; ИД-ПК-1.2; ИД-ПК-2.1; ИД-ПК-3.1

+ Б1.В.10
Организация добровольческой (волонтерской)
деятельности и взаимодействие с социально
ориентированными НКО

7 4 4 32 128 128 50 54 24 4 128 16 34 54 24 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-УК-3.1; ИД-УК-7.2; ИД-ПК-4.1; ИД-ПК-5.1; ИД-ПК-5.2

+ Б1.В.11 Интернет-технологии в медиапланировании 7 7 5 5 32 160 160 50 78 32 5 160 16 34 78 32 37 Социологии и рекламных ИД-УК-1.1; ИД-ПК-1.2; ИД-ПК-1.3; ИД-ПК-4.2; ИД-ПК-5.1; ИД-ПК-5.2

+ Б1.В.ДЭ.1
Элективные дисциплины по физической
культуре и спорту

12345
6

328 328 168 160 58 28 30 54 28 26 54 28 26 54 28 26 54 28 26 54 28 26
ИД-УК-7.1; ИД-УК-7.2; ИД-УК-7.3

- Б1.В.ДЭ.1.1 Адаптивная физическая культура 123456 328 328 168 160 58 28 30 54 28 26 54 28 26 54 28 26 54 28 26 54 28 26 29 Физического воспитания
ИД-УК-7.1; ИД-УК-7.2; ИД-УК-7.3

+ Б1.В.ДЭ.1.2 Общая физическая культура 123456 328 328 168 160 58 28 30 54 28 26 54 28 26 54 28 26 54 28 26 54 28 26 29 Физического воспитания
ИД-УК-7.1; ИД-УК-7.2; ИД-УК-7.3

- Б1.В.ДЭ.1.3 Спортивные секции 123456 328 328 168 160 58 28 30 54 28 26 54 28 26 54 28 26 54 28 26 54 28 26 29 Физического воспитания
ИД-УК-7.1; ИД-УК-7.2; ИД-УК-7.3

+ Б1.В.ДЭ.2 Элективные дисциплины 1 6 3 3 96 96 48 48 3 96 24 24 48 ИД-УК-3.4; ИД-ПК-2.1; ИД-ПК-2.2; ИД-ПК-4.3

+ Б1.В.ДЭ.2.1 Технологии управления общественным мнением 6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-УК-3.4; ИД-ПК-2.1; ИД-ПК-2.2; ИД-ПК-4.3

- Б1.В.ДЭ.2.2
Технологии управления проектами в рекламе и
связях с общественностью

6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-УК-3.4; ИД-ПК-2.1; ИД-ПК-2.2; ИД-ПК-4.3

+ Б1.В.ДЭ.3 Элективные дисциплины 2 7 3 3 96 96 50 46 3 96 16 34 46 ИД-УК-4.1; ИД-ПК-5.1; ИД-ПК-5.2; ИД-ПК-5.3

+ Б1.В.ДЭ.3.1 Интернет-продвижение медиапродукта 7 3 3 32 96 96 50 46 3 96 16 34 46 37 Социологии и рекламных ИД-УК-4.1; ИД-ПК-5.1; ИД-ПК-5.2; ИД-ПК-5.3

- Б1.В.ДЭ.3.2 Инновационная реклама 7 3 3 32 96 96 50 46 3 96 16 34 46 37 Социологии и рекламных ИД-УК-4.1; ИД-ПК-5.1; ИД-ПК-5.2; ИД-ПК-5.3

+ Б1.В.ДЭ.4 Элективные дисциплины 3 6 6 4 4 128 128 48 48 32 4 128 24 24 48 32 ИД-УК-1.1; ИД-ПК-1.2; ИД-ПК-4.2; ИД-ПК-5.2; ИД-ПК-5.3

+ Б1.В.ДЭ.4.1 Брендирование на телевидении 6 6 4 4 32 128 128 48 48 32 4 128 24 24 48 32 37 Социологии и рекламных ИД-УК-1.1; ИД-ПК-1.2; ИД-ПК-4.2; ИД-ПК-5.2; ИД-ПК-5.3

- Б1.В.ДЭ.4.2
Планирование и органгизация рекламной
кампании для продвижения бренда

6 6 4 4 32 128 128 48 48 32 4 128 24 24 48 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-УК-1.1; ИД-ПК-1.2; ИД-ПК-4.2; ИД-ПК-5.2; ИД-ПК-5.3

+ Б1.В.ДЭ.5 Элективные дисциплины 4 7 4 4 128 128 50 54 24 4 128 16 34 54 24 ИД-УК-2.1; ИД-ПК-1.1; ИД-ПК-1.3; ИД-ПК-2.2; ИД-ПК-3.2

+ Б1.В.ДЭ.5.1 Арт-маркетинг 7 4 4 32 128 128 50 54 24 4 128 16 34 54 24 37 Социологии и рекламных ИД-УК-2.1; ИД-ПК-1.1; ИД-ПК-1.3; ИД-ПК-2.2; ИД-ПК-3.2

- Б1.В.ДЭ.5.2 Инновационный маркетинг в арт-бизнесе 7 4 4 32 128 128 50 54 24 4 128 16 34 54 24 37 Социологии и рекламных ИД-УК-2.1; ИД-ПК-1.1; ИД-ПК-1.3; ИД-ПК-2.2; ИД-ПК-3.2

+ Б1.В.ДЭ.6 Элективные дисциплины 5 8 4 4 128 128 56 48 24 4 128 28 28 48 24
ИД-ПК-3.2; ИД-ПК-3.3; ИД-ПК-4.2; ИД-ПК-4.3; ИД-ПК-5.1; ИД-ПК-
5.2; ИД-ПК-5.3

+ Б1.В.ДЭ.6.1 Политическая реклама и PR 8 4 4 32 128 128 56 48 24 4 128 28 28 48 24 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-ПК-3.2; ИД-ПК-3.3; ИД-ПК-4.2; ИД-ПК-4.3; ИД-ПК-5.1; ИД-ПК-5.2; ИД-ПК-
5.3

- Б1.В.ДЭ.6.2
Планирование рекламы и PR в рекламных
кампаниях

8 4 4 32 128 128 56 48 24 4 128 28 28 48 24 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-ПК-3.2; ИД-ПК-3.3; ИД-ПК-4.2; ИД-ПК-4.3; ИД-ПК-5.1; ИД-ПК-5.2; ИД-ПК-
5.3

Б1.В.ДЭМ.Часть, формируемая участниками образовательных отношений (майнор) 27 27 864 864 468 396 12 384 76 36 116 156 6 192 32 64 96 3 96 24 24 48 6 192 32 64 96

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1 Майнор 1 4444 12 12 384 384 228 156 12 384 76 36 116 156

ИД-УК-2.1; ИД-УК-2.2; ИД-УК-2.3; ИД-УК-2.4; ИД-УК-3.1; ИД-УК-3.2; 
ИД-УК-3.3; ИД-УК-3.4; ИД-УК-5.1; ИД-УК-5.2; ИД-УК-5.3; ИД-УК-5.4; 
ИД-ДПК-1.1; ИД-ДПК-1.2; ИД-ДПК-1.3; ИД-ДПК-1.4; ИД-ДПК-16.1; 
ИД-ДПК-16.2; ИД-ДПК-16.3

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.1Психология общения и взаимодействия 44 6 6 192 192 120 72 6 192 40 80 72
ИД-ДПК-1.1; ИД-ДПК-1.2; ИД-ДПК-1.3; ИД-ДПК-1.4

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.1.1Психология эффективного общения 4 3 3 32 96 96 60 36 3 96 20 40 36 36 Психологии ИД-ДПК-1.1; ИД-ДПК-1.2

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.1.2Управление конфликтами 4 3 3 32 96 96 60 36 3 96 20 40 36 36 Психологии ИД-ДПК-1.3; ИД-ДПК-1.4

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.2Теория и практика аргументации 44 6 6 192 192 120 72 6 192 40 80 72

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.2.1Логические аспекты аргументации 4 3 3 32 96 96 60 36 3 96 20 40 36 1 Истории и философии ИД-ДПК-2.1; ИД-ДПК-2.2

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.2.2
Социально-психологические аспекты
аргументации

4 3 3 32 96 96 60 36 3 96 20 40 36 1 Истории и философии
ИД-ДПК-2.3; ИД-ДПК-2.4

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.3Создание и развитие стартапов 44 6 6 192 192 120 72 6 192 40 80 72

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.3.1Бизнес-проектирование стартапа 4 3 3 32 96 96 60 36 3 96 20 40 36 24 Финансов и бизнес-аналитики ИД-ДПК-3.1; ИД-ДПК-3.2

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.3.2Экономико-правовые основы стартапа 4 3 3 32 96 96 60 36 3 96 20 40 36 33 Экономической безопасности ИД-ДПК-3.3; ИД-ДПК-3.4

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.4
Управление взаимодействием в интернет-
среде

44 6 6 192 192 120 72 6 192 40 80 72

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.4.1Текст и языки платформ 4 3 3 32 96 96 60 36 3 96 20 40 36 90 Журналистики и телевизионных ИД-ДПК-4.1; ИД-ДПК-4.2

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.4.2Рекламный менеджмент в интернет-среде 4 3 3 32 96 96 60 36 3 96 20 40 36 37 Социологии и рекламных ИД-ДПК-4.1; ИД-ДПК-4.3

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.5
Компьютерные технологии создания
коммуникационного продукта

44 6 6 192 192 120 72 6 192 40 40 40 72

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.5.1
Режиссура монтажа в создании
коммуникационных продуктов

4 3 3 32 96 96 60 36 3 96 20 20 20 36 90
Журналистики и телевизионных
технологий

ИД-ДПК-5.1; ИД-ДПК-5.2

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.5.2
Графические редакторы для разработки
коммуникационных продуктов

4 3 3 32 96 96 60 36 3 96 20 20 20 36 90
Журналистики и телевизионных
технологий

ИД-ДПК-5.1; ИД-ДПК-5.3

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.6Современный медиатекст 44 6 6 192 192 120 72 6 192 40 80 72

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.6.1
Медиатекст и языковые закономерности
текстообразования

4 3 3 32 96 96 60 36 3 96 20 40 36 26 Русского языка
ИД-ДПК-15.1; ИД-ДПК-15.2

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.6.2Медиатекст и функциональная прагматика 4 3 3 32 96 96 60 36 3 96 20 40 36 26 Русского языка ИД-ДПК-15.3; ИД-ДПК-15.4

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.7
Управление социально-
ориентированными проектами

44 6 6 192 192 108 84 6 192 36 36 36 84

ИД-УК-2.1; ИД-УК-2.2; ИД-УК-2.3; ИД-УК-2.4; ИД-УК-3.1; ИД-УК-3.2; 
ИД-УК-3.3; ИД-УК-3.4; ИД-УК-5.1; ИД-УК-5.2; ИД-УК-5.3; ИД-УК-5.4; 
ИД-ДПК-16.1; ИД-ДПК-16.2; ИД-ДПК-16.3

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.7.1
Общественное взаимодействие в социально-
ориентированных проектах

4 3 3 32 96 96 54 42 3 96 18 36 42 24 Финансов и бизнес-аналитики
ИД-УК-2.1; ИД-УК-2.2; ИД-УК-2.3; ИД-УК-2.4; ИД-УК-3.1; ИД-УК-3.2; ИД-УК-
3.3; ИД-УК-3.4; ИД-УК-5.1; ИД-УК-5.2; ИД-УК-5.3; ИД-УК-5.4

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.1.7.2
Современные средства обработки информации
в социальном проектировании

4 3 3 32 96 96 54 42 3 96 18 36 42 15
Технологии художественной
обработки материалов

ИД-ДПК-16.1; ИД-ДПК-16.2; ИД-ДПК-16.3
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Курс 1

Семестр 1 Семестр 2

Курс 2

Семестр 3 Семестр 4

Курс 3

Семестр 5 Семестр 6

Курс 4

Семестр 7 Семестр 8
Закрепленная кафедра -

-
Счита
ть в

плане
Индекс Наименование

Экза
мен

Зачет
Зачет с

оц.
КР

Экспер
тное
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Часов в
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Конт.
раб.

СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

Код Наименование Компетенции

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2 Майнор 2 556 9 9 288 288 144 144 6 192 32 64 96 3 96 24 24 48
ИД-ДПК-6.1; ИД-ДПК-6.2; ИД-ДПК-6.3; ИД-ДПК-6.4; ИД-ДПК-6.5; ИД-
ДПК-6.6

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.1Психология творческой деятельности 556 9 9 288 288 144 144 6 192 32 64 96 3 96 24 24 48
ИД-ДПК-6.1; ИД-ДПК-6.2; ИД-ДПК-6.3; ИД-ДПК-6.4; ИД-ДПК-6.5; ИД-
ДПК-6.6

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.1.1Психология художественного творчества 5 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 36 Психологии ИД-ДПК-6.1; ИД-ДПК-6.2

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.1.2Психология моды 5 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 36 Психологии ИД-ДПК-6.3; ИД-ДПК-6.4

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.1.3Развитие творческого потенциала личности 6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 36 Психологии ИД-ДПК-6.5; ИД-ДПК-6.6

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.2Персональный PR 556 9 9 288 288 144 144 6 192 32 64 96 3 96 24 24 48

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.2.1Профессиональная самореализация 5 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 37 Социологии и рекламных ИД-ДПК-7.1; ИД-ДПК-7.2

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.2.2Личностный бренд 5 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 37 Социологии и рекламных ИД-ДПК-7.2; ИД-ДПК-7.3

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.2.3Имидж в Интернет-среде 6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 37 Социологии и рекламных ИД-ДПК-7.2; ИД-ДПК-7.3

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.3
Торговая политика и
конкурентоспособность компаний на
российском и международных рынках

556 9 9 288 288 144 144 6 192 32 64 96 3 96 24 24 48

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.3.1
Основы международной торговли и торговой
политики

5 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 17
Сервисных технологий и бизнес-
процессов

ИД-ДПК-8.1; ИД-ДПК-8.2

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.3.2
Исследования и диагностирование товарных
рынков

5 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 17
Сервисных технологий и бизнес-
процессов

ИД-ДПК-8.3; ИД-ДПК-8.4

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.3.3Современные инструменты повышения продаж 6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 17
Сервисных технологий и бизнес-
процессов

ИД-ДПК-8.3; ИД-ДПК-8.5

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.4Цифровая этика и право 556 9 9 288 288 144 144 6 192 32 64 96 3 96 24 24 48

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.4.1Этика делового общения в цифровой среде 5 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 1 Истории и философии
ИД-ДПК-9.1; ИД-ДПК-9.2

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.4.2
Коммуникационные барьеры в деловом
общении

5 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-ДПК-9.3; ИД-ДПК-9.4

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.4.3
Этика работы с объектами интеллектуальной
собственности

6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 1 Истории и философии
ИД-ДПК-9.5; ИД-ДПК-9.6

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.5Медиа и информация 556 9 9 288 288 144 144 6 192 32 64 96 3 96 24 24 48

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.5.1Медиалогия 5 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 90 Журналистики и телевизионных ИД-ДПК-10.1; ИД-ДПК-10.2

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.5.2Новые медиа 5 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 90 Журналистики и телевизионных ИД-ДПК-10.1; ИД-ДПК-10.2

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.2.5.3Медиаграмотность 6 3 3 32 96 96 48 48 3 96 24 24 48 90 Журналистики и телевизионных ИД-ДПК-10.1; ИД-ДПК-10.3

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3 Майнор 3 77 6 6 192 192 96 96 6 192 32 64 96 ИД-ДПК-11.1; ИД-ДПК-11.2; ИД-ДПК-11.3; ИД-ДПК-11.4

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.1
Философские проблемы XXI века:
основные подходы и решения

77 6 6 192 192 96 96 6 192 32 64 96
ИД-ДПК-11.1; ИД-ДПК-11.2; ИД-ДПК-11.3; ИД-ДПК-11.4

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.1.1Философия о проблемах современного мира 7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 1 Истории и философии
ИД-ДПК-11.1; ИД-ДПК-11.2

+ Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.1.2
Современная политическая философия: теория
и практика

7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 1 Истории и философии
ИД-ДПК-11.3; ИД-ДПК-11.4

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.2
Психология труда и управления
человеческими ресурсами

77 6 6 192 192 96 96 6 192 32 64 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.2.1Психология труда 7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 36 Психологии ИД-ДПК-12.1; ИД-ДПК-12.2

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.2.2Психология управления 7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 36 Психологии ИД-ДПК-12.3; ИД-ДПК-12.4

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.3
Инжиниринг интеллектуальной
собственности

77 6 6 192 192 96 96 6 192 32 64 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.3.1Успешный бренд 7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 90 Журналистики и телевизионных ИД-ДПК-13.1; ИД-ДПК-13.2

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.3.2
Интеллектуальная собственность и авторское
право

7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 90
Журналистики и телевизионных
технологий

ИД-ДПК-13.1; ИД-ДПК-13.2

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.4Медиарынок в современной России 77 6 6 192 192 96 96 6 192 32 64 96

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.4.1Традиционные медиа и тренды их развития 7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-ДПК-14.1; ИД-ДПК-14.2

- Б1.В.ДЭМ.ДЭ.3.4.2Современные медиа и потенциал их развития 7 3 3 32 96 96 48 48 3 96 16 32 48 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-ДПК-14.1; ИД-ДПК-14.2

Блок 2.Практика 27 27 864 864 864 3 96 96 3 96 96 9 288 288 12 384 384

Обязательная часть 6 6 192 192 192 3 96 96 3 96 96

+ Б2.О.1(У)
Учебная практика. Профессионально-
ознакомительная практика

45 6 6 32 192 192 192 3 96 96 3 96 96 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-ОПК-2.1; ИД-ОПК-2.2; ИД-ОПК-2.3; ИД-ОПК-6.1; ИД-ОПК-6.2; ИД-ОПК-6.3; 
ИД-ОПК-7.1; ИД-ОПК-7.2

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 21 21 672 672 672 9 288 288 12 384 384

+ Б2.В.1(П)
Производственная практика. Профессионально-
творческая практика

6 9 9 32 288 288 288 9 288 288 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-ПК-2.2; ИД-ПК-3.2; ИД-ПК-3.3; ИД-ПК-4.1

+ Б2.В.2(П)
Производственная практика. Преддипломная
практика

8 12 12 32 384 384 384 12 384 384 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-ПК-2.2; ИД-ПК-3.2; ИД-ПК-3.3; ИД-ПК-4.1

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 6 6 192 192 192 6 192 192

+ Б3.1
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

6 6 32 192 192 192 6 192 192 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ФТД.Факультативные дисциплины 6 6 192 192 80 112 2 64 64 2 64 16 16 32 2 64 24 24 16

ФТД.В.Факультативы (профильные) 4 4 128 128 80 48 2 64 16 16 32 2 64 24 24 16

+ ФТД.В.1 Инновации в рекламе и PR 6 2 2 32 64 64 48 16 2 64 24 24 16 37 Социологии и рекламных ИД-УК-2.1; ИД-УК-2.2; ИД-ПК-2.2

+ ФТД.В.2
Социально-профессиональная адаптация лиц с
ограниченными возможностями здоровья

3 2 2 32 64 64 32 32 2 64 16 16 32 37
Социологии и рекламных
коммуникаций

ИД-УК-7.1; ИД-УК-7.2; ИД-УК-7.3

ФТД.СМ.Факультативы (свободный модуль) 2 2 64 64 64 2 64 64

+ ФТД.СМ.ДЭ.1 Онлайн-курс 2 2 2 64 64 64 2 64 64

+ ФТД.СМ.ДЭ.1.1 3D-печать для медицины 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.2
Глобальные экологические проблемы
современности: методы и пути решения

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.3
Психология общения: поликонтекстное
взаимодействие

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.4 Работа в команде 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.5
Современные технологии индивидуального
физического совершенствования и укрепления
здоровья

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.6 Базовый курс косметической химии 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.7 Science Data Mining (Анализ научных данных) 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.8 Художественный стиль как часть истории 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.9 Управление конфликтами 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.10Тайм-менеджмент и управление временем 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.11
Инструменты молодого системного инженера
(DevOps’a)

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.12Цифровая типография LaTeX 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.13
Цифровые технологии индустрии моды: от
дизайн-проекта до потребителя

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.14
Мир фотоники: инновационные технологии 2D-
и 3D- визуализации микро- и нанообъектов

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.15
Становление современной архитектуры и
дизайна

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.16Фотопринт 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.17
Технологии цифровой экономики в легкой
промышленности

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.18Музыка – язык звуков 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.19
Курс социокультурной адаптации для
иностранных обучаемых "Мы приехали в
Россию" / "Live in Russia do as the Russians do"

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.20
Интенсивный курс русского языка как
иностранного и культуры речи для начинающих
(продолжение)

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.21Интерактивный английский язык 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.22
Распределённые высоконагруженные системы:
проектирование внутренних интерфейсов

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.23Графический дизайн авторского персонажа 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.24Деловые коммуникации 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.25Основы межкультурной коммуникации 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.26
Машинное обучение: эффективные структуры
данных

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.27
Психолого-педагогические основы интеграции
лиц с ОВЗ

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.28
Деловой иностранный язык: вчера, сегодня,
завтра (Business correspondence in English:
Yesterday, Today & Tomorrow)

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.29
Аддитивные технологии и 3D-сканирование: от
идеи до изделия

2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

- ФТД.СМ.ДЭ.1.30Общественный проект «Обучение служением» 2 2 2 32 64 64 64 2 64 64

План Учебный план бакалавриата 'UP_420301_02_m_2024_o.plx', код направления 42.03.01, профиль : Реклама и связи с общественностью в медиаиндустрии, год начала подготовки 2024


