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1.  МЕСТО УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП

Дисциплина Товароведение  включена в вариативную часть   Блока I.

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РАМКАХ  ИЗУЧАЕМОЙ  ДИСЦИПЛИНЫ
      Таблица 1

	Код компетенции 
	Формулировка 

 компетенций в соответствии с ФГОС ВО 

	ПК-5
	способность производить оценку уровня брака, анализировать его причины и разрабатывать предложения по его предупреждению и устранению 

	ПК-20
	способность проводить эксперименты по заданным методикам с обработкой и анализом результатов, составлять описания проводимых исследований и подготавливать данные для составления научных обзоров и публикаций


3. СТРУКТУРА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
3.1 Структура учебной дисциплины для обучающихся очной  формы обучения
Таблица 2.1
	Структура и объем дисциплины
	Объем дисциплины по семестрам
	Общая трудоемкость

	
	№ сем 4
	

	Объем дисциплины в зачетных единицах
	4
	4

	Объем дисциплины в часах
	144
	144

	Аудиторные  занятия (всего)
	54
	54

	в том числе в часах:
	Лекции  (Л)
	18
	18

	
	Практические занятия (ПЗ)                         
	36
	36

	
	Семинарские занятия (С) 
	
	

	
	Лабораторные работы (ЛР)
	 
	

	
	Индивидуальные занятия (ИЗ)
	
	

	Самостоятельная работа студента  в семестре , час
	54
	54

	Самостоятельная работа студента  в период промежуточной аттестации , час
	36
	36

	Форма промежуточной  аттестации

	
	Зачет (зач.)
	
	

	
	Дифференцированный зачет ( диф.зач.) 
	
	

	
	 Экзамен (экз.)
	экзамен
	экзамен


4. СОДЕРЖАНИЕ РАЗДЕЛОВ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

Таблица 3

	Наименование раздела учебной дисциплины 
	Лекции
	Наименование практических (семинарских) занятий
	Наименование лабораторных работ
	Итого по учебному плану 
  
	Форма текущего и промежуточного контроля успеваемости

(оценочные  средства)



	
	Тематика

 лекции
	Трудоемкость, час
	Тематика 

практического

 занятия
	Трудоемкость, час
	Тематика лабораторной работы

	Трудоемкость, час
	
	

	Семестр № 4
	Текущий контроль успеваемости:

 Тестирование письменное (ТСп), Контрольная работа  (КР), Собеседование (СБ)

Промежуточная аттестация:

 Экзамен (Экз.)

	1.  Основные понятия товароведения.
	1.Задачи и содержание курса. Основные категории товароведения
	2


	1. Изучение нормативной документации (ФЗ РФ «О защите прав потребителей»)
	6
	
	
	9
	

	
	2. Объекты и субъекты товароведной деятельности
	1
	
	
	
	
	
	

	
	3.Методы товароведения. Классификация и кодирование
	1
	2. Методы товароведения. Классификация и кодирование
	2
	
	
	3
	

	2.Ассортиментная характеристика товаров.

	4.Ассортиментная характеристика товаров
	2
	3. Изучение свойств и показателей ассортимента товаров.
	 3


	
	
	5
	

	
	5. Свойства и показатели ассортимента товаров
	2
	4.Анализ ассортимента товаров. 

5.Формирование ассортимента товаров.
	3
	
	
	5
	

	3.Качественная характеристика товаров. 
	6.Номенклатура потребительских свойств и показателей качества.
	2
	6. Определение показателей качества товаров.
	2

 
	
	
	4
	

	
	7. Факторы, обеспечивающие качество товаров: формирующие, стимулирующие, сохраняющие.
	1
	7. Анализ градаций качества. Оценка качества по стандартам. Изучение дефектов.
	2
	
	
	3
	

	
	8. Основные этапы оценки уровня качества. Качество и конкурентоспособность.
	2
	8. Оценка качества товаров
	6
	
	
	8
	

	
	9.Градации качества. Несоответствия и дефекты.
	1
	9.Определение конкурентоспособности товаров
	4
	
	
	5
	

	4.Количественная характеристика товаров.
	10. Контроль качества и количества товарных партий.
	2
	10. Приемка товаров по количеству и качеству.
	2
	
	
	6
	

	
	
	
	11. Контроль партии товаров по альтернативному признаку
	2
	
	
	
	

	5. Товарная информация.
	11.Товарная информация: виды, формы, средства. Классификация информационных знаков
	2
	 12. Средства товарной информации.
	2
	
	
	 6
	

	
	
	
	 13.Исследование информационных знаков
	2
	
	
	
	

	Всего:
	18
	Всего:
	36
	Всего:
	
	
	

	Общая трудоемкость в часах
	54
	


  5.  САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА ОБУЧАЮЩИХСЯ
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                         Таблица 4
	№ п/п
	Наименование раздела учебной дисциплины
 
	Содержание самостоятельной работы
	Трудоемкость в часах

	1
	3
	4
	5

	Семестр № 4

	1
	Основные понятия товароведения
	Подготовка к практическим занятиям. Подготовка к Контрольной работе №1 и Тестированию письменному №1 (работа над конспектом лекций, с дополнит. литературой). Изучение нормативных документов (ФЗ РФ «О защите прав потребителей»).
	12

	2
	Ассортиментная характеристика товаров.
	Подготовка к практическим занятиям. Подготовка к Контрольной работе №2 и Тестированию письменному №2 (работа над конспектом лекций, с дополнит. литературой). 
	10

	3
	Качественная характеристика товаров.
	Подготовка к практическим занятиям. Подготовка к Контрольной работе №3 (работа над конспектом лекций, с дополнит. литературой). Подготовка к собеседованию, чтение дополнительной литературы. 
	20

	4
	Количественная характеристика товаров.
	Подготовка к практическим занятиям. Подготовка к собеседованию, чтение дополнительной литературы.
	6

	5
	Товарная информация.
	Подготовка к практическим занятиям. Подготовка к Тестированию письменному №3, чтение дополнительной литературы. 
	6

	                                                                      Всего  часов в семестре по учебному плану
	54

	                                                            Общий объем самостоятельной работы обучающегося
	54



6. ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ

6.1 Связь  результатов освоения дисциплины с уровнем сформированности заявленных компетенций в рамках изучаемой дисциплины
Таблица 5
	Код

компетенции
	Уровни сформированности заявленных компетенций  в рамках  изучаемой дисциплины
	Шкалы

оценивания

компетенций

	ПК-5


	Пороговый 

Знать методы идентификации товаров, понятие и этапы оценки качества товаров, виды товарных потерь
Уметь проводить идентификацию текстильных товаров по внешнему виду, оценку качества товаров, сопоставлять полученные результаты  с требованиями нормативной документации
Владеть методикой идентификации товаров по внешнему виду, методикой оценки качества товаров
	оценка 3

	
	Повышенный 
Знать градации качества товаров, виды дефектов, меры по предупреждению и снижению товарных потерь
Уметь проводить идентификацию текстильных товаров по волокнистому составу, проводить сравнительную оценку качества товаров
Владеть методикой идентификации товаров по волокнистому составу, методикой сравнительной оценки качества товаров
	 оценка 4

	
	 Высокий 

Знать этапы выбора номенклатуры ОПК товаров, выбор базовых значений, определение комплексных показателей качества товаров
Уметь выбирать номенклатуру ОПК товаров, пользоваться НД для определения базовых значений, определять комплексные показатели качества, проводить расчет конкурентоспособности товаров
Владеть методикой выбора номенклатуры ОПК, методикой расчета комплексных показателей качества товаров, методикой расчета конкурентоспособности товаров на базе квалиметрического подхода
	оценка 5

	ПК-20


	Пороговый 

Знать определения ассортимента, потребительских свойств и качества товаров, классификацию ассортимента товаров, номенклатуру потребительских свойств товаров, этапы оценки качества товаров
Уметь проводить расчет показателей ассортимента товаров на основе воспроизведения стандартных алгоритмов, проводить оценку качества товаров, сопоставлять полученные результаты  с требованиями нормативной документации
Владеть методикой определения показателей ассортимента товаров, методикой оценки качества товаров 
	оценка 3

	
	Повышенный 
Знать свойства и показатели ассортимента товаров, основные направления и факторы формирования ассортимента товаров, показатели потребительских свойств товаров, технологический жизненный цикл товаров, градации качества товаров, виды дефектов
Уметь проводить расчет показателей ассортимента на основе систематизации товаров на однородные группы, определять значимость коэффициентов глубины, устойчивости и новизны, проводить сравнительную оценку качества товаров
Владеть методикой систематизации товаров на однородные группы, методикой определения значимости коэффициентов глубины, устойчивости и новизны, методикой сравнительной оценки качества товаров  
	оценка 4

	
	Высокий 

Знать основные этапы управления ассортиментом товаров, пути совершенствования ассортимента, методику выбора номенклатуры ОПК конкретных товаров, выбор базовых значений, определение комплексных показателей качества товаров
Уметь на основе расчета показателей ассортимента товаров разрабатывать пути повышения рациональности ассортимента, выбирать номенклатуру ОПК товаров, пользоваться НД для определения базовых значений, определять комплексные показатели качества, проводить расчет конкурентоспособности товаров
Владеть методикой повышения рациональности ассортимента товаров, методикой выбора номенклатуры ОПК конкретных товаров, методикой выбора номенклатуры ОПК, методикой расчета комплексных показателей качества товаров, методикой расчета конкурентоспособности товаров на базе квалиметрического подхода
	оценка 5

	Результирующая оценка
	


6.2 Оценочные средства для студентов с ограниченными возможностями здоровья
Оценочные средства для  лиц с ограниченными возможностями здоровья выбираются с учетом особенностей их психофизического развития, индивидуальных возможностей и состояния здоровья.
                                                                                                                                        Таблица 6
	Категории студентов
	Виды оценочных средств
	Форма контроля
	Шкала оценивания

	С нарушением слуха
	Тесты, рефераты, контрольные вопросы
	Преимущественно письменная проверка
	В соответ-ствии со   шкалой оценивания, указанной в 

Таблице 5

	С нарушением зрения
	Контрольные вопросы
	Преимущественно устная проверка (индивидуально)
	

	С нарушением опорно- двигательного аппарата
	Решение тестов, контрольные вопросы дистанционно.
	Письменная проверка, организация контроля с использование информационно-коммуникационных технологий.
	


7. ТИПОВЫЕ КОНТРОЛЬНЫЕ ЗАДАНИЯ И ДРУГИЕ МАТЕРИАЛЫ,

НЕОБХОДИМЫЕ ДЛЯ ОЦЕНКИ  УРОВНЯ  СФОРМИРОВАННОСТИ ЗАЯВЛЕННЫХ КОМПЕТЕНЦИЙ  В  РАМКАХ  ИЗУЧАЕМОЙ  ДИСЦИПЛИНЫ, ВКЛЮЧАЯ САМОСТОЯТЕЛЬНУЮ РАБОТУ ОБУЧАЮЩИХСЯ
Семестр  № 4
7.1 Для текущей аттестации: 

               7.1.1Тестовые задания по разделам дисциплины:
        ВАРИАНТ 1
1.Что подразумевается под следующим определением: «это результат деятельности, предназначенный для удовлетворения потребностей»:

а) товар;

б) продукция;

в) услуги.

2.  Потребитель – . . .

3. Период, в течение которого изготовитель обязуется обеспечивать потребителю возможность использования товара по назначению:

а) Гарантийный срок;

б) Срок службы;

в)  Срок хранения;

г) Срок годности.

4. Являются ли обязательными требования, обеспечивающие безопасность товара?

а) да;

б) нет;

в) желательно.

5. Что такое моральный ущерб?
6. ФЗ РФ «О защите прав потребителей» был принят . . .

а) 1992;

б) 1993;

в) 1997.

7. Преамбула закона . . .

а)  Описывает структуру закона;

б) Дает нормативные определения;

в) Устанавливает сферу действия и дает нормативные определения.

8. Какие отношения регулирует настоящий закон?

9. Сроки предъявления потребителем требований по недостаткам сезонных товаров.

а) В течение 1 месяца;

б) В течение 3 месяцев;

в) С момента наступления сезона;

г) С момента наступления календарного сезона.

10. Период, по истечении  которого товар считается непригодным для использования по назначению:

а) Срок хранения;

б) Срок годности;

в) гарантийный срок;

г) срок службы.

ВАРИАНТ 2

1. Сроки предъявления потребителем требований по недостаткам товаров с гарантийными сроками.

а) В течение гарантийного срока.

б) По истечении гарантийного срока в случае выявления существенных недостатков.

в) В течение 10 лет.

г) В течение 20 дней.

2. Какие товары предоставляются потребителю на период ремонта?

а) Мебель.

б) Сотовый телефон.

в) Печь СВЧ.

г) Оружие.

3. Срок обмена обуви, не подошедшей покупателю по размеру.

а) В день покупки.

б) В 7-дневный срок.

в) В течение 14 дней.

г) В течение месяца.

4.Отсутствие у потребителя кассового чека при обмене товара надлежащего качества является ли основанием для отказа?

а) Да.

б) Нет.
5. Если установлено, что при соблюдении установленных правил использования, товар причиняет вред здоровью, производитель . . .

а) Не обращает внимания.

б) Обязан приостановить его производство до устранения причин.

в) Принять меры по изъятию товара из оборота.

г) Отозвать товар от потребителей.

6. Должна ли информация о продуктах питания содержать:

а) Сведения о составе.

б) Сведения о ГМО.

в) О способах изготовления готовых блюд.

г) Сведения о противопоказаниях для их применения при отдельных заболеваниях.  

товар.

7. Может ли компенсация имущественного вреда заменить компенсацию морального вреда?

а) да;

б) нет.

8. Права покупателя при продаже ему товара ненадлежащего качества:

а) Замена на товар аналогичной или другой марки.

б) Соразмерное уменьшение покупной цены.

в) Безвозмездное устранение недостатков.

г) Расторжение договора купли-продажи и возврат денег.

9. В течение какого времени потребитель вправе воспользоваться своими правами в отношении сложно технических товаров?

а) В течение 15 дней.

б) В течение гарантийного срока.

в) В течение срока службы товара.

10. Обмену не подлежат.

а) Верхний трикотаж.

б) Продукты питания.

в) Ткани.

г) Лекарства.

ВАРИАНТ 3

1. Если установлено, что при соблюдении установленных правил использования, товар причиняет вред здоровью, производитель . . .

а) Не обращает внимания.

б) Обязан приостановить его производство до устранения причин.

в) Принять меры по изъятию товара из оборота.

г) Отозвать товар от потребителей.

2. Должна ли информация о продуктах питания содержать:

а) Сведения о составе.

б) Сведения о ГМО.

в) О способах изготовления готовых блюд.

г) Сведения о противопоказаниях для их применения при отдельных заболеваниях.  

товар.

3. Может ли компенсация имущественного вреда заменить компенсацию морального вреда?

а) да;

б) нет.

4. Права покупателя при продаже ему товара ненадлежащего качества:

а) Замена на товар аналогичной или другой марки.

б) Соразмерное уменьшение покупной цены.

в) Безвозмездное устранение недостатков.

г) Расторжение договора купли-продажи и возврат денег.

5. В течение какого времени потребитель вправе воспользоваться своими правами в отношении сложно технических товаров?

а) В течение 15 дней.

б) В течение гарантийного срока.

в) В течение срока службы товара.

6. Являются ли обязательными требования, обеспечивающие безопасность товара?

а) да;

б) нет;

в) желательно.

7. Что такое моральный ущерб?

8. За чей счет проводится экспертиза товара?

а) За счет продавца;

б) За счет потребителя.

9. Сроки предъявления потребителем требований по недостаткам сезонных товаров.

а) В течение 1 месяца;

б) В течение 3 месяцев;

в) С момента наступления сезона;

г) С момента наступления календарного сезона.

10. Условия обмена товара надлежащего качества.

а) Если товар куплен в данном магазине и это подтверждается товарным или кассовым чеком.

б) Если товар не был в употреблении, сохранен его товарный вид, потребительские свойства.

в) В течение 14 дней, не считая дня покупки.

г) В течение 20 дней, не считая дня покупки.

Тестовое задание 2
ВАРИАНТ 1

 1. Что является целью товароведения?

2. Что является предметом товароведения:

а) товар;

б) потребительная стоимость товаров;

в) товарный рынок.

3. Товар – это

а) материальный или нематериальный результат деятельности, предназначенный для удовлетворения реальных или потенциальных потребностей;

б) объект купли-продажи и средство удовлетворения потребностей потребителей;

в) результат процесса.

4. Укажите классификацию потребительной стоимости в зависимости от уровня удовлетворяемых потребностей:

а) единичная;

б) индивидуальная;

в) общественная;

г) совокупная общественная.

5. Что подразумевается под следующим определением: «это результат деятельности, предназначенный для удовлетворения потребностей»:

а) товар;

б) продукция;

в) услуги.
6. В зависимости от степени удовлетворенности потребителей товаров различают ассортимент:

а) простой;

б) промышленный;

в) торговый;

г) рациональный;

д) сопутствующий;

е) оптимальный.

7. Сопутствующий ассортимент товаров - это:

а) набор товаров, удовлетворяющий реальные потребности с максимально полезным эффектом для потребителя при минимальных затратах на их проектирование, разработку производства и доведение до потребителей.
б) набор товаров, наиболее полно удовлетворяющий реально обоснованные потребности, которые обеспечивают максимальное качество жизни при определенном уровне развития науки, техники и технологии.
в) набор однородных товаров, объединенных общностью признаков и удовлетворяющих аналогичные потребности.
г) набор товаров, которые выполняют вспомогательные функции и не относятся к основным для данной организации. 

8. Полнота ассортимента товаров определяется:

а) количеством видов, разновидностей и наименований товаров однородной группы;
б) числом разновидностей товаров по каждому наименованию;
в) соответствием фактического наличия видов товаров разработанному ассортиментному перечню;
г) отношением определенных совокупностей изделий к их общему   количеству.

9. Какое определение среди указанных соответствует качественной
характеристике товара:

а) совокупность внутривидовых потребительских свойств, обладающих способностью удовлетворять разнообразные потребности;
б) совокупность определенных внутривидовых свойств, выраженных с помощью физических величин и единиц измерения;
в) совокупность отличительных видовых свойств и признаков товаров, определяющих их функциональное и социальное назначение.
10. Глубина ассортимента – это . . . 
ВАРИАНТ 2

 1. Потребитель – это

а) гражданин, имеющий намерение заказать или приобрести, либо заказывающий, приобретающий или использующий товары исключительно для личных нужд, не связанных с извлечением прибыли;

б) организация или лицо, получающие товар;

в) гражданин, имеющий намерение заказать или приобрести, либо заказывающий, приобретающий или использующий товары.

2. Основными признаками классификации конечных потребителей являются . . . 

3. Укажите основопологающие характеристики товаров.

4. Что характерно для второго этапа развития товароведения как науки?

5. Классификация как метод товароведения – это:

а) образование и присвоение кода классификационной группировке;

б) разделение множества объектов на подмножества в соответствии с принятыми методами по сходству или различию.

6. Фасетный метод классификации – это:

а) параллельное разделение множества объектов на независимые классификационные группировки;

б) последовательное разделение множества объектов на независимые классификационные группировки.

7. Перечислите достоинства иерархического метода классификации.

8. В зависимости от широты охвата товаров различают ассортимент:

а) простой;

б) промышленный;

в) торговый;

г) сложный;

д) сопутствующий;

е) смешанный.

9. Простой ассортимент товаров - это:

а) набор товаров, удовлетворяющий реальные потребности с максимально полезным эффектом для потребителя при минимальных затратах на их проектирование, разработку производства и доведение до потребителей;
б) набор товаров, наиболее полно удовлетворяющий реально обоснованные потребности, которые обеспечивают максимальное качество жизни при определенном уровне развития науки, техники и технологии;
в) набор однородных товаров, объединенных общностью признаков и удовлетворяющих аналогичные потребности;
г) набор товаров, представленный небольшим количеством групп, видов и наименований, которые удовлетворяют ограниченное число потребностей. 

10. Глубина ассортимента товаров определяется:

а) количеством товарных групп;
б) числом разновидностей товаров по каждому наименованию;
в) соответствием фактического наличия видов товаров разработанному ассортиментному перечню;
г) отношением определенных совокупностей изделий к их общему   количеству.
ВАРИАНТ 3

1. Что является предметом товароведения:

а) товар;

б) потребительная стоимость товаров;

в) товарный рынок.

2.Продукция – это

а) материальный или нематериальный результат деятельности, предназначенный для удовлетворения реальных или потенциальных потребностей;

б) объект купли-продажи и средство удовлетворения потребностей потребителей;

в) результат процесса.

3. Укажите классификацию потребительной стоимости в зависимости от характера потребления продуктов труда:

а) единичная;

б) индивидуальная;

в) общественная;

г) совокупная общественная.

4. Что подразумевается под следующим определением: «это результат деятельности, предназначенный для удовлетворения потребностей»:

а) товар;

б) продукция;

в) услуги.

5. Какое определение товара правильное?

а) это часть товарного обеспечения, представляющая собой совокупность товарной массы в процессе движения ее из сферы производства к потребителю;

б) это материальная продукция, предназначенная для купли-продажи.
6. В зависимости от широты охвата товаров различают ассортимент:

а) простой;

б) промышленный;

в) торговый;

г) сложный;

д) сопутствующий;

е) смешанный.

7. Простой ассортимент товаров - это:

а) набор товаров, удовлетворяющий реальные потребности с максимально полезным эффектом для потребителя при минимальных затратах на их проектирование, разработку производства и доведение до потребителей.
б) набор товаров, наиболее полно удовлетворяющий реально обоснованные потребности, которые обеспечивают максимальное качество жизни при определенном уровне развития науки, техники и технологии.
в) набор однородных товаров, объединенных общностью признаков и удовлетворяющих аналогичные потребности.
г) набор товаров, представленный небольшим количеством групп, видов и наименований, которые удовлетворяют ограниченное число потребностей. 

8. Глубина ассортимента товаров определяется:

а) количеством товарных групп;
б) числом разновидностей товаров по каждому наименованию;
в) соответствием фактического наличия видов товаров разработанному ассортиментному перечню;
г) отношением определенных совокупностей изделий к их общему   количеству.

9. Какое определение среди указанных соответствует качественной
характеристике товара:

а) совокупность внутривидовых потребительских свойств, обладающих способностью удовлетворять разнообразные потребности;
б) совокупность определенных внутривидовых свойств, выраженных с помощью физических величин и единиц измерения;
в) совокупность отличительных видовых свойств и признаков товаров, определяющих их функциональное и социальное назначение.
10. Новизна ассортимента – это . . . 
      7.1.2.Задания для контрольных работ:
      Контрольная работа № 1

Вариант 1

1. Основные сведения о законе «О защите прав потребителей».

2. Что понимается под моральным вредом и как суд его оценивает?

3. Покупатель купил комплект постельного белья. Товар не понравился членам семьи по расцветке. Имеет ли покупатель право на обмен? Если да, то в какой срок?
Вариант 2

1. Перечислите правовые акты, регулирующие отношения в области защиты прав потребителей.

2. Ответственность продавца за нарушение прав потребителей.

3. Покупательница обратилась с просьбой обменять мужскую рубашку, купленную два часа назад. Каковы должны быть действия продавца?
Вариант 3

1. Назовите срок, в течение которого изготовитель обязан обеспечить безопасность товара (работы).

2. Какие установлены сроки устранения недостатков, обнаруженных в купленных товарах?

3. Обязан ли продавец доставить товар за свой счет, если он нуждается в ремонте и весит более 5 кг?

Контрольная работа №2

Вариант 1

1. Сущность управления ассортиментом товаров. Формирование ассортимента, ассортиментная политика, основные направления в области формирования ассортиментом и факторы, его определяющие. 

2. Товароведная классификация товаров, её назначение, содержание, отличительные особенности от других систем классификации товаров. 

3. Определить основные показатели ассортимента: широта, полнота, глубина, структура ассортимента в натуральном и стоимостном выражении, рациональность.

	№
	Наименование товара
	Количество, м
	Цена, руб.

	1
	Габардин (100% шерсть)
	110
	1500

	2
	Бостон
	105
	1450

	3
	Парусина
	94
	320

	4
	Подкладочная ткань (вискозн.)
	130
	210

	5
	Подкладочная ткань (ПЭ)
	145
	190

	6
	Подкладочная ткань (ПАН)
	150
	180

	7
	Джинсовая ткань
	80
	320

	8
	Ситец
	320
	105

	9
	Сатин
	260
	154

	10
	Крепдешин
	150
	580

	11
	П/ш костюмная ткань
	180
	1250

	12
	Габардин (95% шерсть, 5% ПЭ)
	130
	1320


Вариант 2

1. Требования к товарам. Законодательная база обеспечения требований к товарам: НТД и сертификация. 

2. Сущность и значение классификации товаров. Преимущества и недостатки иерархического и фасетного методов классификации. 

3. Определить основные показатели ассортимента: широта, полнота, глубина, структура ассортимента в натуральном и стоимостном выражении, рациональность.

	№
	Наименование товара
	Количество, м
	Цена, руб.

	1
	Габардин (100% шерсть)
	110
	1500

	2
	Бостон
	105
	1450

	3
	Парусина
	94
	320

	4
	Подкладочная ткань (вискозн.)
	130
	210

	5
	Подкладочная ткань (ПЭ)
	145
	190

	6
	Подкладочная ткань (ПАН)
	150
	180

	7
	Джинсовая ткань
	80
	320

	8
	Ситец
	320
	105

	9
	Сатин
	260
	154

	10
	Крепдешин
	150
	580

	11
	Бязь
	180
	155

	12
	Габардин (95% шерсть, 5% ПЭ)
	130
	1320


Вариант 3

1. Понятие «новый товар», основы его формирования в процессе жизненного цикла; факторы, определяющие коммерческий успех нового товара. 

2. Классификация и кодирование товаров: общие принципы и правила. 

3. Определить основные показатели ассортимента: широта, полнота, глубина, структура ассортимента в натуральном и стоимостном выражении, рациональность.

	№
	Наименование товара
	Количество, м
	Цена, руб.

	1
	Габардин (100% шерсть)
	110
	1500

	2
	Бостон
	105
	1450

	3
	Костюмная ткань (лен)
	90
	1320

	4
	Подкладочная ткань (вискозн.)
	130
	210

	5
	Подкладочная ткань (ПЭ)
	145
	190

	6
	Костюмная ткань (х/б)
	150
	480

	7
	Джинсовая ткань
	80
	320

	8
	Ситец
	320
	105

	9
	Сатин
	260
	154

	10
	Крепдешин
	150
	580

	11
	Бязь
	180
	155

	12
	Габардин (95% шерсть, 5% ПЭ)
	130
	1320


7.2 Для промежуточной аттестации: устный экзамен. 
    7.2.1 Перечень вопросов к устному  экзамену:
1. Основные категории товароведения. Предмет, задачи, цель товароведения.
2. Возникновение, основные этапы развития товароведения, его связь с естественными, общественными и техническими науками.

3. Принципы товароведения.

4. Объекты товароведной деятельности.

5. Субъекты товароведной деятельности. Товароведы. Потребители. Основные положения ФЗ РФ «О защите прав потребителей».

6. Методы товароведения. Классификация методов. Системы классификации. Товароведная классификация товаров. Использование классификации в коммерческой деятельности. 

7. Ассортиментная характеристика товаров. Классификация ассортимента. 

8. Ассортимент товаров. Свойства и показатели ассортимента товаров: широта, полнота, глубина, новизна.

9. Ассортимент товаров. Свойства и показатели ассортимента товаров: устойчивость, структура, рациональность, гармоничность.

10. Управление ассортиментом. Факторы формирования ассортимента.

11.  Качество товаров: понятие, определение, технические и экономические аспекты.

12. Потребительские свойства и показатели качества товаров (назначение, надежность, эргономические свойства).

13. Потребительские свойства и показатели качества товаров (эстетические свойства, экологические свойства, безопасность).

14. Формирование качества товаров. Факторы, влияющие на формирование качества товаров.

15. Сохранение качества и количества товаров. Классификация факторов, влияющих на сохраняемость.

16. Оценка качества товаров. Основные этапы. Значение.

17. Оценка качества товаров. Градации качества товаров: стандартная, нестандартная, брак, отходы.

18.  Оценка качества товаров. Несоответствия и дефекты товаров.

19. Товарные потери. Группы, виды и разновидности. Меры по предупреждению и снижению потерь, их значение.

20. Товарная информация. Виды товарной информации. Формы товарной информации. Требования к товарной информации.

21. Средства товарной информации. Классификация средств товарной информации.

22. Средства товарной информации. Маркировка: функции, требования. Виды маркировки: производственная, торговая. Структура маркировки.

23. Идентификация и прослеживаемость товаров.

24. Информационные знаки: товарные знаки, знаки наименования места происхождения, знаки соответствия, компонентные знаки, размерные знаки.

25. Информационные знаки: штриховой код, манипуляционные знаки, предупредительные знаки, экологические знаки.

8.МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ     
                                                                                                                                                          Таблица 7

	№ п/п
	Наименование  учебных аудиторий (лабораторий) и помещений для самостоятельной работы
	Оснащенность учебных аудиторий  и помещений для самостоятельной работы

	1
	Аудитория №1508 для проведения занятий лекционного и семинарского типа, групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации.


	Комплект учебной мебели, доска меловая. Специализированное  оборудование: аппарат сушильный, весы технические, круткомер, приборы для истирания тканей, приборы для определения водопроводности, прибор дневного света, электровлагомер, люминограф, ВПТМ прибор, для определения электрического сопротивления, прибор УТШ, дождевальная установка. 

	2
	Аудитория №1509 для проведения занятий лекционного и семинарского типа, групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации.
	Комплект учебной мебели, доска меловая. Специализированное  оборудование: круткомер, машины разрывные, прибор для определения пороков пряжи, прибор ФМ-04. 

	3
	Аудитория №1510 для проведения занятий лекционного и семинарского типа, групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации.
	Комплект учебной мебели, доска меловая. Специализированное  оборудование: весы технические, машины разрывные. 

	4
	Аудитория №1511 для проведения занятий лекционного и семинарского типа, групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации.


	Комплект учебной мебели, доска меловая. Специализированное  оборудование: микроскопы, термостат, влагомер, лаборатория для текстильных материалов, СТП прибор, устер, спектрофотометр, машина стиральная. 

	5
	Аудитория №1520  для проведения занятий лекционного и семинарского типа, групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации.
	Комплект учебной мебели, доска меловая, технические  средства  обучения, служащие для представления учебной информации: экран, проектор. Специализированное оборудование: приводы зашторивания. 

	6
	Аудитория №1154 - читальный зал библиотеки: помещение для самостоятельной работы, в том числе, научно-исследовательской, подготовки курсовых и выпускных квалификационных работ.
	Шкафы и стеллажи для книг и выставок, комплект учебной мебели, 1 рабочее место сотрудника и 3 рабочих места  для студентов, оснащенные персональными компьютерами с подключением к сети «Интернет» и обеспечением доступа к электронным библиотекам и в электронную информационно-образовательную среду организации.


9. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 
                                                                                                                                                                                                                                         Таблица 8
	№ п/п
	Автор(ы)
	Наименование издания
	Вид издания (учебник, УП, МП и др.)
	Издательство
	Год

 издания
	Адрес сайта ЭБС 

или электронного ресурса                          (заполняется  для                                 изданий в электронном виде)
	Количество экземпляров в библиотеке Университета 

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	9.1 Основная литература, в том числе электронные издания
	
	

	1
	Давыдов А.Ф., Шустов Ю.С. и др.
	Техническая экспертиза продукции текстильной и легкой промышленности
	учебное пособие
	М.: Форум: НИЦ ИНФРА-М
	2014
	-
	40

	2
	С.М. Кирюхин, Ю.С. Шустов 
	Текстильное материаловедение
	учебник  


	М.: КолосС
	2011
	-
	124

	3
	Вилкова С.А.
	Товароведение и экспертиза непродовольственных товаров 
	словарь-справочник
	М.: Дашков и К
	2013
	http://znanium.com/catalog/product/430335
	1

	4
	Николаева М. А.
	Теоретические основы товароведения  
	учебник
	 М.: Юр.Норма, НИЦ ИНФРА
	2014
	http://znanium.com/catalog/product/502706
	1

	5
	Зонова Л.Н., Михайлова Л.В., Власова Е.Н.
	Теоретические основы товароведения и экспертизы
	учебное пособие для бакалавров
	М.:Дашков и К
	2018
	http://znanium.com/catalog/product/510158
	-

	6
	Райкова Е.Ю.
	Теоретические основы товароведения и экспертизы
	учебник для бакалавров 
	М.:Дашков и К
	2017
	http://znanium.com/catalog/product/354035
	-

 

	9.2 Дополнительная литература, в том числе электронные издания 
	
	

	1
	Стельмашенко В.И., Розаренова Т.В.
	Материалы для одежды и конфекционирование
	учебник
	М.: Издательский центр «Академия»
	2010
	-
	50

	2
	Райкова Е.Ю. 
	Теоретические основы товароведения и экспертизы
	учебник
	М.: Дашков и К
	2017
	http://znanium.com/catalog/product/354035
	-

	3
	Теплов В.И.
	Коммерческое товароведение [Электронный ресурс] 
	учебник
	М. : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°»
	2012
	http://znanium.com/catalog/product/415262

	-



	9.3 Методические материалы  (указания, рекомендации  по освоению дисциплины   (модуля)  авторов РГУ им. А. Н. Косыгина)

	1
	Плеханова С.В., Курденкова А.В.
	Товароведение продукции текстильной и легкой промышленности. Конспект лекций
	Учебное 

пособие
	М.: РГУ им. А.Н. Косыгина

Утверждена на заседании кафедры МиТЭ протокол №9 от 25.01.18
	2018
	
	5

	2
	Плеханова С.В., Курденкова А.В.
	Товароведение продукции текстильной и легкой промышленности: Методические указания к курсовой работе
	Методические указания
	М.: РГУ им. А.Н. Косыгина

Утверждена на заседании кафедры МиТЭ протокол №7 от 13.12.17
	2018
	 
	5 

	3
	Шустов Ю.С., Давыдов А.Ф., Плеханова С.В.
	Экспертиза текстильных полотен
	Монография
	 М.: ФГБОУ ВПО «МГУДТ» 
	2016
	
	5


9.4 Информационное обеспечение учебного процесса
9.4.1. Ресурсы электронной библиотеки

· ЭБС Znanium.com» научно-издательского центра «Инфра-М» http://znanium.com/ (учебники и учебные пособия, монографии, сборники научных трудов, научная периодика, профильные журналы, справочники, энциклопедии); 
Электронные издания «РГУ им. А.Н. Косыгина» на платформе ЭБС «Znanium.com» http://znanium.com/  (электронные ресурсы: монографии, учебные пособия, учебно-методическими материалы, выпущенными в Университете за последние 10 лет); 
· ООО «ИВИС» https://dlib.eastview.com (электронные версии периодических изданий ООО «ИВИС»);
· Web of Science http://webofknowledge.com/  (обширная международная универсальная реферативная база данных); 
· Scopus https://www.scopus.com  (международная универсальная реферативная база данных, индексирующая более 21 тыс. наименований научно-технических, гуманитарных и медицинских журналов, материалов конференций примерно 5000 международных издательств); 
· «SpringerNature»  http://www.springernature.com/gp/librarians  (международная издательская компания, специализирующаяся на издании академических журналов и книг по естественнонаучным направлениям);
· Научная электронная библиотека еLIBRARY.RU https://elibrary.ru  (крупнейший российский информационный портал в области науки, технологии, медицины и образования);
· ООО «Национальная электронная библиотека» (НЭБ) http://нэб.рф/ (объединенные фонды публичных библиотек России федерального, регионального, муниципального уровня, библиотек научных и образовательных учреждений;
· «НЭИКОН»  http://www.neicon.ru/ ( доступ к современной зарубежной и отечественной научной периодической информации по гуманитарным и естественным наукам в электронной форме);
· «Polpred.com Обзор СМИ» http://www.polpred.com (статьи, интервью и др. информагентств и деловой прессы за 15 лет).

9.4.2 Профессиональные базы данных и информационно-справочные системы: 
· http://www.gks.ru/wps/wcm/connect/rosstat_main/rosstat/ru/statistics/databases/;
· http://www.scopus.com/;
· http://elibrary.ru/defaultx.asp;
· http://www.garant.ru/;

· http://www.onestopenglish.com

· http://lessons.study.ru

· http://www.wikipedia.org

· http://www.idoceonline.com

· http://www.english.ru

· http://study-english.info

· http://oup.com/elt/result
9.4.3 Лицензионное программное обеспечение

1. 
Microsoft® Windows® XP Professional Russian Upgrade/Software Assurance Pack Academic OPEN No Level, артикул Е85-00638; № лицензия 18582213 от 30.12.2004 (бессрочная корпоративная академическая лицензия); 

2.
 Microsoft® Office Professional Win 32 Russian License/Software Assurance Pack Academic OPEN No Level, артикул 269-05620; лицензия  №18582213 от 30.12.2004;

3. Kaspersky Endpoint Security для бизнеса - Стандартный Russian Edition, 250-499 Node 1 year Educational Renewal License  лицензия №17ЕО-171228-092222-983-1666 от 28.12.2017; 

4. Microsoft® Office Professional Plus 2007 Russian Academic OPEN No Level, артикул 79Р-00039; лицензия №43021137 от 15.11.2007;

5. 1C: предприятие 8. Клиентская лицензия на 10 рабочих мест (программная защита). Правообладатель ООО «Бизнес и Технология», сублицензионный договор № 9770 от 22.06.2016.

6. Операционная система Linax. (свободно распространяемое программное обеспечение под Linax).

7. Microsoft Windows XP Professional Russian Upgrade, Software Assurance Pack Academic Open No Level, лицензия № 44892219 от 08.12.2008,

справка Microsoft «Условия использования лицензии»;

8. Microsoft Office Professional Plus 2007 Russian Academic Open No Level, лицензия 49413779, справка Microsoft «Условия использования лицензии»;

9. Dr. Web Desktop Security Suite, Антивирус + Центр управления на 12 мес., артикул LBWAC-12M-200-B1, договор  с АО «СофтЛайн Трейд»  № 219/17-КС от 13.12 2017;

10. Adobe Photoshop Extended CS5 12.0 WIN AOO License RU (65049824), 12 лицензий, WIN S/N 1330- 1002-8305-1567-5657-4784, Mac S/N 1330-0007-3057-0518-2393-8504, от 09.12.2010, ( копия лицензии).

11. Adobe Illustrator CS5 15.0 WIN AOO License RU (65061595), 17 лицензий, WIN S/N 1034-1008-8644-9963-7815-0526, MAC S/N 1034- 0000-0738-3015-4154-4614 от 09.12.2010, (копия лицензии);

12. Adobe Reader (свободно распространяемое).

13. Microsoft Windows Professional 7 Russian Upgrade Academic Open No Level, артикул FQC-02306, лицензия № 46255382 от 11.12.2009, (копия лицензии); 

14. Microsoft Office Professional Plus 2010 Russian Academic Open No Level, лицензия 47122150 от 30.06.2010, справка Microsoft «Условия использования лицензии»;

15. Система автоматизации библиотек ИРБИС64, договора на оказание услуг по поставке программного обеспечения №1/28-10-13 от 22.11.2013г.; №1/21-03-14 от 31.03.2014г. (копии договоров);

16. Google Chrome (свободно распространяемое) 
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