
МИНОБРНАУКИ РОССИИ
Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 

высшего  образования

«Российский государственный университет им. А.Н. Косыгина
(Технологии. Дизайн. Искусство)»
	
	УТВЕРЖДАЮ

	  
	Проректор 

по учебно-методической работе 

_____________________ С.Г. Дембицкий 

	
	«28» ____июня_________ 2018 г.


РАБОЧАЯ ПРОГРАММА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
ПРОЕКТИРОВАНИЕ ВИЗУАЛЬНЫХ КОММУНИКАЦИЙ
Уровень освоения основной 

профессиональной

образовательной программы ______________академический бакалавриат_____________

Направление подготовки/специальность________54.03.01 «Дизайн»______________

Профиль/специализация    _________________«Дизайн костюма»_______________
Формы обучения                  __________________очная____________________________
Нормативный срок           

освоения  ОПОП                    _________________4 года____________________________  

Институт (факультет)        __________________Институт дизайна_________________
Кафедра                                __________________Дизайна костюма___________________
Начальник учебно-методического

управления                                            _________________           Е.Б. Никитаева
Москва,  2018 г.
При разработке рабочей программы учебной дисциплины в основу положены: 
· ФГОС ВПО по направлению подготовки 54.03.01 «Дизайн», утвержденный Приказом Министерства образования и науки РФ от 11 августа 2016 г. № 1004.
· Основная профессиональная образовательная программа (далее – ОПОП) по направлению подготовки 54.03.01 «Дизайн» для профиля  «Дизайн костюма», утвержденная Ученым советом университета «28» июня 2018 г., протокол № 8.
Разработчик(и):

	Ст. преподаватель
	
	
	
	Н.С. Милованова

	
	
	
	
	


Рабочая программа учебной дисциплины рассмотрена и утверждена на заседании кафедры «Дизайна костюма» от «06»  мая 2018 г., протокол № 10.      
Руководитель ОПОП             ______________                       Г.И. Петушкова
Заведующий кафедрой         ______________                       Г.И. Петушкова
Директор института            

_                                Е.А. Гурова   

                                                                                                   «26» июня 2018 г.
1.  МЕСТО УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП

Дисциплина «Проектирование визуальных коммуникаций» включена в вариативную часть   Блока I .

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РАМКАХ  ИЗУЧАЕМОЙ  
ДИСЦИПЛИНЫ
      Таблица 1

	Код компетенции 
	Формулировка 

 компетенций в соответствии с ФГОС ВО 

	ПК – 7
	способностью выполнять эталонные образцы объекта дизайна или его отдельные элементы в макете, материале




3. СТРУКТУРА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
3.1 Структура учебной дисциплины для обучающихся очной  формы обучения

Таблица 2.1
	Структура и объем дисциплины
	Объем дисциплины по семестрам
	Общая трудоемкость

	
	   № 2
	    № 3
	   № 4
	
	

	Объем дисциплины в зачетных единицах
	       2
	        2
	        3
	
	        7

	Объем дисциплины в часах
	      72
	       72
	      108
	
	      252

	Аудиторные  занятия (всего)
	51
	54
	54
	
	159

	в том числе в часах:
	Лекции  (Л)
	      17
	      18
	       18
	
	       53

	
	Практические занятия (ПЗ)                         
	      34
	       36
	       36
	
	      106

	
	Семинарские занятия (С) 
	
	
	
	
	

	
	Лабораторные работы (ЛР)
	
	
	
	
	

	
	Индивидуальные занятия (ИЗ)
	
	
	
	
	

	Самостоятельная работа студента  в семестре , час
	      21
	       18
	       18
	
	       57

	Самостоятельная работа студента  в период промежуточной аттестации , час
	
	
	36
	
	

	Форма промежуточной  аттестации

	
	Зачет (зач.)
	      зач
	
	
	        
	       

	
	Дифференцированный зачет ( диф.зач.) 
	
	Диф.зач.
	
	
	

	
	 Экзамен (экз.)
	
	
	экз
	        
	       


4. СОДЕРЖАНИЕ РАЗДЕЛОВ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 
Таблица 3

	Наименование раздела учебной дисциплины 
	Лекции
	Наименование практических (семинарских) занятий
	Наименование лабораторных работ
	Итого по учебному плану 
  
	Форма текущего и промежуточного контроля успеваемости

(оценочные  средства)



	
	Тематика

 лекции
	Трудоемкость, час
	Тематика 

практического

 занятия
	Трудоемкость, час
	Тематика лабораторной работы

	Трудоемкость, час
	
	

	Семестр № 2
	Текущий контроль успеваемости: 
Самостоятельная работа (СР)

Промежуточная аттестация:

  Зачет (Зач.)
Текущий контроль успеваемости: 

Самостоятельная работа (СР)

Промежуточная аттестация:

 Дифференцированный зачет ( диф.зач.)


	1. Проектирование и использование товарного знака как инструмента визуальной коммуникации в дизайне костюма.

	№1. Вводная лекция.

Средства визуальной коммуникации в индустрии моды. Системы и инструменты визуальной коммуникации..
	2
	№1. Определение  тематики бренда коллекции, сегмента рынка, целевой аудитории, выбор средств визуального и смыслового воздействия соответственно выбранной теме проекта.
	4
	
	
	6
	

	
	№2Фирменный стиль дома моды, авторской коллекции как средство визуальной коммуникации в дизайне костюма
	2
	№2. Определение  элементов фирменного стиля для дальнейшей работы над фирменным стилем выбранного бренда или коллекции, сбор информации.
	4
	
	
	6
	

	
	№3. Товарный знак, цвет, шрифт как основа фирменного стиля и инструменты визуальной коммуникации. Виды товарного знака, основные законы и требования при проектировании товарного знака. Грамотное использование цвета при проектировании товарного знака
	2


	№3. Разработка товарного знака авторской коллекции или бренда.


	4
	
	
	6
	

	
	№4. Критерии выбора  цветовой гаммы, фирменных цветов бренда. Воздействие цвета на психику человека, важность цветового решения продуктов модного дома,  бренда при его реализации в рыночной сфере.
	2


	№4.  Выбор цветовой гаммы бренда, применение выбранных  цветов и их сочетаний в оформлении элементов фирменного стиля коллекции или бренда.
	4
	
	
	6
	

	
	№5. Основные виды шрифтов, критерии подбора шрифтов для проектирования элементов фирменного стиля модного бренда, коллекции одежды или аксессуаров
	2


	№5. Подбор шрифтов для дальнейшего проектирования печатной продукции и использовании фирменных шрифтов, как графического и орнаментального элемента фирменной графики и принтов.
	4
	
	
	6
	

	
	№6. Использование товарного знака и цветовой гаммы бренда в дизайне и оформлении изделий коллекции костюма и аксессуаров. 

Принципы создания принта , орнаментальной графики для тиснения, печати в виде печати на текстиле, коже и других материалах, используемых в коллекции.
	2


	№6. Применение товарного знака, цветовой гаммы в оформлении коллекции: создание оригинальных принтов, рисунков теснения материалов верха и подкладки изделий,
	4
	
	
	6
	

	
	№7. Использование товарного знака и цветовой гаммы бренда в дизайне и оформлении изделий коллекции костюма и аксессуаров. 

Приемы оформления различных видов фурнитуры.
	2


	№7. Применение товарного знака, цветовой гаммы в оформлении коллекции: разработка различных видов фурнитуры.
	4
	
	
	6
	

	
	№8.  Использование товарного знака и цветовой гаммы бренда в дизайне и оформлении изделий коллекции костюма и аксессуаров. 

Принципы оформления 

подошвы и стелек обуви в коллекции аксессуаров.
	3


	№8. Применение товарного знака, цветовой гаммы в оформлении коллекции: 

проектирование вкладных стелек и подошвы обуви.


	4
	
	
	7
	

	Всего:
	17
	Всего:
	34
	Всего:
	
	51


	

	                                                   Семестр №3
	

	1. Проектирование видов деловой документации бренда, полиграфической рекламной продукции.

	№1. Деловая печатная продукция в сфере дизайна костюма, ее роль, особенности и специфические требования к оформлению. Основы проектирования деловой печатной продукции бренда. Виды деловой документации. 
	2
	№1. Разработка вариантов оформления визитной карточки: выбор размера, формата, цветовой гаммы, подбор шрифтов, фото- и графических изображений.
	4
	
	
	
	

	
	№2. Дизайн визитной карточки, виды визитных карточек, особенности и требования к их оформлению. 


	2
	№2. Разработка вариантов оформления визитной карточки : черно-белый и цветной.
	4
	
	
	
	

	
	№3. Дизайн делового бланка, конверта, основные требования к их оформлению.


	2
	№3. Разработка вариантов оформления делового бланка и конверта, подбор шрифта, графических изображений, цветовой гаммы и типа печати.
	4
	
	
	
	

	
	№4. Основы проектирования рекламного буклета модного бренда, дома моды.


	2
	№4. Разработка вариантов оформления рекламного буклета (формат А4): выбор конструкции, шрифта, цветовой гаммы, графических и фото-изображений.
	4
	
	
	
	

	
	№5. Дизайн приглашения на презентацию или показ коллекции бренда, дома моды – особенности проектирования и оформления.


	2
	№5.  Разработка вариантов оформления приглашения: выбор формата, шрифтов, графических изображений, приемов печати, вида бумаги и оформления поверхности (металлизация, теснение и пр.)
	4
	
	
	
	

	2. Проектирование различных видов упаковки товаров бренда, сопроводительной торговой продукции

	№6. Упаковка в сфере дизайна костюма. Виды и типы упаковки. Приемы проектирования упаковки – развертка, макет, применение различных материалов и типов печати.
	2
	№6. Построение базовых видов упаковки (коробка, пакет)
	4
	
	
	
	

	
	№7. Основные виды  конструкции, материалов, красителей, типов печати, используемых в оформлении упаковки для аксессуаров (обуви, сумок, текстильной и кожаной галантереи, зонтов).
	2
	№7. Разработка оформления  различных видов упаковки для аксессуаров: обувной коробки, пакета, коробки для ремня и пр. по выбору.
	4
	
	
	
	

	
	№8. Основные виды  конструкции, материалов, красителей, типов печати, используемых в оформлении упаковки для одежды
	2
	№8. Разработка оформления  различных видов упаковки для аксессуаров: обувной коробки, пакета, коробки для ремня и пр. по выбору
	4
	
	
	
	

	
	№9. Сопроводительная полиграфическая продукция для бренда или коллекции. Правила проектирования навесных бирок и ценников.
	2
	№9.  Разработка оформления различных видов навесных бирок, ценников и ярлыков.
	4
	
	
	
	

	
	Всего:
	18
	  Всего:
	36
	 Всего: 
	
	54
	Текущий контроль успеваемости: 

Самостоятельная работа (СР)

Промежуточная аттестация:

Экзамен (Экз.)
              

	
	
	
	№ семестра  4
	
	
	
	
	

	1. Основы проектирование рекламных плакатов коллекции, бренда, дома моды.


	№1.  Основы проектирования постеров и рекламных плакатов коллекции, специфика рекламного плаката в дизайне костюма.
	2
	
	
	
	
	
	

	
	№2.  Типы и приемы композиционного построения плаката. Постер для оформления торговых площадей, журнальная графика, уличная реклама.
	2
	№1-2.Разработка серии рекламных плакатов, постеров для коллекции (бренда) в различных стилевых решениях:

классика.


	8
	
	
	
	

	
	№3. Основы грамотного использование шрифта, цвета, фактуры, графических, живописных и фото- изображений и их элементов при создании рекламного плаката в индустрии моды.
	2
	№3-4. Разработка серии рекламных плакатов, постеров для коллекции (бренда) в различных стилевых решениях:

романтика (этно, гламур, историческая стилизация).
	8
	
	
	
	

	
	№4.   Использование графических и фото-изображений человеческой фигуры в рекламном плакате в сфере моды. Однофигурная композиция плаката, компоновка изображения и шрифта в плакате
	2
	№5-6. Разработка серии рекламных плакатов, постеров для коллекции (бренда) в различных стилевых решениях: спорт (униформный стиль, сафари, милитари, субкультуры)


	8
	
	
	
	

	
	№5.   Многофигурная композиция плаката, компоновка изображения и шрифта в плакате.
	2
	
	
	
	
	
	

	
	№6.  Современные тенденции рекламной графики в индустрии моды. Понятие актуального, «модного» полиграфического продукта.
	2
	
	
	
	
	
	

	2. Проектирование  различных видов сувенирной продукции бренда.


	№7. Сувенирная продукция как средство визуальной коммуникации. Виды сувенирной продукции, ее специфика в сфере модной индустрии.
	2
	
	
	
	
	
	

	
	№8. Сувенирная подарочная продукция: канцелярские принадлежности, посуда, текстильная галантерея, брелоки. Принципы оформления, используемые материалы, красители, техники нанесения изображений.
	2
	№7-8. Разработка оформления сувенирной подарочной продукции модного дома, бренда:

ручки, карандаши, кружки, брелоки, кепки, шарфы и майки (по выбору).
	8
	
	
	
	

	
	№9. Сувенирная подарочная продукция: информационные носители (компакт-диски, флеш-карты). Принципы оформления, техники нанесения изображений.
	2
	№9. Разработка оформления сувенирной подарочной продукции модного дома, бренда: 

компакт-диск в упаковке (конверт, коробка);

флеш-карта.
	4
	
	
	
	

	
	                              Всего: 
	18
	Всего:
	36
	Всего:
	
	54
	

	Общая трудоемкость в часах
	159
	


  5.  САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА ОБУЧАЮЩИХСЯ
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           Таблица 4
	№ п/п
	Наименование раздела учебной дисциплины

	Содержание самостоятельной работы
	Трудоемкость в часах

	1
	3
	4
	5

	Семестр №2

	1
	Проектирование и использование товарного знака как инструмента визуальной коммуникации в дизайне костюма.
	Сбор и анализ визуальной информации( фото, наброски, зарисовки) на тему:

№1 «Современная айдентика в сфере индустрии моды».

№2. «Виды товарного знака».

№3. «Виды шрифта, актуальные современные и часто употребляемые шрифты»

№4. «Применение товарного знака, фирменной цветовой гаммы в изделиях бренда, авторской коллекции – в современной моде, в моде второй половины 20в»
	21

	                                                                      Всего  часов в семестре по учебному плану: 
	21

	Семестр №3

	1
	Проектирование видов деловой документации бренда, полиграфической рекламной продукции.
	Сбор и анализ визуальной информации( фото, наброски, зарисовки) на тему:

№1. «Образцы и примеры оформления деловой документации (визитные карточки, бланки, конверты), рекламной полиграфии (буклет, приглашение)»


	6

	2
	Проектирование различных видов упаковки товаров бренда, сопроводительной торговой продукции.
	№2. «Виды и типы фирменной упаковки в сфере индустрии моды и дизайна костюма известных брендов:

фирменная обувная коробка – виды, типы, основные принципы оформления, материалы и способы изготовления»

№3. «Оформление торговой сопроводительной полиграфической продукции: бирки навесные и пришивные, этикетки, ценники».


	12

	
	
	                                                     Всего  часов в семестре по учебному плану: 
	18

	
	
	                                                                 Семестр №4 
	

	
	Основы проектирование рекламных плакатов коллекции, бренда, дома моды.
	Сбор и анализ визуальной информации( фото, наброски, зарисовки) на тему:

№1. «Рекламный плакат, постер известных брендов, домов моды».

№2. «Стилистика рекламного плаката, актуальные тенденции в рекламной полиграфии».

№3. «Рекламный плакат для коллекции в классическом стиле».

№4. «Рекламный плакат для коллекции в романтической стиле».

№5. «Рекламный плакат для коллекции в спортивном стиле».


	15

	
	Проектирование различных видов сувенирной продукции бренда.
	№6. «Сувенирная продукция известных брендов, домов моды».
	3

	                                                                                Всего  часов в семестре по учебному плану
	    18

	Самостоятельная работа студента  в период промежуточной аттестации , час
	36

	                                                            Общий объем самостоятельной работы обучающегося
	    93


6. ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 
6.1 Связь  результатов освоения дисциплины с уровнем сформированности заявленных компетенций в рамках изучаемой дисциплин
Таблица 5
	Код

компетенции
	Уровни сформированности заявленных компетенций  в рамках  изучаемой дисциплины
	Шкалы

оценивания

компетенций

	ПК-7
	Пороговый 

Знать основные приемы работы с макетными материалами.
Уметь анализировать и  определять требования к дизайн-проекту, синтезировать варианты решений поставленной задачи, опираясь на творческую концепцию 
Владеть базовыми навыками работы с макетными материалами
	оценка 3

	
	Повышенный 

Знать особенности различных макетных материалов, возможности их комбинаций и сочетаний.
Уметь создавать различные виды макетов элементов проекта, выполнять элементы проекта в материале, используя разнообразные техники и приемы работы с макетными материалами.
Владеть навыками создания рабочих и демонстрационных макетов проекта и его элементов.
	 оценка 4

	
	Высокий 

Знать разнообразные виды макетных материалов, принципы их применения и сочетания для максимально качественного воплощения авторского творческого замысла или типового рабочего задания.
Уметь качественно выполнять в эскизе или макете максимальное количество элементов проекта, используя навыки и приемы работы с материалом.
Владеть навыками визуального воплощения проектируемых изделий, в эскизе или макете, создавать проект дизайнерского продукта высокого качества.
	оценка 5

	Результирующая оценка
	


7. ТИПОВЫЕ КОНТРОЛЬНЫЕ ЗАДАНИЯ И ДРУГИЕ МАТЕРИАЛЫ,
НЕОБХОДИМЫЕ ДЛЯ ОЦЕНКИ  УРОВНЯ  СФОРМИРОВАННОСТИ 
ЗАЯВЛЕННЫХ КОМПЕТЕНЦИЙ  В  РАМКАХ  ИЗУЧАЕМОЙ  ДИСЦИПЛИНЫ, ВКЛЮЧАЯ САМОСТОЯТЕЛЬНУЮ РАБОТУ ОБУЧАЮЩИХСЯ
Семестр  №2
7.1 Для текущей аттестации: 

       7.1.1. Темы работ (зарисовки, эскизы), предъявляемых для осуществления контроля успеваемости:

- Разработка товарного знака авторской коллекции или бренда;

 - Применение товарного знака, цветовой гаммы в оформлении коллекции: создание оригинальных принтов, 

рисунков теснения материалов верха и подкладки изделий;

- Разработка различных видов фурнитуры.

7.2. Для промежуточной аттестации: 
     Зачет проводится в форме просмотра выполненных учащимися работ по темам семестра (см. таблицу 3) . 

Эскизы собираются в папку с соответствующими темам семестра разделами, дополняются по необходимости текстом, 

фото-материалами.
         .
Семестр №3
7.3 Для текущей аттестации:
     7.3.1. Темы работ (зарисовки, эскизы), предъявляемых для осуществления контроля успеваемости:

-  Разработка деловой документации бренда, (авторской коллекции): визитной карточки, бланка, конверта.

- Разработка приглашения на презентацию, показ коллекции бренда.

- Разработка упаковки для изделий коллекции.
7.4. Для промежуточной аттестации:

7.4.1. Вопросы для зачета с оценкой:

«Роль средств визуальной коммуникации в позиционировании коллекции, бренда на рынке товаров и услуг»;

«Фирменная упаковка: история вопроса, современные приемы и технологии создания».

«Исследование истории известного  модного дома, бренда (по выбору) с точки зрения применения им средств 
визуальной коммуникации для продвижения на рынке».
Семестр №4

7.5. Для текущей аттестации:
     7.5.1. Темы работ (зарисовки, эскизы), предъявляемых для осуществления контроля успеваемости:

- Разработка серии рекламных плакатов, постеров для коллекции (бренда) в различных стилевых решениях:

классика.

-  Разработка серии рекламных плакатов, постеров для коллекции (бренда) в различных стилевых решениях:

романтика (этно, гламур, историческая стилизация).

- Разработка серии рекламных плакатов, постеров для коллекции (бренда) в различных стилевых решениях: 

спорт (униформный стиль, сафари, милитари, субкультуры).

 7.6. Для промежуточной аттестации:

Экзамен. Итоговый экзамен проходит в форме просмотра: 

студент демонстрирует результаты выполнения практических заданий согласно темам семестра. 

Оценивается наличие достаточного количества и качества работ по каждой из тем семестра, 

творческий подход к выполнению заданий.
8.МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ    
Таблица 7

	№ п/п
	Наименование  учебных аудиторий (лабораторий) и помещений для самостоятельной работы
	Оснащенность учебных аудиторий  и помещений для самостоятельной работы

	1
	Аудитория №562/6:

 - для проведения занятий лекционного и семинарского типа, групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации;

- помещение для самостоятельной работы, в том числе, научно- исследовательской, подготовки курсовых и выпускных квалификационных работ (в свободное от учебных занятии и профилактических работ время).
115035, г. Москва, ул. Садовническая, д.35, стр.1
	Комплект учебной мебели,  13 персональных компьютеров  с подключения к сети «Интернет» и обеспечением доступа к электронным библиотекам и в электронную информационно-образовательную среду организации; технические средства обучения, служащие для предоставления информации  в аудитории: принтер, сканер,  экран выдвижной,  графический планшет; доска меловая передвижная; специализированное оборудование: раскройный стол, гладильная доска,  зеркало.  


9. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 
                                                                                                                                                                                                                                         Таблица 8
	№ п/п
	Автор(ы)
	Наименование издания
	Вид издания (учебник, УП, МП и др.)
	Издательство
	Год

 издания
	Адрес сайта ЭБС 

или электронного ресурса                          (заполняется  для                                 изданий в электронном виде)
	Количество экземпляров в библиотеке Университета 

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	9.1 Основная литература, в том числе электронные издания
	
	

	1
	Егоров Ю. Н.
	Фирменный стиль и реклама в проектной графике
	Учебное пособие
	                 МГУДТ
	2012
	
	

	 2
	Вернер Л.К.
	Разработка фирменного стиля авторской коллекции
	Учебное       пособие
	 МГУДТ
	2011
	http://biblio.kosygin-rgu.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=108
	             

	 3
	Эйри Д.
	Логотип и фирменный стиль
	Учебное       пособие
	                Питер
	2012
	http://biblio.kosygin-rgu.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=108
	           

	9.2 Дополнительная литература, в том числе электронные издания 
	
	

	1
	Угарова Н.М.
	Создание товарного знака, логотипа и фирменного стиля
	Учебное пособие
	             МГУДТ
	2009
	http://biblio.kosygin-rgu.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=108
	

	2
	 Вернер Л.К.
	Учебное пособие. Разработка фирменного стиля авторской коллекции
	Учебное      пособие
	             МГУДТ
	2008


	http://biblio.kosygin-rgu.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=108
	

	3
	Егоров Н.Б.
	Выполнение рекламных плакатов коллекции костюмов
	Учебное пособие
	             МГУДТ
	2009
	
	


9.4 Информационное обеспечение учебного процесса

9.4.1. Ресурсы электронной библиотеки
· ЭБС Znanium.com» научно-издательского центра «Инфра-М» http://znanium.com/ 

Электронные издания «РГУ им. А.Н. Косыгина» на платформе ЭБС «Znanium.com» http://znanium.com/
9.4.2 Профессиональные базы данных  и информационно-справочные системы : 
· http://www.gks.ru/wps/wcm/connect/rosstat_main/rosstat/ru/statistics/databases/ -   базы данных на Едином Интернет-портале Росстата;
· http://www.scopus.com/ - реферативная база данных Scopus – международная универсальная реферативная база данных;
9.4.3 Лицензионное программное обеспечение  (ежегодно  обновляется)
       .
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