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1.  МЕСТО УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП УНИВЕРСИТЕТА
Дисциплина «Дизайн фирменного стиля» включена в вариативную  часть  Блока Б1.В.ДВ.01.02.
2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РАМКАХ ИЗУЧАЕМОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
    Таблица 1

	Код компетенции 
	Формулировка 

 компетенций в соответствии с ФГОС ВО 

	ОПК-1
	способностью владеть рисунком, умением использовать рисунки в практике составления композиции и переработкой их в направлении проектирования любого объекта, иметь навыки линейно-конструктивного построения и понимать принципы выбора техники исполнения конкретного рисунка

	ОПК-7
	способностью осуществлять поиск, хранение, обработку и анализ информации из различных источников и баз данных, представлять ее в требуемом формате с использованием информационных, компьютерных и сетевых технологий

	ПК-2
	способность обосновать свои предложения при разработке проектной идеи, основанной на концептуальном, творческом подходе к решению дизайнерской задачи –

	ПК-4
	способностью анализировать и определять требования к дизайн-проекту и синтезировать набор возможных решений задачи или подходов к выполнению дизайн-проекта

	ПК-6
	способностью применять современные технологии, требуемые при реализации дизайн-проекта на практике

	ПК-7
	способностью выполнять эталонные образцы объекта дизайна или его отдельные элементы в макете, материале


3. СТРУКТУРА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
3.1 Структура учебной дисциплины для обучающихся очной формы обучения
 Таблица 2.1
	Структура и объем дисциплины
	Объем дисциплины по семестрам
	Общая трудоемкость

	
	№ сем4
	№ сем5
	№ сем
	№ сем
	

	Объем дисциплины в зачетных единицах
	4
	4
	
	
	8

	Объем дисциплины в часах
	144
	144
	
	
	288

	Аудиторные занятия (всего)
	72
	68
	
	
	140

	в том числе в часах:
	Лекции (Л)
	36
	34
	
	
	70

	
	Практические занятия (ПЗ)                       
	36
	34
	
	
	70

	
	Семинарские занятия (С) 
	
	
	
	
	

	
	Лабораторные работы (ЛР)
	
	
	
	
	

	
	Индивидуальные занятия (ИЗ)
	
	
	
	
	

	Самостоятельная работа студента в семестре, час
	72
	31
	
	
	103

	Самостоятельная работа студента в период промежуточной аттестации, час
	
	45
	
	
	45

	Форма промежуточной аттестации

	
	Зачет (зач.)
	
	
	
	
	

	
	Дифференцированный зачет ( диф.зач.) 
	Диф.зач
	
	
	
	Диф.зач

	
	 Экзамен (экз.)
	
	Экз
	
	
	Экз


4. СОДЕРЖАНИЕ РАЗДЕЛОВ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)
Таблица 3.1
	Наименование раздела учебной дисциплины (модуля)
	Лекции
	Наименование практических (семинарских) занятий
	Наименование лабораторных работ
	Итого по учебному плану 
  
	Форма текущего и промежуточного контроля успеваемости

(оценочные средства)



	
	Тематика

 лекции
	Трудоемкость, час
	Тематика 

практического

 занятия
	Трудоемкость, час
	Тематика лабораторной работы

	Трудоемкость, час
	
	

	Семестр №4
	Текущий контроль успеваемости:

Реферат  (Реф)
Промежуточная аттестация:

Дифференцированный зачет (Диф.зач)

	1. Виды коммуникаций

	Основные виды коммуникаций: вербальная, визуальная, тактильная. Основные процессуальные типы коммуникаций.
	6
	Основные виды коммуникаций: вербальная, визуальная, тактильная. Основные процессуальные типы коммуникаций.
	3
	
	
	
	

	2. Процесс  и виды коммуникации
	Результаты процессов коммуникаций. Пиктограмма, символ.
	6
	Результаты процессов коммуникаций. Пиктограмма, символ.
	3
	
	
	
	

	
	Основные методы решения композиционных задач: абстрактная композиция, формальная композиция, ассоциативная композиция.
	3
	Основные методы решения композиционных задач: абстрактная композиция, формальная композиция, ассоциативная композиция.
	3
	
	
	
	

	3. Методика создания творческих решений
	Принципы творческого процесса в решении композиционных задач.
	3
	Принципы творческого процесса в решении композиционных задач.
	3
	
	
	
	

	
	История возникновения логотипов
	3
	История возникновения логотипов
	3
	
	
	
	

	4. Методика создания Логотипа
	Методика построения логотипа, товарного знака, фирменной группы
	3
	Методика построения логотипа, товарного знака, фирменной группы
	3
	
	
	
	

	5. Методика создания Фирменного стиля
	Разработка товарного знака
	3
	Разработка товарного знака
	3
	
	
	
	

	
	Разработка логотипа
	3
	Разработка логотипа
	3
	
	
	
	

	6. Методика создания минибрендбука
	Сведение фирменного блока
	3
	Сведение фирменного блока
	6
	
	
	
	

	7. Подготовка к презентации и просмотру
	Подготовка к просмотру и презентации
	3
	Подготовка к просмотру и презентации
	6
	
	
	
	

	
	Всего:
	36
	  Всего:
	36
	 Всего:
	
	72
	

	Семестр №5
	Текущий контроль успеваемости:

Реферат  (Реф)
Промежуточная аттестация:

Экзамен (Экз)

	8. Психология восприятия
	Технология разработки фирменной графики
	6
	Технология разработки фирменной графики
	3
	
	
	
	

	
	Разработка фирменной графики с учетом различных носителей
	4
	Разработка фирменной графики с учетом различных носителей
	3
	
	
	
	

	9. Система плаката
	Разработка фирменной визитной карточки
	3
	Разработка фирменной визитной карточки
	3
	
	
	
	

	
	Разработка фирменного бланка
	3
	Разработка фирменного бланка
	3
	
	
	
	

	
	Разработка фирменного конверта
	3
	Разработка фирменного конверта
	3
	
	
	
	

	10. Система календаря
	Разработка фирменной папки
	3
	Разработка фирменной папки
	3
	
	
	
	

	
	Разработка шаблона фирменной презентации
	3
	Разработка шаблона фирменной презентации
	3
	
	
	
	

	
	Разработка POS материалов
	3
	Разработка POS материалов
	3
	
	
	
	

	
	Сборка брендбука
	3
	Сборка брендбука
	4
	
	
	
	

	11. Подготовка к презентации
	Подготовка к печати, развеска, подготовка к просмотру.
	3
	Подготовка к печати, развеска, подготовка к просмотру.
	6
	
	
	
	

	
	
	34
	
	34
	
	
	68
	

	Общая трудоемкость в часах
	140
	


  5.  САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА ОБУЧАЮЩИХСЯ
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                         Таблица 4
	№ п/п
	Наименование раздела учебной дисциплины

(модуля)
	Содержание самостоятельной работы
	Трудоемкость в часах

	1
	3
	4
	5

	Семестр № 4

	1
	Виды коммуникаций

	Подготовка к практическим занятиям, чтение основной и дополнительной литературы. Составление схем, иллюстраций (рисунков), графиков для изучения проектной задачи. Создание набросков и эскизов и других видов проектной документации, разрабатываемого проекта. 
	30

	2
	Процесс  и виды коммуникации
	Сбор аналогов по теме проекта. Составление схем, иллюстраций (рисунков); создание карты объекта дизайна. 
	15

	3
	Методика создания Логотипа
	Подбор материала для  проекта. Создание эскизов графического решения проекта. Создание макета проекта. Написание пояснительной записки к проекту. Создание графической (планшет) и макетной части (макет) проекта.
	15

	4
	Подготовка к презентации и просмотру 
	Подготовка к просмотру проекта.
	12

	                                                                      Всего часов в семестре по учебному плану
	72

	Семестр № 5

	5
	Психология восприятия
	Подготовка к практическим занятиям, чтение основной и дополнительной литературы. Составление схем, иллюстраций (рисунков), графиков для изучения проектной задачи. Создание набросков и эскизов и других видов проектной документации, разрабатываемого проекта.
	5

	
	
	Сбор аналогов по теме проекта. Написание реферата, подготовка информационного сообщения, доклада; составление схем, иллюстраций (рисунков); создание карты объекта дизайна.
	5

	6
	Система плаката
	Подбор материала для  проекта. Создание эскизов графического решения проекта. Создание макета проекта. Написание пояснительной записки к проекту. Создание графической (планшет) и макетной части (макет) проекта.
	8

	7
	Система календаря
	Сбор аналогов по теме проекта. Написание реферата, подготовка информационного сообщения, доклада; составление схем, иллюстраций (рисунков); создание карты объекта дизайна. 
	8

	8
	Подготовка к презентации
	Подготовка к экзаменационному просмотру проекта.
	5

	                                                                      Всего часов в семестре по учебному плану
	31

	                                                            Общий объем самостоятельной работы обучающегося
	103


6. ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ)
6.1 Связь  результатов освоения дисциплины с уровнем сформированности заявленных компетенций в рамках изучаемой дисциплины
Таблица 5
	Код

компетенции
	Уровни сформированности заявленных компетенций  в рамках  изучаемой дисциплины
	Шкалы

оценивания

компетенций

	ОПК-1
	Пороговый 

Знать способы и приемы графического выражения проектной идеи и понимает принципы выбора техники исполнения конкретного рисунка.

Уметь использовать рисунки в практике составления композиции и переработкой их в направлении проектирования любого объекта.

Владеть рисунком, навыками линейно-конструктивного построения рисунка.
	оценка 3

	
	Повышенный 

Знать способы и приемы графического выражения проектной идеи и понимает принципы выбора техники исполнения конкретного рисунка для использования в фирменном стиле или фирменной графике. Так же подходящий выбор инструментов для изготовления плакатных форм.

Уметь использовать рисунки в практике составления композиции и переработкой их в направлении проектирования в фирменном стиле или фирменной графике и для изготовления плакатных форм.

Владеть рисунком, навыками линейно-конструктивного построения рисунка.
	 оценка 4

	
	Высокий 

Знать способы и приемы графического выражения проектной идеи и понимает принципы выбора техники исполнения конкретного рисунка для использования в фирменном стиле или фирменной графике. Так же подходящий выбор инструментов для изготовления плакатных форм.

Уметь использовать рисунки в практике составления композиции и переработкой их в направлении проектирования в фирменном стиле или фирменной графике и для изготовления плакатных форм. Уметь работать с эффектами масок и наложений для векторных форм.

Владеть рисунком, навыками линейно-конструктивного построения рисунка
	оценка 5

	ОПК-7
	Пороговый 

Знать способы поиска, хранения, обработки и анализа информации из различных источников и баз данных, представлять ее в требуемом формате с использованием информационных, компьютерных и сетевых технологий при проектировании фирменного стиля, плакатных форм и календарей.

Уметь осуществлять поиск, хранение, обработку и анализ информации из различных источников и баз данных, представлять ее в требуемом формате с использованием информационных, компьютерных и сетевых технологий при проектировании различных дизайн-носителей.

Владеть приемами осуществления поиска, хранения, обработки и анализа информации из различных источников и баз данных, представлять ее в требуемом формате с использованием информационных, компьютерных и сетевых технологий, которые необходимы при проектировании и дизайне среды.
	оценка 3

	
	Повышенный 

Знать способы поиска, хранения, обработки и анализа информации из различных источников и баз данных, представлять ее в требуемом формате с использованием информационных, компьютерных и сетевых технологий при проектировании фирменного стиля, плакатных форм и календарей; знать несколько способов передачи файлов для проверяющих лиц.

Уметь осуществлять поиск, хранение, обработку и анализ информации из различных источников и баз данных, представлять ее в требуемом формате с использованием информационных, компьютерных и сетевых технологий при проектировании различных дизайн-носителей; отслеживать тренды в дизайне фирменных стилей, плакатов и календарей на основе исследования мировых дизайн-комьюнити

Владеть приемами осуществления поиска, хранения, обработки и анализа информации из различных источников и баз данных, представлять ее в требуемом формате с использованием информационных, компьютерных и сетевых технологий, которые необходимы при проектировании фирменных стилей, плакатов и календарей. 
	 оценка 4

	
	Высокий 

Знать способы поиска, хранения, обработки и анализа информации из различных источников и баз данных, представлять ее в требуемом формате с использованием информационных, компьютерных и сетевых технологий при проектировании фирменного стиля, плакатных форм и календарей;  несколько способов передачи файлов для проверяющих лиц.

Уметь осуществлять поиск, хранение, обработку и анализ информации из различных источников и баз данных, представлять ее в требуемом формате с использованием информационных, компьютерных и сетевых технологий при проектировании различных дизайн-носителей;  отслеживать тренды в дизайне фирменных стилей, плакатов и календарей на основе исследования мировых дизайн-комьюнити

Владеть приемами осуществления поиска, хранения, обработки и анализа информации из различных источников и баз данных, представлять ее в требуемом формате с использованием информационных, компьютерных и сетевых технологий, которые необходимы при проектировании фирменных стилей, плакатов и календарей; навыками  поиска информации по иностранным ресурсам в том числе японским, китайским и корейским. 
	оценка 5

	ПК-2
	Пороговый 

Знать основные методы и приёмы организации проектного материала, умеет синтезировать набор возможных стилистических приёмов организации проектного материала при выполнении дизайн-проекта, технические требования, описанные в спецификации к дизайн-проекту, процессы формообразования объектов товарных знаков и логотипов.

Уметь выражать свои мысли визуально в графических и пластических формах, организовать сложную композиционную структуру с использованием различных композиционных средств, анализировать свои работы и выявлять недостатки,  самостоятельно ставить и выполнять задачи композиционных построений. синтезировать набор возможных стилистических приёмов организации проектного материала при выполнении дизайн-проекта,  проектировать основную графическую продукцию и средства визуальной коммуникации, применять на практике основные требования, предъявляемые к дизайн-проекту в графическом дизайне.

Владеть навыками анализа и синтеза, используемые в проектных исследованиях.
	оценка 3

	
	Повышенный 
Знать основные методы и приёмы организации проектного материала, умеет синтезировать набор возможных стилистических приёмов организации проектного материала при выполнении дизайн-проекта, технические требования, описанные в спецификации к дизайн-проекту, процессы формообразования объектов товарных знаков и логотипов;  технологии проектирования развернутых брендбуков.

Уметь выражать свои мысли визуально в графических и пластических формах, организовать сложную композиционную структуру с использованием различных композиционных средств, анализировать свои работы и выявлять недостатки,  самостоятельно ставить и выполнять задачи композиционных построений; синтезировать набор возможных стилистических приёмов организации проектного материала при выполнении дизайн-проекта,  проектировать основную графическую продукцию и средства визуальной коммуникации, применять на практике основные требования, предъявляемые к дизайн-проекту в графическом дизайне.

Владеть навыками анализа и синтеза, используемые в проектных исследованиях и анализе конкурентов.
	оценка 4

	
	Высокий 

Знать основные методы и приёмы организации проектного материала, умеет синтезировать набор возможных стилистических приёмов организации проектного материала при выполнении дизайн-проекта, технические требования, описанные в спецификации к дизайн-проекту, процессы формообразования объектов товарных знаков и логотипов; технологии проектирования развернутых брендбуков и гайдлайнов.

Уметь выражать свои мысли визуально в графических и пластических формах, организовать сложную композиционную структуру с использованием различных композиционных средств, анализировать свои работы и выявлять недостатки,  самостоятельно ставить и выполнять задачи композиционных построений; синтезировать набор возможных стилистических приёмов организации проектного материала при выполнении дизайн-проекта,  проектировать основную графическую продукцию и средства визуальной коммуникации, применять на практике основные требования, предъявляемые к дизайн-проекту в графическом дизайне; составлять бриф на разработку фирменного стиля.

Владеть навыками анализа и синтеза, используемые в проектных исследованиях и анализе конкурентов.
	оценка 5

	ПК-4
	Пороговый 

Знать требования к дизайн-проекту.

Уметь синтезировать набор возможных решений задачи или

подходов к выполнению дизайн-проекта.

Владеть способностью анализировать и определять требования к дизайн-проекту и синтезировать набор возможных решений задачи или подходов к выполнению дизайн-проекта.
	оценка 3

	
	Повышенный 

Знать требования к дизайн-проекту.

Уметь синтезировать набор возможных решений задачи или подходов к выполнению дизайн-проекта; искать новые подходы к решению задачи.

Владеть способностью анализировать и определять требования к дизайн-проекту и синтезировать набор возможных решений задачи или подходов к выполнению дизайн-проекта.
	 оценка 4

	
	Высокий 

Знать требования к дизайн-проекту.

Уметь синтезировать набор возможных решений задачи или подходов к выполнению дизайн-проекта; искать новые подходы к решению задачи.

Владеть способностью анализировать и определять требования к дизайн-проекту и синтезировать набор возможных решений задачи или подходов к выполнению дизайн-проекта; навыками брифования.
	оценка 5

	ПК-6
	Пороговый 

Знать способы и законы применения современных технологий, требуемые при реализации дизайн-проекта на практике.

Уметь применять современные технологии, требуемые при реализации дизайн-проекта на практике.

Владеть навыками применения современных технологий, требуемые при реализации дизайн-проекта на практике.
	оценка 3

	
	Повышенный 

Знать способы и законы применения современных технологий, требуемые при реализации дизайн-проекта на практике;  как осуществляется предпечатная подготовка брендбука, плаката и календаря.

Уметь применять современные технологии, требуемые при реализации дизайн-проекта на практике; разрабатывать майнд-карты продукта для получения отвечающих задачам дизайн-результатов.

Владеть навыками применения современных технологий, требуемые при реализации дизайн-проекта на практике.
	 оценка 4

	
	Высокий 

Знать способы и законы применения современных технологий, требуемые при реализации дизайн-проекта на практике;  как осуществляется предпечатная подготовка брендбука, плаката и календаря.

Уметь применять современные технологии, требуемые при реализации дизайн-проекта на практике; разрабатывать майнд-карты продукта для получения отвечающих задачам дизайн-результатов.

Владеть навыками применения современных технологий, требуемые при реализации дизайн-проекта на практике; навыками составления грамотного технического задания.
	оценка 5

	ПК-7
	Пороговый 

Знать приемы выполнения эталонных образцов объекта дизайна или его отдельные элементы в макете, материале.

Уметь выполнять эталонные образцы объекта дизайна или его отдельные элементы в макете, материале.

Владеть навыками выполнения эталонных образцов объекта дизайна или его отдельных элементов в макете, материале.
	оценка 3


	
	Повышенный 

Знать приемы выполнения эталонных образцов объекта дизайна или его отдельные элементы в макете, материале.

Уметь выполнять эталонные образцы объекта дизайна или его отдельные элементы в макете, материале; определять главный и самый важный элемент дизайна и использовать его в качестве главного элемента при подаче материала заказчику.

Владеть навыками выполнения эталонных образцов объекта дизайна или его отдельных элементов в макете, материале;  навыками предварительной визуализации проекта перед предварительной печатью для получения согласования.
	 оценка 4

	
	Высокий 

Знать приемы выполнения эталонных образцов объекта дизайна или его отдельные элементы в макете, материале.

Уметь выполнять эталонные образцы объекта дизайна или его отдельные элементы в макете, материале; определять главный и самый важный элемент дизайна и использовать его в качестве главного элемента при подаче материала заказчику.

Владеть навыками выполнения эталонных образцов объекта дизайна или его отдельных элементов в макете, материале;  навыками предварительной визуализации проекта перед предварительной печатью для получения согласования;  способами подготовки файлов для пересылки заказчику для одобрения по почте или через облачные сервисы.
	оценка 5

	Результирующая оценка
	


6.2 Оценочные средства для студентов с ограниченными возможностями здоровья
Оценочные средства для  лиц с ограниченными возможностями здоровья выбираются с учетом особенностей их психофизического развития, индивидуальных возможностей и состояния здоровья. 
                                                                                                                            Таблица 6
	Категории студентов
	Виды оценочных средств
	Форма контроля
	Шкала оценивания

	С нарушением слуха
	Тесты, рефераты, контрольные вопросы
	Преимущественно письменная проверка
	В соответ-ствии со   шкалой оценивания, указанной в 

Таблице 5

	С нарушением зрения
	Контрольные вопросы
	Преимущественно устная проверка (индивидуально)
	

	С нарушением опорно- двигательного аппарата
	Решение тестов, контрольные вопросы дистанционно.
	Письменная проверка, организация контроля с использование информационно-коммуникационных технологий.
	


7. ТИПОВЫЕ КОНТРОЛЬНЫЕ ЗАДАНИЯ И ДРУГИЕ МАТЕРИАЛЫ,

НЕОБХОДИМЫЕ ДЛЯ ОЦЕНКИ  УРОВНЯ  СФОРМИРОВАННОСТИ ЗАЯВЛЕННЫХ КОМПЕТЕНЦИЙ  В  РАМКАХ  ИЗУЧАЕМОЙ  ДИСЦИПЛИНЫ, ВКЛЮЧАЯ САМОСТОЯТЕЛЬНУЮ РАБОТУ ОБУЧАЮЩИХСЯ
Семестр №4
7.1 Для текущей аттестации:
7.1.1. Перечень тем рефератов:

1. Современные тенденции в разработке фирменного стиля;
2. Брендбук как исчерпывающее руководство по применению фирменного стиля;
3. Художественный образ в фирменной графике;
4. Новые стратегии разработки творческих идей. Триз. Стратегия Уолта Диснея. Стратегия Майнд-карт;
5. Проектирование фирменного стиля.

7.2  Для промежуточной аттестации:
7.2.1 Задание для дифференцированного зачета:

Тема проекта: Фирменный стиль и брендбук.

Состав проекта: Напечатанный и сброшюрованный брендбук формата А4. Допускается использование как альбомной так и книжной ориентации с брошюровкой по левому краю. Состав брендбука по разворотам: 

1. Введение (о компании) 

2. Логотип и его начертания 

3. Фирменные цвета и их использование 

4. Фирменные шрифты 

5. Визитная карточка и конверт 

6. Бланк и папка. 

7. Брендирование одежды 

8. Брендирование автомобилей 

9. POS материалы

Семестр №5
7.3 Для текущей аттестации:
7.3.1.Перечень тем рефератов:

1.Современный российский плакат;
2. Календарь как феномен дизайна. Подход к дизайну календарей в разных странах;
3. Плакат как искусство. Иранский, немецкий, французский, японский плакаты;
4. Шрифт в плакате;
5. Метафора в создании плаката;
6. Современные тенденции в развитии фирменного стиля в северной Америке;
7. Брендирование объектов, традиции и тренды;
8. Фирменный стиль как лицо компании;
9. Фирменный стиль будущего;
10. Фирменный стиль в Японии.

7.4  Для промежуточной аттестации:
7.4.1 Перечень тем проектов для экзамена:

1. Дизайн карманного календаря;

2. Дизайн настенного календаря;

3. Дизайн настольного календаря;
4. Плакат для кинофильма;
5. Плакат для театральной постановки.

Состав проекта: 

Сверстанный, распечатанный, сброшюрованный настенный календарь формата А2. 
Настольный календарь произвольной формы из плотного картона, содержащий технологические отверстия или элементы для сборки конструкции. 
Свёрстанный и распечатанный карманный календарь.

Три плаката-афиши посвященные кинофильму с использованием своих собственных шрифтов для заголовка и собственных фотографий либо обработанных изображений для основного образа. Киноплакат должен содержать обязательные для любого рекламирующего объекта надписи. Возрастной ценз. Дата-время. Название. Расшифровку-слоган. Список актеров. Техническую информацию и информацию о студии выпустившей фильм.
Три плаката-афиши посвященные театральной постановке с использованием своих собственных шрифтов для заголовка и собственных фотографий либо обработанных изображений для основного образа. Театральный плакат должен содержать обязательные для любого рекламирующего объекта надписи. Возрастной ценз. Дата-время. Название. Расшифровку-слоган. Список актеров. Техническую информацию и информацию о театре в котором идет постановка.

8.МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ     (МОДУЛЯ)
                                                                                                                                                          Таблица 7

	№ п/п
	Наименование  учебных аудиторий (лабораторий) и помещений для самостоятельной работы
	Оснащенность учебных аудиторий  и помещений для самостоятельной работы

	1
	Аудитория №470 – мастерская для проведения занятий семинарского типа, групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации.
	Комплект учебной мебели, меловая доска.

	2
	Аудитория №471 для проведения занятий лекционного и семинарского типа, групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации.
	Комплект учебной мебели. Наборы демонстрационного оборудования и учебно-наглядных пособий, обеспечивающих тематические иллюстрации, соответствующие рабочей программе дисциплины.

	3
	Аудитория №472 для проведения занятий лекционного и семинарского типа, групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации.
	Комплект учебной мебели, меловая доска. Наборы демонстрационного оборудования и учебно-наглядных пособий, обеспечивающих тематические иллюстрации, соответствующие рабочей программе дисциплины.


9. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)
                                                                                                                                                                                                                                         Таблица 8
	№ п/п
	Автор(ы)
	Наименование издания
	Вид издания (учебник, УП, МП и др.)
	Издательство
	Год

 издания
	Адрес сайта ЭБС 

или электронного ресурса                          (заполняется  для                                 изданий в электронном виде)
	Количество экземпляров в библиотеке Университета 

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	9.1 Основная литература, в том числе электронные издания
	
	

	1
	Кузвесова, Н. Л. 

	Графический дизайн: от викторианского стиля до ар-деко


	Учебное пособие для академического бакалавриата 
	Издательство Юрайт
	2019
	 https://biblio-online.ru/bcode/445211
	

	2
	Павловская, Е. Э. 
	Графический дизайн. Выпускная квалификационная работа 
	 Учебное пособие для бакалавриата и магистратуры
	Издательство Юрайт
	2019
	 https://biblio-online.ru/bcode/441355
	

	3
	Домнин, В. Н
	 Брендинг 

	Учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры 
	Издательство Юрайт
	2019
	 https://biblio-online.ru/bcode/433237
	

	9.2 Дополнительная литература, в том числе электронные издания 
	
	

	1
	О.Л.Голубева
	Основы композиции
	Учебное пособие
	М.: Д.Аронов
	2001
	
	6

	2
	Иттен И.
	Искусство формы. Мой пропедевтический курс в Баухаузе и других школах.
	Учебное пособие
	М.: Д. Аронов
	2010

	http://znanium.com/catalog/product/351385
	

	3
	Власов В.Г


	Новый энциклопедический словарь изобразительного искусства: в 10 т
	Учебное пособие
	СПб «Азбука-классика
	2004-2010
	http://znanium.com/catalog/product/461459

	

	9.3 Методические материалы  (указания, рекомендации  по освоению дисциплины   авторов РГУ им. А. Н. Косыгина)

	1
	Л. Ю. Анцупова, Д. Гонсалес Астуа
	Объемно-пространственная модель как опыт интерпретации художественного произведения
	Учебное пособие
	М.:МГУДТ
	2016
	
	5

	2
	Ковалева М.Н.
	Требования к оформлению отчета об учебно-исследовательской работе
	Методические 

указания
	 Утверждено на заседании кафедры   протокол №3от  02.02.18 
	2018
	ЭИОС


	15


9.4 Информационное обеспечение учебного процесса

9.4.1. Ресурсы электронной библиотеки
· ЭБС Znanium.com» научно-издательского центра «Инфра-М» http://znanium.com/ (учебники и учебные пособия, монографии, сборники научных трудов, научная периодика, профильные журналы, справочники, энциклопедии); 
Электронные издания «РГУ им. А.Н. Косыгина» на платформе ЭБС «Znanium.com» http://znanium.com/  (электронные ресурсы: монографии, учебные пособия, учебно-методическими материалы, выпущенными в Университете за последние 10 лет); 
· ООО «ИВИС» https://dlib.eastview.com (электронные версии периодических изданий ООО «ИВИС»);
· Web of Science http://webofknowledge.com/  (обширная международная универсальная реферативная база данных); 
· Scopus https://www.scopus.com  (международная универсальная реферативная база данных, индексирующая более 21 тыс. наименований научно-технических, гуманитарных и медицинских журналов, материалов конференций примерно 5000 международных издательств); 
· «SpringerNature»  http://www.springernature.com/gp/librarians  (международная издательская компания, специализирующаяся на издании академических журналов и книг по естественнонаучным направлениям);
· Научная электронная библиотека еLIBRARY.RU https://elibrary.ru  (крупнейший российский информационный портал в области науки, технологии, медицины и образования);
· ООО «Национальная электронная библиотека» (НЭБ) http://нэб.рф/ (объединенные фонды публичных библиотек России федерального, регионального, муниципального уровня, библиотек научных и образовательных учреждений;
· «НЭИКОН»  http://www.neicon.ru/ ( доступ к современной зарубежной и отечественной научной периодической информации по гуманитарным и естественным наукам в электронной форме);
· «Polpred.com Обзор СМИ» http://www.polpred.com (статьи, интервью и др. информагентств и деловой прессы за 15 лет).

9.4.2 Профессиональные базы данных  и информационно-справочные системы : 
· http://www.gks.ru/wps/wcm/connect/rosstat_main/rosstat/ru/statistics/databases/ -   базы данных на Едином Интернет-портале Росстата;
· http://inion.ru/resources/bazy-dannykh-inion-ran/ -   библиографические базы данных ИНИОН РАН по социальным и гуманитарным наукам;
· http://www.scopus.com/ - реферативная база данных Scopus – международная универсальная реферативная база данных;
· http://elibrary.ru/defaultx.asp -   крупнейший российский информационный портал электронных журналов и баз данных по всем отраслям наук;
· http://arxiv.org — база данных полнотекстовых электронных публикаций научных статей по физике, математике, информатике;
· http://www.garant.ru/ - Справочно-правовая система (СПС)  «Гарант», комплексная правовая поддержка пользователей по законодательству Российской Федерации;

9.4.3 Лицензионное программное обеспечение  

· Microsoft Windows Professional 7 Russian Upgrade Academic Open No Level, артикул FQC-02306, лицензия № 46255382 от 11.12.2009 (копия лицензии);

· Microsoft Office Professional Plus 2010 Russian Academic Open No Level, лицензия 47122150 от 30.06.2010, справка Microsoft «Условия использования лицензии»;

· Dr. Web Desktop Security Suite, Антивирус + Центр управления на 12 мес., артикул LBWAC-12M-200-B1, договор  с АО «СофтЛайн Трейд»  № 219/17-КС от 13.12 2017
       .
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