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1.  МЕСТО УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП

Дисциплина 
Реклама текстильных изделий включена в вариативную часть Блока I  (Б1.В.ДВ.04.02)
2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РАМКАХ  ИЗУЧАЕМОЙ  ДИСЦИПЛИНЫ
      Таблица 1

	Код компетенции 
	Формулировка 

 компетенций в соответствии с ФГОС ВО 

	ПК-4
	способностью формулировать цели и задачи художественного проекта, к выявлению приоритетов в решении задач с учетом эстетических, этических и иных аспектов деятельности

	ПК-5
	способностью к разработке художественных проектов изделий с учетом стилистических, конструктивно-технологических, экономических параметров


3. СТРУКТУРА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
3.1 Структура учебной дисциплины для обучающихся очной  формы обучения
Таблица 2.1
	Структура и объем дисциплины
	Объем дисциплины по семестрам
	Общая трудоемкость

	
	№ сем. 
	№ сем. 
	№ сем. 
	№ сем. 8
	

	Объем дисциплины в зачетных единицах
	
	
	
	2
	2

	Объем дисциплины в часах
	
	
	
	72
	72

	Аудиторные  занятия (всего)
	
	
	
	26
	26

	в том числе в часах:
	Лекции  (Л)
	
	
	
	13
	13

	
	Практические занятия (ПЗ)                         
	
	
	
	13
	13

	
	Семинарские занятия (С) 
	
	
	
	
	

	
	Лабораторные работы (ЛР)
	
	
	
	
	

	
	Индивидуальные занятия (ИЗ)
	
	
	
	
	

	Самостоятельная работа студента  в семестре, час
	
	
	
	46
	46

	Самостоятельная работа студента  в период промежуточной аттестации, час
	
	
	
	
	

	Форма промежуточной  аттестации

	
	Зачет (зач.)
	
	
	
	Зач.
	ЗАЧ.

	
	Дифференцированный зачет ( диф.зач.) 
	
	
	
	
	

	
	 Экзамен (экз.)
	
	
	
	
	


4. СОДЕРЖАНИЕ РАЗДЕЛОВ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
Таблица 3

	Наименование раздела учебной дисциплины
	Лекции
	Наименование практических (семинарских) занятий
	Наименование лабораторных работ
	Итого по учебному плану 
  
	Форма текущего и промежуточного контроля успеваемости

(оценочные  средства)



	
	Тематика

 лекции
	Трудоемкость, час
	Тематика 

практического

 занятия
	Трудоемкость, час
	Тематика лабораторной работы

	Трудоемкость, час
	
	

	Семестр № 8
	Текущий контроль успеваемости:
СБ., СР, КпР
Промежуточная аттестация:

Зач.

	1.Понятие индустрии мод и ее функции
	1.Понятие индустрии мод и ее функции
	
	
	2
	
	
	
	

	2.Роль рекламы и PR в индустрии мод 
	2.Роль рекламы и PR в индустрии мод 
	
	
	
	
	
	
	

	3.Маркетинг в индустрии мод (Fashion-маркетинг)
	3.Маркетинг в индустрии мод (Fashion-маркетинг)
	
	
	
	
	
	
	

	4.Бренд и его позиционирование
	4.Бренд и его позиционирование
	
	
	
	
	
	
	

	5.Технологии рекламы и PR в продвижении модных брендов
	5.Технологии рекламы и PR в продвижении модных брендов
	
	
	
	
	
	
	

	6.Виды рекламы модных тенденций
	6.Виды рекламы модных тенденций
	
	
	
	
	
	
	

	7.Журналы мод и Лукбук
	
	
	Особенности фоторекламы в журналах мод и Лукбуках
	
	
	
	
	

	8.Витрины магазинов
	
	
	Искусство оформления витрин магазинов текстильной продукции
	
	
	
	
	

	9.Дефиле (демонстрации коллекции)
	
	
	Особенности оформления модного показа - дефиле. 
	
	
	
	
	

	10.Имидж дизайнера
	10.Имидж дизайнера как реклама его бренда
	
	
	
	
	
	
	

	11.Самореклама бренда
	11.Самореклама бренда
	
	
	
	
	
	
	

	
	Всего:
	13
	  Всего:
	13
	 Всего:
	
	26
	

	Общая трудоемкость в часах
	26
	


  5.  САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА ОБУЧАЮЩИХСЯ
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                         Таблица 4
	№ п/п
	Наименование раздела учебной дисциплины
	Содержание самостоятельной работы
	Трудоемкость в часах

	1
	3
	4
	5

	Семестр № 8

	1
	2.Роль рекламы и PR в индустрии мод 
	1. ГР1. Придумать концепцию для серии фото-рекламных композиций текстильных изделий (эскизы проекта).
	7

	2
	4.Бренд и его позиционирование 
	2. Написание реферата или подготовка доклада на тему рекламы текстильных изделий.
	7

	3
	7.Журналы мод и Лукбук
	3. ГР2. Придумать серию рекламных фотографий для статьи  в журнале мод/для лукбука/для рекламного плаката
	7

	4
	8.Витрины магазинов
	4.  ГР3. Выбрать модный бренд и разработать проект оформления витрины его магазина.
	7

	5
	9.Дефиле (демонстрации коллекции)
	5. ГР4. Разработка оформления для модного показа-дефиле (несколько вариантов)
	7

	6
	Разделы 1-9
	6. Подготовка итоговых работ к зачетному просмотру, создание презентации.
	5

	                                                                                Всего  часов в семестре по учебному плану
	46

	                                                            Общий объем самостоятельной работы обучающегося
	46


6. ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ

6.1 Связь  результатов освоения дисциплины с уровнем сформированности заявленных компетенций в рамках изучаемой дисциплины
Таблица 5
	Код

компетенции
	Уровни сформированности заявленных компетенций  в рамках  изучаемой дисциплины
	Шкалы

оценивания

компетенций

	ПК-4
	Пороговый
Знать: способы планирования рекламных проектов для текстильных изделий.
Уметь: формулировать цели и задачи художественного проекта по рекламе текстильных изделий.
Владеть: навыками подготовки рекламной компании.
	оценка 3

/

 зачет

	
	Повышенный 
Знать: способы планирования рекламных проектов для текстильных изделий, роли разных видов рекламы для модных брендов и компаний.
Уметь: формулировать цели и задачи художественного проекта по рекламе текстильных изделий, выявлять приоритеты в решении проектных задач.
Владеть: основными подходами и инструментами планирования кампаний по рекламе изделий текстильной промышленности; 
	оценка 4

/

 зачет

	
	Высокий 

Знать: способы планирования рекламных проектов для текстильных изделий, роли разных видов рекламы для модных брендов и компаний, производящих текстильные изделий; логику и этапы подготовки кампании по рекламе текстильных изделий.
Уметь: формулировать цели и задачи художественного проекта по рекламе текстильных изделий, выявлять приоритеты в решении проектных задач с учетом эстетических, этических и иных аспектов деятельности человека.
Владеть: основными подходами и инструментами планирования кампаний по рекламе изделий текстильной промышленности; навыками формулирования целей и концепций творческих проектов по рекламе текстильных изделий.
	оценка 5

/

 зачет

	ПК-5
	Пороговый 

Знать: основные типы художественных рекламных проектов для рекламы текстильных изделий.
Уметь: планировать разработку художественных проектов для рекламы текстильных изделий;
Владеть: основами разработки художественных проектов для рекламы текстильных изделий.
	оценка 3

/

 зачет

	
	Повышенный 

Знать: основные типы художественных рекламных проектов для рекламы текстильных изделий, методы разработки художественных проектов для рекламы текстильных изделий. 
Уметь: планировать разработку художественных проектов для рекламы текстильных изделий; проектировать рекламные фотопроекты по заданным рекламным стратегиям.
Владеть: основами разработки художественных проектов для рекламы текстильных изделий, основами реализации проектов по рекламе изделий текстильной промышленности;
	 оценка 4

/

 зачет

	
	Высокий 

Знать: основные типы художественных рекламных проектов для рекламы текстильных изделий, методы разработки художественных проектов для рекламы текстильных изделий с учетом требуемых стилистических, конструктивно-технологических, экономических параметров.
Уметь: планировать разработку художественных проектов для рекламы текстильных изделий; проектировать рекламные фотопроекты по заданным рекламным стратегиям, подготавливать проектную документацию для рекламной компании.
Владеть: основами разработки художественных проектов для рекламы текстильных изделий с учетом стилистических, конструктивно-технологических, экономических параметров, основами реализации проектов по рекламе изделий текстильной промышленности; 
	оценка 5

/

 зачет

	Результирующая оценка
	зачет


6.2 Оценочные средства для студентов с ограниченными возможностями здоровья
Оценочные средства для  лиц с ограниченными возможностями здоровья выбираются с учетом особенностей их психофизического развития, индивидуальных возможностей и состояния здоровья.
                                                                                                                            Таблица 6
	Категории студентов
	Виды оценочных средств
	Форма контроля
	Шкала оценивания

	С нарушением слуха
	Тесты, рефераты, контрольные вопросы
	Преимущественно письменная проверка
	В соответ-ствии со   шкалой оценивания, указанной в 

Таблице 5

	С нарушением зрения
	Контрольные вопросы
	Преимущественно устная проверка (индивидуально)
	

	С нарушением опорно- двигательного аппарата
	Решение тестов, контрольные вопросы дистанционно.
	Письменная проверка, организация контроля с использование информационно-коммуникационных технологий.
	


7. ТИПОВЫЕ КОНТРОЛЬНЫЕ ЗАДАНИЯ И ДРУГИЕ МАТЕРИАЛЫ,

НЕОБХОДИМЫЕ ДЛЯ ОЦЕНКИ  УРОВНЯ  СФОРМИРОВАННОСТИ ЗАЯВЛЕННЫХ КОМПЕТЕНЦИЙ  В  РАМКАХ  ИЗУЧАЕМОЙ  ДИСЦИПЛИНЫ, ВКЛЮЧАЯ САМОСТОЯТЕЛЬНУЮ РАБОТУ ОБУЧАЮЩИХСЯ
Семестр  № 8
7.1 Для текущей и промежуточной аттестации: 
7.1.1.Варианты заданий для самостоятельной работы студентов:
Графические работы:
ГР 1. 

Придумать концепцию для серии фото-рекламных композиций текстильных изделий (эскизы проекта).

ГР 2. 

Придумать серию рекламных фотографий для статьи  в журнале мод/для лукбука/для рекламного плаката.
ГР 3. 

Выбрать модный бренд и разработать проект оформления витрины его магазина.

ГР 4. 

Разработка оформления для модного показа-дефиле (несколько вариантов).
Реферат (РЕФ):
Написания реферата или подготовка информационного доклада по теме «реклама текстильных изделий».

7.1.2. Список тем для рефератов и докладов:
1. Журналы мод;
2. Fashion-фотография;
3. Лукбук и его проектирование;
4. Искусство оформления витрин модных магазинов;
5. Бренд и его позиционирование;
6. Имидж дизайнера одежды;

7. Модный бренд;

8. Оформление модного показа;
9. Маркетинг в индустрии мод;
10. PR в индустрии мод;

11. Каталоги текстильных товаров;

12. Реклама Gucci;

13. Реклама Louis Vuitton;

14. Реклама Burberry;

15. Реклама Chanel;

16. Реклама Versace;

17. Реклама Prada;

18. Реклама Dior;

19. Реклама Alexander McQween;

20. Реклама Giorgio Arman;

21. Реклама Ralph Lauren;

22. Реклама Hermes;

23. Реклама Dolce & Gabbana;

24. Реклама Salvatore Ferragamo;

25. Реклама Dunhill;

26. Реклама Calvin Klein.

8.МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
                                                                                                                                                          Таблица 7

	№ п/п
	Наименование  учебных аудиторий (лабораторий) и помещений для самостоятельной работы
	Оснащенность учебных аудиторий  и помещений для самостоятельной работы

	

	1
	лекционная аудитория  № 1541
	· Столы, стулья для лекций и выполнения для практических заданий;
· переносной проектор;

· переносной проекционный экран.


9. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
                                                                                                                                                                                                                                         Таблица 8
	№ п/п
	Автор(ы)
	Наименование издания
	Вид издания (учебник, УП, МП и др.)
	Издательство
	Год

 издания
	Адрес сайта ЭБС 

или электронного ресурса                          
	Количество экземпляров в библиотеке Университета 

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	9.1 Основная литература, в том числе электронные издания

	1
	Ткаченко О. Н., Дмитриева Л.М.
	Дизайн и рекламные технологии
	Учебное пособие
	Издательство "Магистр"
	2013
	http://znanium.com/catalog/product/429223
	

	2
	Обухова-Зелиньская И.
	Мода и имидж на фоне символизма
	Учебное 
пособие
	Спб.: Алетейа. Ист.кн.
	2006
	https://нэб.рф/catalog/000199_000009_003033735_167019/
	

	3
	Пименов П.А.
	Вижу - хочу! Мерчандайзинг в мире моды
	Учебное 
пособие
	М.: Омега-Л, Smart Book
	2010
	https://нэб.рф/catalog/000199_000009_004395772/
	

	4
	Нуруллина Г.Н., Бадрутдинова А.Н.
	Традиция и инновация в моде
	Учебное 
пособие
	Казань, КГТУ
	2011
	https://нэб.рф/catalog/000199_000009_005062536_189837/
	

	9.2 Дополнительная литература, в том числе электронные издания 

	1
	Гейл К.

Каур Я.
	Мода и текстиль. 

Рождение новых тенденций
	Пер. с англ.
	Минск : Гревцов Паблишер
	2009
	
	1

	2
	Альтшулер И. Г.
	О стратегии, маркетинге и консалтинге. Занимательно - для внимательных!
	Научно-популярное
	Издательский дом "Дело" РАНХиГС
	2016
	http://znanium.com/catalog/product/559433
	

	3
	Мелихов Ю. Е. 
	Дизайн в рекламе
	учебник
	Саратов: Научная книга
	2009
	https://нэб.рф/catalog/000200_000018_RU_NLR_bibl_2023583/
	

	4
	Пресс М.
	Власть дизайна. 

Ключ к сердцу потребителя
	Учебное пособие
	Минск : Гревцов Паблишер
	2008
	
	1

	5
	Романычева Э.Т., Яцюк О.Г.
	Дизайн и реклама. Компьютерные технологии
	Практическое руководство
	М.: ДМК Пресс
	2006
	http://znanium.com/catalog/product/407266
	

	9.3 Методические материалы  (указания, рекомендации по освоению дисциплины  авторов РГУ им. А. Н. Косыгина)

	

	1
	Дергилёва Е.Н.
	Рекомендации по подготовке цифровой презентации
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9.4 Информационное обеспечение учебного процесса

9.4.1. Ресурсы электронной библиотеки
· ЭБС Znanium.com» научно-издательского центра «Инфра-М» http://znanium.com/ (учебники и учебные пособия, монографии, сборники научных трудов, научная периодика, профильные журналы, справочники, энциклопедии); 
Электронные издания «РГУ им. А.Н. Косыгина» на платформе ЭБС «Znanium.com» http://znanium.com/  (электронные ресурсы: монографии, учебные пособия, учебно-методическими материалы, выпущенными в Университете за последние 10 лет); 
· ООО «ИВИС» https://dlib.eastview.com (электронные версии периодических изданий ООО «ИВИС»);
· ООО «Национальная электронная библиотека» (НЭБ) http://нэб.рф/ (объединенные фонды публичных библиотек России федерального, регионального, муниципального уровня, библиотек научных и образовательных учреждений;
· «НЭИКОН»  http://www.neicon.ru/ ( доступ к современной зарубежной и отечественной научной периодической информации по гуманитарным и естественным наукам в электронной форме);
9.4.2 Профессиональные базы данных и информационно-справочные системы : 
· http://www.gks.ru/wps/wcm/connect/rosstat_main/rosstat/ru/statistics/databases/ -   базы данных на Едином Интернет-портале Росстата;
· http://inion.ru/resources/bazy-dannykh-inion-ran/ -   библиографические базы данных ИНИОН РАН по социальным и гуманитарным наукам;
· http://www.scopus.com/ - реферативная база данных Scopus – международная универсальная реферативная база данных;
· http://elibrary.ru/defaultx.asp -   крупнейший российский информационный портал электронных журналов и баз данных по всем отраслям наук;
9.4.3 Лицензионное программное обеспечение  (ежегодно  обновляется)

Не требуется 
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