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1.  МЕСТО УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП

Дисциплина «Основы теории брендинга в сфере моды» включена в вариативную часть Блока I.                                   

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РАМКАХ ИЗУЧАЕМОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
      Таблица 1
	Код компетенции 
	Формулировка 

 компетенций в соответствии с ФГОС ВО 


	ОК-6
	способностью анализировать социально значимые проблемы и процессы;

	ОПК-6
	осознанием социальной значимости своей будущей профессии, наличием высокой мотивацией к выполнению профессиональной деятельности;

	ПК-2
	готовностью представить результаты научного исследования в форме отчетов, рефератов, публикаций и публичных обсуждений;

	ПК-3
	способностью использовать базовые знания по профессии в художественном проектировании;

	ПК-8
	готовностью изучать научно-техническую информацию отечественного и зарубежного опытов по тематике профессиональной деятельности;

	ПК-22
	готовностью выполнять эскизы и проекты с использованием различных графических средств и приемов и реализовывать их на практике.


3. СТРУКТУРА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
3.1 Структура учебной дисциплины для обучающихся очной формы обучения 2018 года приема
Таблица 2.1
	Структура и объем дисциплины
	Объем дисциплины по семестрам
	Общая трудоемкость

	
	№ сем 7
	

	Объем дисциплины в зачетных единицах
	2
	2

	Объем дисциплины в часах
	72
	72

	Аудиторные  занятия (всего)
	28
	28

	в том числе в часах:
	Лекции  (Л)
	14
	14

	
	Практические занятия (ПЗ)                         
	14
	14

	
	Семинарские занятия (С) 
	-
	-

	
	Лабораторные работы (ЛР)
	-
	-

	
	Индивидуальные занятия (ИЗ)
	-
	-

	Самостоятельная работа студента  в семестре , час
	44
	44

	Самостоятельная работа студента  в период промежуточной аттестации , час
	-
	-

	Форма промежуточной  аттестации

	
	Зачет (зач.)
	-
	-

	
	Дифференцированный зачет ( диф.зач.) 
	ЗаО
	ЗаО

	
	 Экзамен (экз.)
	-
	-

	
	Курсовая работа/Курсовой

проект
	-
	-


3.2 Структура учебной дисциплины для обучающихся очно-заочной формы обучения 2018 года приема
Таблица 2.2
	Структура и объем дисциплины
	Объем дисциплины по семестрам
	Общая трудоемкость

	
	№ сем 9
	

	Объем дисциплины в зачетных единицах
	2
	2

	Объем дисциплины в часах
	72
	72

	Аудиторные  занятия (всего)
	32
	32

	в том числе в часах:
	Лекции  (Л)
	16
	16

	
	Практические занятия (ПЗ)                         
	16
	16

	
	Семинарские занятия (С) 
	-
	-

	
	Лабораторные работы (ЛР)
	-
	-

	
	Индивидуальные занятия (ИЗ)
	-
	-

	Самостоятельная работа студента  в семестре , час
	40
	40

	Самостоятельная работа студента  в период промежуточной аттестации , час
	-
	-

	Форма промежуточной  аттестации

	
	Зачет (зач.)
	-
	-

	
	Дифференцированный зачет ( диф.зач.) 
	ЗаО
	ЗаО

	
	 Экзамен (экз.)
	-
	-

	
	Курсовая работа/Курсовой

проект
	-
	-


4. СОДЕРЖАНИЕ РАЗДЕЛОВ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
Таблица 3

	Наименование раздела учебной дисциплины 
	Лекции
	Наименование практических занятий
	Наименование лабораторных работ
	Итого по учебному плану 

  
	Форма текущего и промежуточного контроля успеваемости

(оценочные средства)

	
	Тематика

 лекции
	Трудоемкость, час
	Тематика 

практического

 занятия
	Трудоемкость, час
	Тематика лабораторной работы
	Трудоемкость, час
	
	

	Семестр №7 (очное обучение)
	Текущий контроль успеваемости:

задания для самостоятельной работы (СР), реферат (Реф)
Промежуточная аттестация:

дифференцированный зачет (ЗаО)

	Бренд в сфере моды и его состав.
	Истоки происхождения брендов. Сегментация брендов. Этапы формирования и развития брендов в сфере моды. Лидирующие бренды, которые нужно знать. Что такое предпроектное исследование и какие есть способы его проведения. 
	2,3
	Выявление ключевых брендов-ориентиров (которые соответствуют тематике планируемых коллекций) для исторического анализа их становления и развития. Разработка карты предпроектного исследования. Проведение предпроектного исследования для разработки собственной коллекции. Комплексный анализ современного модного рынка.
	2,3
	
	
	
	

	Продвижение и развитие бренда в сфере моды.
	Индивидуальные параметры бренда: миссия, идея, назначение, целевая аудитория, ценовой сегмент. Визуальная идентичность и рекламно-графический комплекс бренда.  Алгоритм анализа бренда по индивидуальным параметрам для предпроектного исследования.
	2,3
	Определение индивидуальных параметров для проектируемой коллекции: миссии, идеи, назначения, целевой аудитории, ценового сегмента. Разработка собственного рекламно-графического комплекса для коллекции, резюме и портфолио. Анализ индивидуальных параметров заданных брендов по алгоритму предпроектного исследования.
	2,3
	
	
	
	

	Художники формирующие бренды в сфере моды.
	Особенности творческой работы художников, их функции задачи и роли на ключевых этапах развития бренда. Модельеры, которых нужно знать. Авторский дизайн дифференцирующий коллекции различных брендов. 
	2,3
	Выявление особенностей авторского дизайна дифференцирующих коллекции ключевых брендов в сфере моды.  Анализ коллекций заданных брендов по формообразующим, идейным, концептуальным и колористическим параметрам. Анализ источников вдохновения для создания коллекций заданных брендов.
	2,3
	
	
	
	

	Тенденции, тренды и их прогнозирование в сфере моды.
	Прогнозирование в сфере моды. Определение и разграничение основных понятий. Специализированные выставки и работа на них. 
	2,3
	Составление ряда коллажей вдохновения и ряда коллажей модных тенденций. Подбор материалов для создания коллекции и грамотная его презентация.
	2,3
	
	
	
	

	Бронируемые коллекции  в сфере моды и их создание.
	Этапы производственного процесса создания коллекции для различных сегментов. Грамотная презентация собственного бренда и коллекции. Алгоритм построения резюме и портфолио дизайнера.
	2,3
	Разработка календарного плана производственного процесса дипломной коллекции. Подготовка к фотосессии и съемке фэшн-видео для презентации коллекции. Разработка резюме и портфолио готовых работ согласно данному на лекции алгоритму.
	2,3
	
	
	
	

	Вдохновение и креатив в проектировании брендируемых коллекций.
	Что такое креатив и какие есть способы развития творческого мышления. Источники вдохновения для творчества дизайнеров. 
	2,3
	Упражнения по развитию креативности по данным методикам. Работа с источниками творческого вдохновения для создания собственной коллекции. 
	2,3
	
	
	
	

	Всего:
	14
	  Всего:
	14
	 Всего:
	
	28
	

	Общая трудоемкость в часах по очной форме обучения
	28
	

	Семестр №9 (очно-заочное обучение)
	

	Бренд в сфере моды и его состав.
	Истоки происхождения брендов. Сегментация брендов. Этапы формирования и развития брендов в сфере моды. Лидирующие бренды, которые нужно знать. Что такое предпроектное исследование и какие есть способы его проведения. 
	2,7
	Выявление ключевых брендов-ориентиров (которые соответствуют тематике планируемых коллекций) для исторического анализа их становления и развития. Разработка карты предпроектного исследования. Проведение предпроектного исследования для разработки собственной коллекции. Комплексный анализ современного модного рынка.
	2,7
	
	
	
	

	Продвижение и развитие бренда в сфере моды.
	Индивидуальные параметры бренда: миссия, идея, назначение, целевая аудитория, ценовой сегмент. Визуальная идентичность и рекламно-графический комплекс бренда.  Алгоритм анализа бренда по индивидуальным параметрам для предпроектного исследования.
	2,7
	Определение индивидуальных параметров для проектируемой коллекции: миссии, идеи, назначения, целевой аудитории, ценового сегмента. Разработка собственного рекламно-графического комплекса для коллекции, резюме и портфолио. Анализ индивидуальных параметров заданных брендов по алгоритму предпроектного исследования.
	2,7
	
	
	
	

	Художники формирующие бренды в сфере моды.
	Особенности творческой работы художников, их функции задачи и роли на ключевых этапах развития бренда. Модельеры, которых нужно знать. Авторский дизайн дифференцирующий коллекции различных брендов. 
	2,7
	Выявление особенностей авторского дизайна дифференцирующих коллекции ключевых брендов в сфере моды.  Анализ коллекций заданных брендов по формообразующим, идейным, концептуальным и колористическим параметрам. Анализ источников вдохновения для создания коллекций заданных брендов.
	2,7
	
	
	
	

	Тенденции, тренды и их прогнозирование в сфере моды.
	Прогнозирование в сфере моды. Определение и разграничение основных понятий. Специализированные выставки и работа на них. 
	2,7
	Составление ряда коллажей вдохновения и ряда коллажей модных тенденций. Подбор материалов для создания коллекции и грамотная его презентация.
	2,7
	
	
	
	

	Бронируемые коллекции  в сфере моды и их создание.
	Этапы производственного процесса создания коллекции для различных сегментов. Грамотная презентация собственного бренда и коллекции. Алгоритм построения резюме и портфолио дизайнера.
	2,7
	Разработка календарного плана производственного процесса дипломной коллекции. Подготовка к фотосессии и съемке фэшн-видео для презентации коллекции. Разработка резюме и портфолио готовых работ согласно данному на лекции алгоритму.
	2,7
	
	
	
	

	Вдохновение и креатив в проектировании брендируемых коллекций.
	Что такое креатив и какие есть способы развития творческого мышления. Источники вдохновения для творчества дизайнеров. 
	2,7
	Упражнения по развитию креативности по данным методикам. Работа с источниками творческого вдохновения для создания собственной коллекции. 
	2,7
	
	
	
	

	Всего:
	16
	  Всего:
	16
	 Всего:
	
	32
	

	Общая трудоемкость в часах по очно-заочной форме обучения
	32
	


  5.  САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА ОБУЧАЮЩИХСЯ
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                       Таблица 4
	№ п/п
	Наименование раздела учебной дисциплины
	Содержание самостоятельной работы
	Трудоемкость в часах

	1
	3
	4
	5

	Семестр № 7(очное обучение)

	1
	Бренд в сфере моды и его состав.
	Задания выполняются по темам практических занятий и направлены на закрепление теоретических знаний и практических навыков.  Подготовка к практическим занятиям, чтение дополнительной литературы и выполнение индивидуального исследовательского домашнего задания в форме реферата. 
	7,3

	2
	Продвижение и развитие бренда в сфере моды.
	Задания выполняются по темам практических занятий и направлены на закрепление теоретических знаний и практических навыков.  Подготовка к практическим занятиям, чтение дополни-тельной литературы и выполнение индивидуальных заданий для самостоятельной работы.
	7,3

	3
	Художники формирующие бренды в сфере моды.
	Задания выполняются по темам практических занятий и направлены на закрепление теоретических знаний и практических навыков.  Подготовка к практическим занятиям, чтение дополни-тельной литературы и выполнение индивидуальных заданий для самостоятельной работы.
	7,3

	4
	Тенденции, тренды и их прогнозирование в сфере моды.
	Задания выполняются по темам практических занятий и направлены на закрепление теоретических знаний и практических навыков.  Подготовка к практическим занятиям, чтение дополни-тельной литературы и выполнение индивидуальных заданий для самостоятельной работы.
	7,3

	5
	Бронируемые коллекции  в сфере моды и их создание.
	Задания выполняются по темам практических занятий и направлены на закрепление теоретических знаний и практических навыков.  Подготовка к практическим занятиям, чтение дополни-тельной литературы и выполнение индивидуальных заданий для самостоятельной работы.
	7,3

	6
	Вдохновение и креатив в проектировании брендируемых коллекций.
	Задания выполняются по темам практических занятий и направлены на закрепление теоретических знаний и практических навыков.  Подготовка к практическим занятиям, чтение дополни-тельной литературы и выполнение индивидуальных заданий для самостоятельной работы.
	7,3

	                                                                      Всего  часов в семестре по учебному плану для очной формы обучения
	44

	Общий объем самостоятельной работы обучающегося по очной форме обучения
	44

	Семестр № 9 (очно-заочное обучение)

	1
	Бренд в сфере моды и его состав.
	Задания выполняются по темам практических занятий и направлены на закрепление теоретических знаний и практических навыков.  Подготовка к практическим занятиям, чтение дополнительной литературы и выполнение индивидуального исследовательского домашнего задания в форме реферата. 
	6,7

	2
	Продвижение и развитие бренда в сфере моды.
	Задания выполняются по темам практических занятий и направлены на закрепление теоретических знаний и практических навыков.  Подготовка к практическим занятиям, чтение дополни-тельной литературы и выполнение индивидуальных заданий для самостоятельной работы.
	6,7

	3
	Художники формирующие бренды в сфере моды.
	Задания выполняются по темам практических занятий и направлены на закрепление теоретических знаний и практических навыков.  Подготовка к практическим занятиям, чтение дополни-тельной литературы и выполнение индивидуальных заданий для самостоятельной работы.
	6,7

	4
	Тенденции, тренды и их прогнозирование в сфере моды.
	Задания выполняются по темам практических занятий и направлены на закрепление теоретических знаний и практических навыков.  Подготовка к практическим занятиям, чтение дополни-тельной литературы и выполнение индивидуальных заданий для самостоятельной работы.
	6,7

	5
	Бронируемые коллекции  в сфере моды и их создание.
	Задания выполняются по темам практических занятий и направлены на закрепление теоретических знаний и практических навыков.  Подготовка к практическим занятиям, чтение дополни-тельной литературы и выполнение индивидуальных заданий для самостоятельной работы.
	6,7

	6
	Вдохновение и креатив в проектировании брендируемых коллекций.
	Задания выполняются по темам практических занятий и направлены на закрепление теоретических знаний и практических навыков.  Подготовка к практическим занятиям, чтение дополни-тельной литературы и выполнение индивидуальных заданий для самостоятельной работы.
	6,7

	                                                                      Всего  часов в семестре по учебному плану для очно-заочной формы обучения
	40

	Общий объем самостоятельной работы обучающегося по очно-заочной форме обучения
	40


6. ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ

6.1 Связь результатов освоения дисциплины с уровнем сформированности заявленных компетенций в рамках изучаемой дисциплины
Таблица 5

	Код

компетенции
	Уровни сформированности заявленных компетенций  в рамках  изучаемой дисциплины
	Шкалы

оценивания

компетенций

	ОК-6
	Пороговый 

Знать способ или метод прогнозирования тенденций в сфере моды.

Уметь интерпретировать социально значимые процессы с целью выявления их влияния на моду и тренды.

Владеть способностью анализировать социально значимые проблемы и процессы с целью проведения исследований в области прогнозирования модных тенденций.
	оценка 3

	
	Повышенный 

Знать базовые способы и методы прогнозирования тенденций в сфере моды.

Уметь интерпретировать социально значимые процессы с целью выявления их влияния на моду и тренды.

Владеть способностью анализировать социально значимые проблемы и процессы с целью проведения исследований в области прогнозирования модных тенденций.
	 оценка 4

	
	Высокий 

Знать все способы и методы прогнозирования тенденций в сфере моды.
Уметь грамотно интерпретировать социально значимые проблемы и процессы с целью выявления их влияния на моду и тренды.
Владеть способностью анализировать социально значимые проблемы и процессы с целью проведения исследований в области прогнозирования модных тенденций.
	оценка 5

	ОПК-6

	Пороговый 

Знать каковы задачи художников на этапах формирования брендов в сфере моды.
Уметь дискутировать о функциях и задачах художников в сфере искусства костюма и моды.
Владеть осознанием социальной значимости профессии художника-модельера.
	оценка 3

	
	Повышенный 
Знать каковы задачи художников на различных этапах формирования брендов в сфере моды.
Уметь применять на практике знания о функциях и задачах художников в сфере искусства костюма и моды.
Владеть осознанием социальной значимости профессии художника-модельера, наличием мотивацией к выполнению профессиональной деятельности в сфере искусства костюма и моды.
	оценка 4

	
	Высокий 

Знать функции и задачи художников на различных этапах формирования брендов в сфере моды.
Уметь применять на практике в процессе работы по специальности знания о функциях и задачах художников в сфере искусства костюма и моды.
Владеть осознанием социальной значимости профессии художника-модельера, наличием высокой мотивацией к выполнению профессиональной деятельности в сфере искусства костюма и моды.
	оценка 5

	ПК-2


	Пороговый 

Знать любые методы проведения исследований.
Уметь планировать базовые профильные научные исследования.
Владеть готовностью представить результаты исследования в любой доступной форме.
	оценка 3

	
	Повышенный 
Знать структуру научной работы и методы проведения исследований.
Уметь проводить базовые профильные научные исследования и организовывать их в форме отчетов, рефератов, публикаций.
Владеть готовностью представить результаты научного исследования в форме отчетов, рефератов, публикаций и публичных обсуждений.
	оценка 4

	
	Высокий 

Знать структуру научной работы и все основные методы проведения научных исследований.
Уметь разрабатывать план и проводить различные профильные научные исследования и организовывать их в форме отчетов, рефератов, публикаций.
Владеть готовностью представить результаты научного исследования в форме отчетов, рефератов, публикаций и публичных обсуждений.
	оценка 5

	ПК-3


	Пороговый 

Знать профессиональную терминологию на среднем уровне.
Уметь применять усвоенные знания по профессии в сфере творческой деятельности.
Владеть способностью использовать базовые знания по профессии в художественном проектировании. 
	оценка 3

	
	Повышенный 
Знать основную профессиональную терминологию.
Уметь применять усвоенные знания по профессии в сфере творческой и практической деятельности.
Владеть способностью использовать базовые знания по профессии в художественном проектировании.
	оценка 4

	
	Высокий 

Знать профессиональную терминологию.
Уметь применять усвоенные знания по профессии в сфере научной, творческой и практической деятельности.
Владеть способностью использовать базовые знания по профессии в художественном проектировании.
	оценка 5

	ПК-8


	Пороговый 

Знать, как проанализировать информацию.
Уметь грамотно использовать проанализированную информацию в профессиональной деятельности.
Владеть готовностью изучать информацию отечественного и зарубежного опытов по тематике профессиональной деятельности.
	оценка 3

	
	Повышенный 
Знать способы и методы проведения базового анализа научно-технической информации.
Уметь грамотно использовать изученную научно-техническую информацию в профессиональной деятельности.
Владеть готовностью изучать научно-техническую информацию отечественного и зарубежного опытов по тематике профессиональной деятельности. 
	оценка 4

	
	Высокий 

Знать способы и методы проведения глубокого информационного анализа.
Уметь грамотно использовать изученную научно-техническую информацию в профессиональной деятельности.
Владеть готовностью изучать научно-техническую информацию отечественного и зарубежного опытов по тематике профессиональной деятельности.
	оценка 5

	ПК-22


	Пороговый 

Знать основы композиции.
Уметь применять знания основ композиции в проектировании портфолио, резюме. 
Владеть готовностью выполнять эскизы и проекты с использованием различных графических средств и приемов.
	оценка 3

	
	Повышенный 
Знать основы композиции и базовые художественно-изобразительные техники.
Уметь применять знания основ композиции в проектировании портфолио, резюме, рекламно-графического комплекса. 
Владеть готовностью выполнять эскизы и проекты с использованием различных графических средств и приемов и реализовывать их на практике.
	оценка 4

	
	Высокий 

Знать основы композиции и различные художественно-изобразительные техники.
Уметь применять знания основ композиции в проектировании портфолио, резюме, рекламно-графического комплекса. 
Владеть готовностью выполнять эскизы и проекты с использованием различных графических средств и приемов и реализовывать их на практике.
	оценка 5

	Результирующая оценка (среднее арифметическое значение от суммы полученных оценок).
	


6.2 Оценочные средства для студентов с ограниченными возможностями здоровья

Оценочные средства для лиц с ограниченными возможностями здоровья выбираются с учетом особенностей их психофизического развития, индивидуальных возможностей и состояния здоровья.

                                                                                                                                        Таблица 6
	Категории студентов
	Виды оценочных средств
	Форма контроля
	Шкала оценивания

	С нарушением слуха
	Тесты, рефераты, контрольные вопросы
	Преимущественно письменная проверка
	В соответствии со   шкалой оценивания, указанной в 

Таблице 5

	С нарушением зрения
	Контрольные вопросы
	Преимущественно устная проверка (индивидуально)
	

	С нарушением опорно- двигательного аппарата
	Решение тестов, контрольные вопросы дистанционно.
	Письменная проверка, организация контроля с использование информационно-коммуникационных технологий.
	


7. ТИПОВЫЕ КОНТРОЛЬНЫЕ ЗАДАНИЯ И ДРУГИЕ МАТЕРИАЛЫ,

НЕОБХОДИМЫЕ ДЛЯ ОЦЕНКИ  УРОВНЯ  СФОРМИРОВАННОСТИ ЗАЯВЛЕННЫХ КОМПЕТЕНЦИЙ  В  РАМКАХ  ИЗУЧАЕМОЙ  ДИСЦИПЛИНЫ, ВКЛЮЧАЯ САМОСТОЯТЕЛЬНУЮ РАБОТУ ОБУЧАЮЩИХСЯ
Семестр №7 очная форма обучения 
Семестр №9 очно-заочная форма обучения
7.1 Для текущей аттестации: 

7.1.1 Примерные темы рефератов (Реф):
· Анализ становления и развития бренда женской одежды.
· Анализ становления и развития бренда мужской одежды.

· Анализ коллекций бренда за выбранные годы.
7.1.2 Примерные темы заданий для самостоятельной работы (СР):

· Подбор материалов для изготовления коллажей настроения и коллажей модных тенденций

· Исследование модных тенденций в области фактур, текстур и цветовых палитр на будущий сезон

· Чтение дополнительной литературы по тематике формирования и развития брендов
7.2 Для промежуточной аттестации - дифференцированный зачет (ЗаО) по результатам просмотра заданий за семестр. 

7.2.1 Перечень примерных вопросов к зачету:
· Что такое бренд и как он формируется

· Каковы основные функции и задачи бренда

· Каковы основные задачи художника, создающего собственный бренд

8.МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ
                                                                                                                                                          Таблица 7
	№ п/п
	Наименование  учебных аудиторий (лабораторий) и помещений для самостоятельной работы
	Оснащенность учебных аудиторий  и помещений для самостоятельной работы

	1
	Помещение для самостоятельной работы, в том числе, научно-исследовательской, подготовки курсовых и выпускных квалификационных работ. 

Ауд. 1151

119071, г. Москва, ул. Малая Калужская, д.1, стр.3
	Стеллажи для книг, витрины для выставок, комплект учебной мебели, 1 рабочее место сотрудника и 2 рабочих места для студентов, оснащенные персональными компьютерами с подключением к сети «Интернет» и обеспечением доступа к электронным библиотекам и в электронную информационно-образовательную среду организации, телевизор.

	2
	Помещение для самостоятельной работы, в том числе, научно-исследовательской, подготовки курсовых и выпускных квалификационных работ. 

Ауд. 1152

119071, г. Москва, ул. Малая Калужская, д.1, стр.3
	Стеллажи для книг, комплект учебной мебели, 1 рабочее место сотрудника и 1 рабочее место студента, оснащенные персональными  компьютерами с подключением к сети «Интернет» и обеспечением доступа к электронным библиотекам и в электронную информационно-образовательную среду организации.

	3
	Помещение для самостоятельной работы, в том числе, научно-исследовательской, подготовки курсовых и выпускных квалификационных работ.

Ауд. 1154

119071, г. Москва, ул. Малая Калужская, д.1, стр.3
	Шкафы и стеллажи для книг и выставок, комплект учебной мебели, 1 рабочее место сотрудника и 3 рабочих места  для студентов, оснащенные персональными компьютерами с подключением к сети «Интернет» и обеспечением доступа к электронным библиотекам и в электронную информационно-образовательную среду организации.

	4
	Помещение для самостоятельной работы, в том числе, научно-исследовательской, подготовки курсовых и выпускных квалификационных работ.

Ауд. 1155

119071, г. Москва, ул. Малая Калужская, д.1, стр.3
	Каталоги, комплект учебной мебели, трибуна, 2 рабочих места для студентов, оснащенные персональными компьютерами с подключением к сети «Интернет» и обеспечением доступа к электронным библиотекам и в электронную информационно-образовательную среду организации.

	5
	Помещение для самостоятельной работы, в том числе, научно-исследовательской, подготовки курсовых и выпускных квалификационных работ.

Ауд. 1156

119071, г. Москва, ул. Малая Калужская, д.1, стр.3
	Стеллажи для книг, комплект учебной мебели, 1 рабочее место сотрудника и 8 рабочих места для студентов, оснащенные персональными компьютерами с подключением к сети «Интернет» и обеспечением доступа к электронным библиотекам и в электронную информационно-образовательную среду организации.

	6
	Учебная аудитория №1436 для проведения практических занятий, текущего контроля и промежуточной аттестации ул. М.Калужская, д.1, стр. 2
	Оснащена: комплектом учебной мебели; меловой доской, шкафами, предназначенными для хранения материалов для иллюстрации лекций, стационарным экраном. Используются набор демонстрационного оборудования (ноутбук и проектор) и учебно-наглядных пособий.

	7
	Учебная аудитория №1439 для проведения практических занятий, текущего контроля и промежуточной аттестации

ул. М.Калужская, д.1
	Оснащена: комплектом учебной мебели; доской меловой, телевизором и шкафами для хранения наглядных материалов и чертежей. Используются набор демонстрационного оборудования (ноутбук) и учебно-наглядных пособий.

	8
	Учебная аудитория №1445 для проведения практических занятий, текущего контроля и промежуточной аттестации ул. М.Калужская, д.1, стр. 2
	Оснащена: комплектом учебной мебели; доской меловой, шкафами для хранения наглядных материалов и чертежей. Используются набор демонстрационного оборудования (ноутбук) и учебно-наглядных пособий. Швейное оборудование:

1.
SunStar КМ-957

2.
SunStar КМ-380BL

3.
SunStar КМ-815C

4.
SunStar КМ-560

5.
АСГ-18 N330

6.
Bort ВДМ-125.

Закройный стол – 2шт


9. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 
Таблица 8                                                                                                                                                                                                                                               
	№ п/п
	Автор(ы)
	Наименование издания
	Вид издания (учебник, УП, МП и др.)
	Издательство
	Год издания
	Адрес сайта ЭБС 

или электронного ресурса                          
	Количество экземпляров в библиотеке Университета 

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	9.1 Основная литература, в том числе электронные издания
	
	

	1
	Л. Е. Басовский, Е. Н. Басовская
	Маркетинг: учеб. пособие. - 3-е изд., перераб. и доп. - 233 с. - (Высшее образование - бакалавриат). - ISBN 978-5-16-011840-6
	УП
	М. : ИНФРА - М
	2016
	
	1

	2
	Т. Л. Макарова
	Разработка фирменного стиля. Практикум: учеб. пособие   - 62 с. - (Каф. дизайна костюма). -
	УП
	М. : МГУДТ
	2016
	
	5

	3
	Д. Т. Гусова,  рук. работы Т. В. Козлова
	Формирование и развитие бренда модной одежды в контексте проектной культуры и искусства: диссертация на соиск. уч. ст. к.иск.; МГУДТ. - 245 с. - Специальность 17.00.06 - Техническая эстетика и дизайн
	Диссертация
	М. : МГУДТ 
	2016
	
	1

	9.2 Дополнительная литература, в том числе электронные издания 
	
	

	1
	Оконкво, У.
	Брендинг в моде класса люкс - 2-е изд. Пер. с англ. - 408 с.
	Книга
	Минск: Гревцов Букс
	2012
	
	10

	2
	Андреева, А. Н.
	Дизайнерские бренды в фэшн-бизнесе - 2-е изд. - 256 с.
	Книга
	СПб : Высшая школа менеджмента 
	2008
	
	1

	3
	Тангейт, М.
	Построение бренда в сфере моды: от Armani до Zara - Пер. с англ., 2-е изд. - 292 с. - (Zimaletto). -
	Книга
	М.: Альпина Бизнес Букс
	2007
	
	1

	4
	В. Ф. Сидоренко, И. Е. Счетчиков
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9.4 Информационное обеспечение учебного процесса

9.4.1. Ресурсы электронной библиотеки

· ЭБС Znanium.com» научно-издательского центра «Инфра-М» http://znanium.com/ (учебники и учебные пособия, монографии, сборники научных трудов, научная периодика, профильные журналы, справочники, энциклопедии); 
· Электронные издания «РГУ им. А.Н. Косыгина» на платформе ЭБС «Znanium.com» http://znanium.com/  (электронные ресурсы: монографии, учебные пособия, учебно-методическими материалы, выпущенными в Университете за последние 10 лет); 
· Web of Science http://webofknowledge.com/  (обширная международная универсальная реферативная база данных); 
· Scopus https://www.scopus.com  (международная универсальная реферативная база данных, индексирующая более 21 тыс. наименований научно-технических, гуманитарных и медицинских журналов, материалов конференций примерно 5000 международных издательств); 
· Научная электронная библиотека еLIBRARY.RU https://elibrary.ru  (крупнейший российский информационный портал в области науки, технологии, медицины и образования).
9.4.2 Профессиональные базы данных и информационно-справочные системы: 
· http://www.scopus.com/ - реферативная база данных Scopus – международная универсальная реферативная база данных;
· http://elibrary.ru/defaultx.asp -   крупнейший российский информационный портал электронных журналов и баз данных по всем отраслям наук.
9.4.3 Лицензионное программное обеспечение
· Google Chrome (свободно распространяемое); 

· Adobe Reader (свободно распространяемое);

· Microsoft Windows Professional 7 Russian Upgrade Academic Open No Level, артикул FQC-02306, лицензия № 46255382 от 11.12.2009, (копия лицензии); 

· Microsoft Office Professional Plus 2010 Russian Academic Open No Level, лицензия 47122150 от 30.06.2010, справка Microsoft «Условия использования лицензии»;

· Система автоматизации библиотек ИРБИС64, договора на оказание услуг по поставке программного обеспечения №1/28-10-13 от 22.11.2013г. №1/21-03-14 от 31.03.2014г. (копии договоров);

· Kaspersky Endpoint Secunty для бизнеса - Стандартный Russian Edition, 250-499 Node 1 year Educational Renewal License; № лицензии 17EO-171228-092222-983-1666 от 28.12.2017, (копия лицензии).
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