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Срок освоения 

образовательной программы 

по очной форме обучения 

5 лет 

Форма(-ы) обучения заочная 

 

Учебная дисциплина «Технологии копирайтинга» изучается на третьем курсе заочной формы 

обучения. 

Курсовая работа – не предусмотрена. 

1.1. Форма промежуточной аттестации: зачет  

1.2. Место учебной дисциплины в структуре ОПОП 

Учебная дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных 

отношений. 

1.3. Цели и планируемые результаты обучения по дисциплине 

Целью освоения дисциплины «Технологии копирайтинга» является изучение техник и 

технологий, позволяющих подготовить и провести презентацию проекта любого направления 

деятельности, применив вербальные техники речевого воздействия и коммуникаций, при 

помощи необходимых программных приложений. 

Результатом обучения по дисциплине является овладение обучающимися знаниями, 

умениями, навыками и (или) опытом деятельности, характеризующими процесс 

формирования компетенций и обеспечивающими достижение планируемых результатов 

освоения дисциплины. 

Формируемые компетенции и индикаторы достижения компетенций: 

Код и наименование компетенции 
Код и наименование индикатора 

достижения компетенции 

УК-2  

Способен определять круг задач в рамках 

поставленной цели и выбирать 

оптимальные способы их решения, исходя 

из действующих правовых норм, 

имеющихся ресурсов и ограничений  

ИД-УК-2.4  

Представление результатов проекта, предложение 

возможности их использования и/или 

совершенствования в соответствии с запланированными 

результатами  

ПК-1 Способен планировать и 

проводить маркетинговые 

исследования, интерпретировать их 

результаты, разрабатывать 

практически значимые рекомендации, 

использовать результаты  

ИД-ПК-1.1  

Организация и проведение маркетинговых 

исследований, направленных на разработку и 

реализацию коммуникационного продукта  

Документ подписан простой электронной подписью
Информация о владельце:
ФИО: Белгородский Валерий Савельевич
Должность: Ректор
Дата подписания: 25.06.2024 15:37:55
Уникальный программный ключ:
8df276ee93e17c18e7bee9e7cad2d0ed9ab82473

http://ivo.garant.ru/document/redirect/70480868/420301


2 

 

 

 

Код и наименование компетенции 
Код и наименование индикатора 

достижения компетенции 

 ИД-ПК-1.2  

Применение современных информационно- 

коммуникационных технологий, в том числе интернет-

технологий для обработки и интерпретации результатов 

маркетинговых исследований  

Код и наименование компетенции  
Код и наименование индикатора достижения 

компетенции  

исследований для планирования 

рекламных и PR кампаний, реализовывать 

типовые алгоритмы проектов при 

создании коммуникационного продукта  

ИД-ПК-1.3  

Использование математического аппарата для обработки 

и интерпретации результатов исследования  

 ИД-ПК-1.4  

Обоснование методологии и методов исследования, 

разработка алгоритмов и организация исследования  

Общая трудоёмкость учебной дисциплины по учебному плану составляет: 

по заочной форме обучения –  3 з.е. 96 час. 

 


