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 Учебная дисциплина «Основы рекламной деятельности и PR» изучается в третьем 

семестре по очной форме обучения, в пятом семестре по заочной форме обучения. 

 Курсовая работа – не предусмотрена. 

1.1. Форма промежуточной аттестации 

 экзамен 

1.2. Место учебной дисциплины в структуре ОПОП 

 Учебная дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных 

отношений. 

1.3. Цели и планируемые результаты обучения по дисциплине 

 Цель раздела «Реклама» состоит в изучении одной из форм массовых коммуникаций, 

обеспечивающей продвижение товаров и услуг от производителя к потребителю. При этом 

реклама рассматривается не только как компонент маркетинга, но и как информационный 

процесс, органично включенный в систему политических, социальных, коммуникативных 

отношений. 

 Цель раздела «Паблик рилейшнз» (связи с общественностью) заключается в изучении 

закономерностей взаимодействия субъектов общественных отношений с гражданами и 

организациями на основе согласования интересов и в обеспечении студентов факультетов 

журналистики специализацией в области управления общественными связями. 

 Результатом обучения по дисциплине является овладение обучающимися знаниями, 

умениями, навыками и (или) опытом деятельности, характеризующими процесс 

формирования компетенций и обеспечивающими достижение планируемых результатов 

освоения дисциплины. 

Формируемые компетенции и индикаторы достижения компетенций: 

 

Код и наименование компетенции 
Код и наименование индикатора 

достижения компетенции 

УК-3 

Способен осуществлять 

социальное взаимодействие и 

реализовывать свою роль в 

ИД-УК-3.3 

Осуществление обмена информацией, знаниями и 

опытом с членами команды; оценка идей других членов 

команды для достижения поставленной цели 
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Код и наименование компетенции 
Код и наименование индикатора 

достижения компетенции 

команде ИД-УК-3.4 

Установка и поддержание контактов, обеспечивающих 

успешную работу в коллективе с учетом межличностной 

и групповой коммуникации в деловом взаимодействии 

ПК-2 

Способен разрабатывать 

планирование и проектирование 

фундаментальных и прикладных 

социологических исследований 

ИД-ПК-2.3 

Согласование документации, регламентирующей 

взаимодействие заказчика и исполнителя 

фундаментального или прикладного социологического 

исследования 

ПК-4 

Способен обосновывать и 

разрабатывать процедуру 

исследования рынка и 

алгоритмов анализа информации 

в рамках прикладного 

социологического исследования 

ИД-ПК-4.1 

Определение целевой аудитории исследования рынка в 

рамках прикладного социологического исследования 

ИД-ПК-4.2 

Составление и оформление методической и технической 

документации по реализации прикладного 

социологического исследования 

ПК-6 

Способен планировать и 

осуществлять проектные работы 

в области изучения 

общественного мнения, 

организации работы 

маркетинговых служб, в том 

числе для контроля наполнения 

сайта 

ИД-ПК-6.1 

Формирование предложений по оценке полноты 

наполнения сайта, его разделов, представительств в 

социальных сетях и определение необходимости его 

пополнения 

ИД-ПК-6.2 

Изучение и оценка актуальности материалов на сайте, 

определение необходимости их обновления и разработка 

задания для устранения выявленных недостатков 

ИД-ПК-6.3 

Определение проблем в маркетинговой деятельности 

компании, оптимизация работы маркетинговых служб в 

области организации общественного мнения, выявление 

целевой аудитории и ее сегментирования 
 

Общая трудоёмкость учебной дисциплины по учебному плану составляет: 

по очной форме обучения –  4 з.е. 128 час. 

по заочной форме обучения –  4 з.е. 128 час. 

 


