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- - - - Формы пром. атт. з.е. Итого акад.часов
Курс 1

- Установочная сессия Зимняя сессия Летняя сессия

Курс 2

- Установочная сессия Зимняя сессия Летняя сессия

Курс 3

- Установочная сессия Зимняя сессия Летняя сессия

Курс 4

- Установочная сессия Зимняя сессия Летняя сессия

Курс 5

- Установочная сессия Зимняя сессия Летняя сессия
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Блок 1.Дисциплины (модули) 207 7452 7452 912 6117 423 45 468 86 32 54 382 756 108 46 62 605 43 396 345 51 47 504 88 36 52 416 792 98 34 6 58 642 52 396 348 48 45 504 86 36 50 418 720 100 40 6 54 582 38 396 348 48 41 540 108 46 62 432 756 78 34 44 626 52 180 150 30 29 324 76 36 40 248 540 84 40 44 425 31 180 150 30

Обязательная часть 110 3960 3960 482 3249 229 34 396 72 26 46 324 540 70 30 40 431 39 288 254 34 31 252 40 14 26 212 540 80 26 6 48 439 21 324 285 39 17 72 14 6 8 58 324 62 24 6 32 258 4 216 185 31 25 252 60 26 34 192 504 64 28 36 414 26 144 118 26 3 72 20 10 10 52 36 27 9

+ Б1.О.1 Философия 1 3 108 108 14 90 4 3 72 14 6 8 58 36 32 4 з

+ Б1.О.2 Социология 2 3 108 108 10 94 4 3 72 10 4 6 62 36 32 4 з

+ Б1.О.3 Психология 2 3 108 108 14 90 4 3 72 14 6 8 58 36 32 4 з

+ Б1.О.4
Основы правоведения и антикоррупционная
политика

2 3 108 108 12 92 4 3 72 12 4 8 60 36 32 4 з

+ Б1.О.5
Экономическая культура и финансовая
грамотность

2 3 108 108 10 94 4 3 72 10 4 6 62 36 32 4 з

+ Б1.О.6 Математика 1 4 144 144 14 121 9 4 72 14 6 8 58 72 63 9 э

+ Б1.О.7 Математическая статистика 2 4 144 144 14 121 9 4 72 14 6 8 58 72 63 9 э

+ Б1.О.8 История (история России, всеобщая история) 1 4 144 144 18 117 9 4 72 18 8 10 54 72 63 9 э

+ Б1.О.9 Русский язык и культура речи 1 3 108 108 6 98 4 3 72 6 6 66 36 32 4 з

+ Б1.О.10 Иностранный язык 2 112 9 324 324 28 275 21 4 36 6 6 30 72 6 6 62 4 з 36 32 4 з 5 36 6 6 30 72 10 10 58 4 з 72 63 9 э

+ Б1.О.11
Культурологические основы рекламы и связей с
общественностью

1 3 108 108 18 81 9 3 72 18 8 10 54 36 27 9 э

+ Б1.О.12
Информационные и коммуникационные
технологии в профессиональной деятельности

2 2 6 216 216 30 173 13 6 72 10 4 6 62 72 20 6 6 8 48 4 з 72 63 9 э

+ Б1.О.13
Компьютерная графика в рекламной
деятельности

3 3 108 108 20 79 9 3 72 20 6 6 8 52 36 27 9 э

+ Б1.О.14 Безопасность жизнедеятельности 4 2 72 72 14 54 4 2 36 14 6 8 22 36 32 4 з

+ Б1.О.15 История рекламы и связей с общественностью 1 1 6 216 216 28 175 13 6 72 10 4 6 62 72 18 8 10 50 4 з 72 63 9 э

+ Б1.О.16 Основы профессионального развития 1 3 108 108 14 85 9 3 72 14 6 8 58 36 27 9 э

+ Б1.О.17 Креативные технологии в рекламе и PR 4 3 108 108 18 81 9 3 72 18 8 10 54 36 27 9 э

+ Б1.О.18 Основы маркетинга 4 4 144 144 14 121 9 4 72 14 6 8 58 72 63 9 э

+ Б1.О.19 Основы рекламной деятельности и  PR 2 1 2 6 216 216 28 175 13 2 36 14 6 8 22 36 32 4 з 4 72 14 6 8 58 72 63 9 эр

+ Б1.О.20
Маркетинговые исследования и ситуационный
анализ

5 4 5 180 180 34 133 13 2 36 14 6 8 22 36 32 4 з 3 72 20 10 10 52 36 27 9 э

+ Б1.О.21
Менеджмент в рекламе и связях с
общественностью

4 4 144 144 18 117 9 4 72 18 8 10 54 72 63 9 э

+ Б1.О.22 Организация и проведение PR- кампаний 4 4 144 144 14 126 4 4 72 14 6 8 58 72 68 4 о

+ Б1.О.23 Основы теории коммуникации 3 3 7 252 252 32 207 13 7 72 14 6 8 58 108 18 8 10 86 4 з 72 63 9 э

+ Б1.О.24 Интегрированные коммуникации в рекламе и PR 4 3 108 108 18 81 9 3 72 18 8 10 54 36 27 9 э

+ Б1.О.25
Основы культуры и информационной
безопасности

3 4 144 144 14 121 9 4 72 14 6 8 58 72 63 9 э

+ Б1.О.26 Физическая культура и спорт 1 2 72 72 4 64 4 2 36 4 4 32 36 32 4 з

+ Б1.О.27 Спонсоринг в коммерческой сфере 4 3 108 108 14 90 4 3 72 14 6 8 58 36 32 4 о

+ Б1.О.28 Межкультурные коммуникации 3 3 108 108 10 94 4 3 72 10 4 6 62 36 32 4 з

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 97 3492 3492 430 2868 194 11 72 14 6 8 58 216 38 16 22 174 4 108 91 17 16 252 48 22 26 204 252 18 8 10 203 31 72 63 9 28 432 72 30 42 360 396 38 16 22 324 34 180 163 17 16 288 48 20 28 240 252 14 6 8 212 26 36 32 4 26 252 56 26 30 196 504 84 40 44 398 22 180 150 30

+ Б1.В.1
Семиотика в рекламе и связях с
общественностью

2 3 108 108 14 85 9 3 72 14 6 8 58 36 27 9 э

+ Б1.В.2 Рекламный менеджмент в коммерческой сфере 4 3 108 108 14 90 4 3 72 14 6 8 58 36 32 4 з

+ Б1.В.3 Репутационный менеджмент 3 3 108 108 10 94 4 3 72 10 4 6 62 36 32 4 з

+ Б1.В.4
Организация работы отделов рекламы и связей
с общественностью

4 4 144 144 14 121 9 4 72 14 6 8 58 72 63 9 э

+ Б1.В.5
Основы управления проектами в рекламе и
связях с общественностью

5 3 108 108 18 81 9 3 72 18 8 10 54 36 27 9 э

+ Б1.В.6 Технологии презентации 2 2 72 72 10 58 4 2 36 10 4 6 26 36 32 4 з

+ Б1.В.7 Деловое общение в коммерческой сфере 1 3 108 108 10 94 4 3 72 10 4 6 62 36 32 4 з

+ Б1.В.8 Реклама в электронной коммерции 2 4 144 144 18 117 9 4 72 18 8 10 54 72 63 9 э

+ Б1.В.9
Технология деловых переговоров с заказчиками
и подрядчиками

5 3 108 108 18 86 4 3 72 18 8 10 54 36 32 4 з

+ Б1.В.10 Теория и практика массовой информации 2 1 6 216 216 22 181 13 2 36 10 4 6 26 36 32 4 з 4 72 12 6 6 60 72 63 9 э

+ Б1.В.11 Методология и методы исследования в рекламе 1 3 108 108 14 90 4 3 72 14 6 8 58 36 32 4 з

+ Б1.В.12 Политическая реклама и PR 3 3 108 108 14 85 9 3 72 14 6 8 58 36 27 9 э

+ Б1.В.13 Имиджеология, теория и технология образа 1 3 108 108 18 81 9 3 72 18 8 10 54 36 27 9 э

+ Б1.В.14 Гендерные аспекты в рекламе и PR 5 3 108 108 16 88 4 3 72 16 8 8 56 36 32 4 з

+ Б1.В.15 Социология массовых коммуникаций 3 3 108 108 14 90 4 3 72 14 6 8 58 36 32 4 з

+ Б1.В.16 Религиоведение 2 3 108 108 12 87 9 3 72 12 6 6 60 36 27 9 э

+ Б1.В.17
Социология рекламы и PR в коммерческой
сфере

5 3 108 108 16 88 4 3 72 16 8 8 56 36 32 4 з

+ Б1.В.18 Социальная политика в коммерческой сфере 3 3 108 108 10 94 4 3 72 10 4 6 62 36 32 4 з

+ Б1.В.19
Правовые и этические основы рекламы и связей
с общественностью

3 3 108 108 14 85 9 3 72 14 6 8 58 36 27 9 э

+ Б1.В.20 Медиапланирование в коммерческой сфере 3 3 4 144 144 18 117 9 4 72 18 8 10 54 72 63 9 эр

+ Б1.В.21 Брендинг в коммерческой сфере 5 5 5 180 180 22 149 9 5 108 22 10 12 86 72 63 9 эр

+ Б1.В.22
Разработка и технология производства
коммуникационного продукта

5 3 108 108 18 81 9 3 72 18 8 10 54 36 27 9 э

+ Б1.В.23 Психология массовых коммуникаций 4 3 108 108 14 85 9 3 72 14 6 8 58 36 27 9 э

+ Б1.В.24 Технологии копирайтинга в рекламе 3 3 108 108 10 94 4 3 72 10 4 6 62 36 32 4 з

+ Б1.В.25
Формирование имиджа коммерческой
организации

5 3 108 108 16 83 9 3 72 16 8 8 56 36 27 9 э

+ Б1.В.26
Технологии создания коммерческого имени и
рекламного текста

4 3 108 108 10 94 4 3 72 10 4 6 62 36 32 4 з

+ Б1.В.27 Конфликтология в коммерческой сфере 4 3 108 108 10 94 4 3 72 10 4 6 62 36 32 4 з

+ Б1.В.ДЭ.1 Элективные дисциплины 1 3 3 108 108 10 94 4 3 36 10 4 6 26 72 68 4 з

+ Б1.В.ДЭ.1.1 Антикризисный PR в коммерческой сфере 3 3 108 108 10 94 4 3 36 10 4 6 26 72 68 4 з

- Б1.В.ДЭ.1.2
Технология и практика PR в коммерческой
сфере

3 3 108 108 10 94 4 3 36 10 4 6 26 72 68 4 з

+ Б1.В.ДЭ.2 Элективные дисциплины 2 3 3 108 108 10 94 4 3 72 10 4 6 62 36 32 4 з

+ Б1.В.ДЭ.2.1 Электронная коммерция 3 3 108 108 10 94 4 3 72 10 4 6 62 36 32 4 з

- Б1.В.ДЭ.2.2 Коммерческая реклама 3 3 108 108 10 94 4 3 72 10 4 6 62 36 32 4 з

+ Б1.В.ДЭ.3 Элективные дисциплины 3 5 3 108 108 16 88 4 3 72 16 8 8 56 36 32 4 з

+ Б1.В.ДЭ.3.1 Современные массмедиа в коммерческой сфере 5 3 108 108 16 88 4 3 72 16 8 8 56 36 32 4 з

- Б1.В.ДЭ.3.2 Инновационная реклама в коммерческой сфере 5 3 108 108 16 88 4 3 72 16 8 8 56 36 32 4 з

Блок 2.Практика 27 972 972 956 16 3 108 104 4 3 108 104 4 9 324 320 4 12 432 428 4

Обязательная часть 6 216 216 208 8 3 108 104 4 3 108 104 4

+ Б2.О.1(У)
Учебная практика. Профессионально-
ознакомительная практика

13 6 216 216 208 8 3 108 104 4 о 3 108 104 4 о

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 21 756 756 748 8 9 324 320 4 12 432 428 4

+ Б2.В.1(П)
Производственная практика. Профессионально-
творческая практика

4 9 324 324 320 4 9 324 320 4 о

+ Б2.В.2(П)
Производственная практика. Преддипломная
практика

5 12 432 432 428 4 12 432 428 4 о

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 6 216 216 6

+ Б3.1(Д)
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

6 216 216 6

ФТД.Факультативные дисциплины 8 288 288 20 260 8 4 36 10 4 6 26 36 32 4 72 72 4 36 10 4 6 26 108 104 4

ФТД.В.Факультативы (профильные) 4 144 144 20 116 8 2 36 10 4 6 26 36 32 4 2 36 10 4 6 26 36 32 4

+ ФТД.В.1 Инновации в рекламе и PR 3 2 72 72 10 58 4 2 36 10 4 6 26 36 32 4 з

+ ФТД.В.2
Социально-профессиональная адаптация лиц с
ограниченными возможностями здоровья

4 2 72 72 10 58 4 2 36 10 4 6 26 36 32 4 з

ФТД.СМ.Факультативы (свободный модуль) 4 144 144 144 2 72 72 2 72 72

+ ФТД.СМ.ДЭ.1 Онлайн-курс 3 2 72 72 72 2 72 72 з

+ ФТД.СМ.ДЭ.1.1 3D-печать для медицины 3 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.1.2 Science Data Mining (Анализ научных данных) 3 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.1.3 Базовый курс косметической химии 3 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.1.4
Глобальные экологические проблемы
современности: методы и пути решения

3 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.1.5
Инструменты молодого системного инженера
(DevOps’a)

3 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.1.6
Мир фотоники: инновационные технологии 2D-
и 3D- визуализации микро- и нано- объектов

3 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.1.7 Музыка – язык звуков 3 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.1.8
Психология общения: поликонтекстное
взаимодействие

3 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.1.9 Работа в команде 3 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.1.10Современная архитектура и дизайн 3 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.1.11
Современные технологии индивидуального
физического совершенствования и укрепления
здоровья

3 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.1.12
Становление современной архитектуры и
дизайна

3 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.1.13Тайм-менеджмент и управление временем 3 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.1.14
Технологии цифровой экономики в легкой
промышленности

3 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.1.15Управление конфликтами 3 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.1.16Фотопринт 3 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.1.17Художественный стиль как часть истории 3 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.1.18Цифровая типография LaTeX 3 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.1.19
Цифровые технологии индустрии моды: от
дизайн-проекта до потребителя

3 2 72 72 72 2 72 72 з

+ ФТД.СМ.ДЭ.2 Онлайн-курс 4 2 72 72 72 2 72 72 з

+ ФТД.СМ.ДЭ.2.1 3D-печать для медицины 4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.2
Глобальные экологические проблемы
современности: методы и пути решения

4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.3
Психология общения: поликонтекстное
взаимодействие

4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.4 Работа в команде 4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.5
Современные технологии индивидуального
физического совершенствования и укрепления
здоровья

4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.6 Базовый курс косметической химии 4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.7 Science Data Mining (Анализ научных данных) 4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.8 Художественный стиль как часть истории 4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.9 Управление конфликтами 4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.10Тайм-менеджмент и управление временем 4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.11
Инструменты молодого системного инженера
(DevOps’a)

4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.12Цифровая типография LaTeX 4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.13
Цифровые технологии индустрии моды: от
дизайн-проекта до потребителя

4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.14
Мир фотоники: инновационные технологии 2D-
и 3D- визуализации микро- и нанообъектов

4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.15
Становление современной архитектуры и
дизайна

4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.16Фотопринт 4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.17
Технологии цифровой экономики в легкой
промышленности

4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.18Музыка – язык звуков 4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.19
Курс социокультурной адаптации для
иностранных обучаемых "Мы приехали в
Россию" / "Live in Russia do as the Russians do"

4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.20
Интенсивный курс русского языка как
иностранного и культуры речи для начинающих
(продолжение)

4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.21Интерактивный английский язык 4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.22
Распределённые высоконагруженные системы:
проектирование внутренних интерфейсов

4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.23Графический дизайн авторского персонажа 4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.24Деловые коммуникации 4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.25Основы межкультурной коммуникации 4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.26
Машинное обучение: эффективные структуры
данных

4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.27
Психолого-педагогические основы интеграции
лиц с ОВЗ

4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.28
Деловой иностранный язык: вчера, сегодня,
завтра (Business correspondence in English:
Yesterday, Today & Tomorrow)

4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.29
Аддитивные технологии и 3D-сканирование: от
идеи до изделия

4 2 72 72 72 2 72 72 з

- ФТД.СМ.ДЭ.2.30Общественный проект «Обучение служением» 4 2 72 72 72 2 72 72 з
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