
 

 

 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ 

УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

Имиджелогия, теория и технология образа 

Уровень образования  бакалавриат 

Направление подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Направленность (профиль) Реклама и связи с общественностью  

в коммерческой сфере 

Срок освоения 

образовательной программы 

по очной форме обучения 

4 года 

Форма(-ы) обучения очная/заочная 

  

 Учебная дисциплина «Имиджелогия, теория и технология образа» изучается на 

первом курсе. 

 Курсовая работа – не предусмотрена. 

1.1. Форма промежуточной аттестации 

 экзамен 

1.2. Место учебной дисциплины в структуре ОПОП 

 Учебная дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных 

отношений. 

1.3. Цели и планируемые результаты обучения по дисциплине 

Целью освоения дисциплины «Имиджелогия, теория и технология образа» является изучение   

имиджа как характеристик личности, организации, территории, товаров и услуг и 

закономерностей его конструирования, необходимых для освоения и применения навыков в 

профессиональной деятельности рекламиста и специалиста по связям с общественностью.  

Результатом обучения по дисциплине является овладение обучающимися знаниями, 

умениями, навыками и (или) опытом деятельности, характеризующими процесс 

формирования компетенций и обеспечивающими достижение планируемых результатов 

освоения дисциплины. 

Формируемые компетенции и индикаторы достижения компетенций: 

Код и наименование компетенции 
Код и наименование индикатора 

достижения компетенции 

УК-6  

Способен управлять своим 

временем, выстраивать и 

реализовывать траекторию 

саморазвития на основе 

принципов образования в 

течение всей жизни 

ИД-УК-6.2  

Определение приоритетов собственной деятельности, 

личностного развития и профессионального роста. 

Построение профессиональной карьеры и определение 

стратегии профессионального развития; 

ИД-УЛ-6.3 

Оценка требований рынка труда и предложений 

образовательных услуг для выстраивания траектории 

собственного профессионального роста; 

ИД-УК-6.4 

Определение задач саморазвития и профессионального 

роста, распределениет их на долго-, средне- и 
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Код и наименование компетенции 
Код и наименование индикатора 

достижения компетенции 

краткосрочные с обоснованием актуальности и 

определением необходимых ресурсов для их 

выполнения; 

ОПК-4 

Способен отвечать на запросы и 

потребности общества и 

аудитории в профессиональной 

деятельности 

ИД-ОПК-4.3 

Учет основных характеристик целевой аудитории при 

создании текстов рекламы и (или) связей с 

общественностью 

ОПК-5 

Способен учитывать в 

профессиональной деятельности 

тенденции развития 

медиакоммуникационных систем 

региона, страны и мира, исходя 

из политических и 

экономических механизмов их 

функционирования, правовых и 

этических норм регулирования 

ИД-ОПК-5.2 

Осуществление профессиональных действий в сфере 

рекламы и (или) связей с общественностью с учетом 

специфики коммуникационных процессов и механизмов 

функционирования конкретной 

медиакоммуникационной системы 
 

ИД-ОПК-5.3 

Применение интегрированного подхода при 

формировании коммуникации с использованием 

современных медиаканалов и медианосителей 

 

Общая трудоёмкость учебной дисциплины по учебному плану составляет: 

по очной форме обучения –  5 з.е. 160 час. 

по заочной форме обучения –  5 з.е. 160 час. 

 


