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Учебная дисциплина «Медиаэкономика» изучается в восьмом семестре. 

Курсовая работа не предусмотрена 

1.1. Форма промеж уточной аттестации 

зачет 

 

1.2. Место учебной дисциплины в структуре ОПОП 

Учебная дисциплина «Медиаэкономика» является дисциплиной по выбору Б.1 В.10 

1.3. Цели и планируемые результаты обучения по дисциплине 

Целями изучения дисциплины «Медиаэкономика» являются: 

- ознакомление студентов с основными принципами функционирования медиаэкономики и 

медиапланирования в разных отраслях (печатные СМИ, радио, телевидение, новые медиа), 

ценовой политикой медиаиндустрий; 

- формирование практических навыков для самостоятельного анализа медиарынка, а также - 

понимания функционирования рыночной системы российских и европейских медиа в 

условиях медиаконвергенции. 

Задачи курса: 

- ознакомить студентов с ключевыми понятиями медиаэкономики и принципами ее 

функционирования в различных отраслях (пресса, радио, телевидение, новые медиа) России и 

Европы 

- обучить навыкам исследования медиарынков - поиску, сбору, анализу информации, 

необходимыми для использования в дальнейшей профессиональной работе аналитика и 

журналиста. 

- сформировать умение представлять информацию в форме презентации и доклада, текста 

статьи или эссе 

Результатом обучения по учебной дисциплине является овладение обучающимися знаниями, 

умениями, навыками и опытом деятельности, характеризующими процесс формирования 

компетенций и обеспечивающими достижение планируемых результатов освоения учебной 

дисциплины. 
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Формируемые компетенции и индикаторы достижения компетенций: 
 

Код и наименование компетенции 
Код и наименование индикатора 

достижения компетенции 

УК- 9 Способен принимать 

обоснованные экономические 

решения в различных областях 

жизнедеятельности 

ИД-УК-9.1 Понимание базовых принципов 
функционирования экономики и экономического развития, 

целей и форм участия государства в экономике 

ИД-УК-9.3 Применение экономических знаний при 

выполнении практических задач; принятие обоснованных 

экономических решений в различных областях 

жизнедеятельности 

ПК- 2 Способен разрабатывать 

стратегические концепции и 

бизнес-планы проектов, применять 

в профессиональной деятельности 

перспективные теории и приемы 

менеджмента, маркетинга, 

руководить проектированием, 

планированием, подготовкой и 

реализацией коммуникационных 
кампаний и мероприятий 

ИД-ПК-2.1 Анализ перспективных теорий и приемов 

менеджмента, маркетинга, для проектирования, планирования, 

подготовки и реализации коммуникационных кампаний и 

мероприятий 

ПК- 4 Способен участвовать в 

реализации коммуникационных 

кампаний, проектов и мероприятий 

ИД-ПК-4.2 Использование типовых алгоритмов разработки 

кампаний и проектов в сфере рекламы и (или) связей с 

общественностью 

Общая трудоёмкость учебной дисциплины по учебному плану составляет 
 

по очной форме обучения – 3 з.е. 96 час. 

 


